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PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DEL

EMPRENDIMIENTO DE CREMAS CORPORALES A BASE DE CANELA EN
LA CIUDAD DE TENA
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RESUMEN

El proyecto de investigacion denominado Proyecto de Factibilidad para la creacion
del emprendimiento de cremas corporales a base de canela en la ciudad de Tena, el
desarrollo de este estudio pretende ofrecer al mercado un producto innovador y de
excelente calidad que brinda beneficios para personas que poseen piel seca y
grasosa, asi también que contribuya con el ambiente. Se realizar un estudio
economico de mercado dentro de la ciudad de Tena usando herramientas como la
encuesta dando como resultado conocer nicho de mercado potencial y se realizé la
matriz FODA para analizar el entorno interno Fortalezas; siendo unico en el
mercado con materia prima propia en la localidad, Debilidades; dificultad de
accesos a financiamiento y entorno externo Oportunidad; materia prima a costos
accesibles, Amenaza; presupuesto menor en comparacion de grandes productores,
lo que ayuda en la toma de decisiones estratégicas. Se disefio instrumentos
financieros y econdémicos, lo cual permitio conocer la factibilidad de la creacion del
proyecto, a través de Estados Financieros se evidencia los activos, pasivos y el
patrimonio que se necesitard para la creacion, asi también los costos de venta
tomando en cuenta los tres elementos del costo lo que ascendié a $2712,00 délares,
de esta manera para las ventas del primer afio se espera obtener $5.036,30 dolares
para generar una utilidad de $341,60 ddlares, de acuerdo a los célculos realizados
se obtuvo que el tiempo de recuperacion de la inversién 6 meses y medio; mediante
los calculos y formulas de los indicadores de evaluacion de proyectos se determind
que el VAN es de $31.427,62 dolares; la TIR que se espera obtener en el negocio
es de 161% superior a la tasa minima de rentabilidad, la relacién C/B es de un valor
de $2,17. Se concluye que la creacién del proyecto de “Canela Cream” es factible
de acuerdo a los resultados obtenidos, debido a que el tiempo de recuperacion es
menor a un afio y las utilidades van ascendiendo de acuerdo a las ventas estimadas

de cada producto durante los cinco periodos futuros.

Palabras clave: Factibilidad, Produccién, Comercializacion, VAN, TIR, C/B.
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ABSTRACT

The research project called Feasibility Project for the creation of the enterprise of
body creams based on cinnamon in Tena city, the development of this study aims
to offer the market an innovative and excellent quality product that provides
benefits for people who have dry and oily skin, as well as contribute to the
environment. An economic market study was conducted in Tena city using tools
such as the survey, resulting in the identification of potential market niche and the
SWOT matrix was made to analyze the internal environment Strengths; being
unique in the market with its own raw material in the locality, Weaknesses;
difficulty of access to financing and external environment Opportunity; raw
material at affordable costs, Threat; lower budget compared to large producers,
which helps in making strategic decisions. Financial and economic instruments
were designed, which made it possible to determine the feasibility of creating the
project. Financial statements show the assets, liabilities and equity that will be
needed for the creation, as well as the cost of sales taking into account the three cost
elements, which amounted to US$2712,00. Thus, for the first year's sales, it is
expected to obtain US$5.036,30 to generate a profit of US$341,60. dollars to
generate a profit of $822.16 dollars, according to the calculations made it was
obtained that the recovery time of the investment is six and a half months; through
the calculations and formulas of the project evaluation indicators it was determined
that the NPV is $31.427,62 dollars; the IRR that is expected to be obtained in the
business is 161% higher than the minimum rate of return, the C/B ratio is a value
of $2,17. It is concluded that the creation of the "Canela Cream" project is feasible
according to the results obtained, because the recovery time is less than one year
and the profits are increasing according to the estimated sales of each product

during the five future periods.

Key words: Feasibility, Production, Commercialization, NPV, IRR, C/B.

és-Vélez/Zambrano
. 1313491902
Teacher of English Center of IST Tena.

17

17



B. FUNDAMENTACION DEL TEMA

2.1 Necesidad

Los proyectos de factibilidad son aquellos proyectos o investigacion que
proponen la formulacion de modelos, sistemas entre otros, que dan soluciones a una
realidad o problematica real planteada, la cual fue sometida con anterioridad para

cubrir las necesidades a satisfacer. (Melean, 2019)

La factibilidad para un negocio radica en que un proyecto comercial sea
digno y bajo ciertas condiciones, puede realizarse de forma efectiva. Esta
factibilidad dependera de las metas trazadas, asi como de la posesion de los recursos

necesarios para alcanzar en los tiempos y formas preestablecidas. (Chacin, 2019)

Un proyecto de factibilidad expresa propuestas de accion para resolver un
problema practico o satisfacer una necesidad. Es indispensable que dicha propuesta
se acompafie de una investigacion, que demuestre su factibilidad o posibilidad de
realizacion. Es decir una propuesta con el fin de resolver problemas practicos

acompafiados de una investigacion que manifieste su factibilidad.

2.2 Actualidad

El proyecto de factibilidad se caracteriza por ser el analisis que se realiza
para conocer posibles costos e ingresos que se puede obtener si una empresa saca
un producto o servicio al mercado y en definitiva, si es rentable hacerlo. (Velazquez,
2020)

En la actualidad en la ciudad del Tena no se cuenta con un producto corporal
a base de canela con propiedades y beneficios que brinda para la piel de todo tipo,
por lo cual se llevara a cabo esta investigacion para conocer la factibilidad y la

acogida de este nuevo producto en el mercado y nicho escogido.
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En Ecuador ya existen profesionales encargados en realizar este tipo de
estudios ya que es esencial saber si un proyecto puede realizarse, si no conocemos
los riesgos, limitaciones econémicas 0 pasos a seguir, lo méas probable es que no
podamos superar los imprevistos, por ello al realizar un estudio de factibilidad se

podra analizar las variables que se presenten.

2.3  Importancia

La importancia de realizar este proyecto de factibilidad es que permitira
conocer en detalle los recursos necesarios para su correcta ejecucion y cumplir asi
los objetivos del estudio, que radica en aplicar, disefiar y elaborar las herramientas
financieras para diagnosticar posibles riesgos, beneficios y oportunidades a la hora

de poner en marcha el proyecto o alguna idea de negocio.

Al elaborar este tema de investigacién es con el fin de obtener un Informe
Técnico que manifieste la factibilidad de un nuevo producto corporal a base de
canela; de modo que tenga un inicio de ventas estable en la ciudad de Tena, por
ende se analizara toda la informacion recopilada de cada estudio a modo que cada
recurso usado en la investigacion sea una forma de notar el valor material, artesanal

y natural del producto que se comercializara.

2.4  Presentacion del problema de investigacion a responder
Este emprendimiento tiene como finalidad la fabricacién y comercializacion

de cremas corporales a base de canela, con el objetivo de analizar la factibilidad de

este nuevo producto en la ciudad del Tena.
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existencia del producto en competit ¥ mantenerse en el se adapten alas necesidades
el mercade mercadeo. del consurmidor,
Efecto 1 ] Efecto 2 Efecto 3

Insaficientes productos namrales de cremas
corporalesa base de canda en la ciudad de Tena

Causa 1 Causa 2 Causa 3 ]
Pocaparticipacidn en el Falta de investigacidn v Ezcasa capacitacidn alos empleados
mercado desarrollo sdlidos sobre los tipos de piel

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Elaboracién propia
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Campo: Administracién de Empresas
Area: Economia Empresarial
Aspecto: Unidad de negocios

Sector: Servicios Financieros

25 Delimitacion

2.5.1 Delimitacion Espacial

Provincia: Napo

Canton: Tena

Ciudad: Tena

Parroquia: Tena

Barrio / Comunidad: Vista Hermosa

Emprendimiento: Canela Cream

2.5.2 Delimitacion Temporal

El trabajo de investigacion se desarrollara en el ciclo académico 2023-11S

2.6 Beneficiarios

2.6.1 Directos

- Emprendimiento Canela Cream

2.6.2 Indirectos

- Va dirigido a futuros clientes
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C. OBJETIVOS

Los objetivos permiten orientar acciones y esfuerzos hacia metas especificas
y definidas; siendo declaraciones claras y concretas que describen lo que se espera

lograr dentro de un proyecto o investigacion.

3.1 Objetivo General

Determinar la factibilidad para la creacion del emprendimiento de cremas
corporales a base de Canela en la ciudad del Tena.

3.2  Objetivos Especificos

3.2.1 Aplicar un estudio econémico de mercado que determine la
factibilidad para la creacion del emprendimiento de cremas corporales a base de

Canela en la ciudad del Tena.

3.2.2 Disefiar los instrumentos que establezcan la factibilidad de la
creacion del emprendimiento de cremas corporales a base de Canela en la ciudad
de Tena.

3.3.3 Elaborar el informe técnico de factibilidad econdmica y financiera
para la creacion del emprendimiento de cremas corporales a base de Canela en la

ciudad de Tena.
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D.

Para el desarrollo del Trabajo de Integracion Curricular se considera

apoyarse en la siguiente metodologia de estudios que contemplan en la malla

ASIGNATURAS INTEGRADORAS

curricular de la Carrera de Tecnologia Superior en Administracion.

Tabla 1. Matriz de asignaturas integradoras

Asignaturas

Aplicacion
Directa

Aplicacion
Indirecta

Resultados de Aprendizaje

Contabilidad de

Costos

X

-Determinar la utilidad que
tiene la empresa en base a un

analisis de costo-volumen.

Andlisis

Financiero

-Interpretar los cuatros estados
financieros bésicos y utilizarlos
para emplear herramientas de
evaluacion historica.

-Calcular e interpretar razones
financieras como herramientas

de tomas de decisiones.

Presupuestos

-Demuestra los resultados de la
ejecucion presupuestaria,
mediante la evaluacién para
emitir juicios criticos a los
informes presupuestarios
apoyados en indicadores

financieros.

Formulacion 'y
Evaluacion de

Proyectos

-Desarrolla un proyecto de
inversién desde su concepcién
hasta su Gltima etapa con el
objetivo de establecer Ila
factibilidad  econémica vy
construir propuestas de

inversion.

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Peas (2023)
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E. FUNDAMENTACION TEORICA

El Desarrollo de la fundamentacion Teodrica se desarrolla de acuerdo a la jerarquizacidn de variables que se presenta en la Figura 1

Figura 1. Jerarquizacion de Variables

-Encuestas Estudio econémico
-FODA de mercado
)
X
= Disefio de
@ Indicadores de medicién de instrumentos
<OE proyectos Relacion financieros
(nd
o
o)
n
Modelo de Informe
Informe Técnico
financiero
VARIABLE INDEPENDIENTE VARIABLE DEPENDIENTE

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Elaboracion propia
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5.1  Modelo de Informe Financiero (Proyecto de Factibilidad)

Un informe financiero es un documento que presenta informacion sobre la
situacion financiera y el rendimiento econdmico de una empresa en un periodo de
tiempo especifico. Estos informes son esenciales para que los interesados, como
inversionistas, acreedores, directivos y otros, evallen la salud financiera y la

factibilidad a largo plazo de una organizacion. (cvillami, 2014)

Un modelo de informe financiero se refiere a una estructura o plantilla que
se utiliza para presentar de manera organizada la informacién financiera. Este

modelo puede variar segun la entidad y el propdsito del informe.

La importancia de realizar un informe financiero va mucho mas alla de
conocer el estado economico de una empresa. Objetivamente esa es su principal
utilidad, por ejemplo, un Estado de Situacion Inicial presenta el detalle del Activo,
Pasivos y Patrimonio que posee el negocio al inicio de sus operaciones en un nuevo
afo fiscal, el balance general anual permite conocer el rendimiento de un afio de
una empresa y el Estado de Resultado permite medir los logros alcanzados y los
esfuerzos desarrollados por la empresa durante el periodo que se presenta y este en
combinacién con los otros estados financieros basicos podra: Evaluar la

rentabilidad de la empresa.
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5.1.1 Indicadores de medicién de proyectos

Para lograr el éxito de la empresa o lanzamiento del producto es
indispensable calcular los indicadores de medicion, el no realizar este paso solo
provocara que la empresa pierda cantidades de recursos y hasta tiempo, entre las

mas importantes a continuacion.

5.1.1.1 Valor Actual Neto (VAN)

El VAN es un indicador financiero que sirve para determinar la viabilidad
de un proyecto, trans medir los flujos de los futuros ingresos y egresos y descontar

la inversion inicial queda alguna ganancia, el proyecto es viable. (Mete, 2014)

El VAN nos ayuda a determinar si la inversién que se esta realizando puede
incrementar o reducir de manera que ese cambio en el valor estimado puede resultar
positivo, negativo o sequir igual. Este indicador nos permite estimar el plazo de
recuperacion de la inversion que se ha puesto en el negocio, por ello si es mayor o

igual a 0 el proyecto es aceptado.

Formula:
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5.1.1.2 Tasa Interna de Retorno (TIR)

Este indicador financiero es la tasa de interés o de rentabilidad que ofrece
una inversion, asi se puede decir que la TIR es el porcentaje de beneficio o pérdida
que conlleva cualquier inversion, siendo un factor invaluable para el éxito de una

empresa 0 negocio. (Cabrera, 2005)

Dentro de este escenario se nos presenta dos alternativas:

e SilaTIResmenor a laexpectativa pero mayor a 0; significa que los ingresos
apenas cubren los egresos del proyecto.

e SilaTIR es menor a0, significa que los ingresos no alcanzan a cubrir los
egresos, por ende el proyecto genera pérdidas.

Formula;
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Tabla2 VAN Y TIR

VAN TIR
« El valor del « Cuando
VAN debe ser menor sea el
siempre TIR, mas
mayor a cero. rentable sera

un proyecto.

-

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Cabrera (2005)

5.1.1.3 Relacién Costo/Beneficio

La relacion costo-beneficio (RCB) es un andlisis financiero que compara los

costos y beneficios de un proyecto, inversion o decision para evaluar su viabilidad

economica. Este andlisis es utilizado en la toma de decisiones para determinar si un

proyecto proporcionara un rendimiento financiero positivo.

Formula general:

RCB — Beneficio Total Neto
"~ Costos Totales Netos
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5.1.2 Encuestas

Se puede definir encuesta, como una técnica que utiliza un conjunto de
procedimientos estandarizados de investigacion mediante los cuales se recoge y
analiza una serie de datos de una muestra de casos representativa de una poblacién
o universo méas amplio, del que se pretende explorar, describir, predecir y/o explicar

una serie de caracteristicas. (Ferrando, 2023)

Para Sandhusen (2020), experto en mercadotecnia: Las encuestas obtienen
informacion sistematica de los encuestados a traves de preguntas. Estas pueden ser

una encuesta en linea, una encuesta personal o0 una encuesta por teléfono.

En si la encuesta es una herramienta de recopilacion de datos y opiniones de
un grupo o muestra ya establecida, sobre un determinado tema. Estas pueden
Ilevarse a cabo de diversas maneras, como entrevistas, llamadas o cuestionarios en

linea.

En la planificacion de una investigacion se utiliza la técnica de encuestas se puede

establecer las siguientes etapas:

Figura 2 Etapas de la Encuesta

* Identificacion del « Definicion de las « Obtenciony
problema. variables. tratamiento de los
 Determinacion del « Seleccién de la datos.
disefio de muestra. « Andlisis de los datos
investigacion. + Disefio del e interpretaciones de
« Especificacion de las cuestionario. los resultados.
hipétesis.

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Economipedia (2019)
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5.1.3 FODA

El analisis FODA permite desarrollar una estrategia de negocios que sea
solida a futuro, ademas, el FODA es una herramienta Util que todo gerente de
empresa 0 industria debe ejecutar y tomarla en consideracién. Ademas el FODA
ayuda a tener un enfoque mejorado, siendo competitivo ante los nichos de los

mercados al cual se esta dirigido la empresa, teniendo mayores oportunidades en el

mercado que se maneje creando estrategias para una eficaz competencia. (Rojas,
2010)

Figura 3 Elementos del Anélisis FODA

« Cuales son las fortalezas de tu negocio.

N
+ Cuales son las oportunidades de tu negocio.

J
N

* Cuales son las debilidades de tu negocio.
J
~

» Cuales son las amenazas de tu negocio.
J

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: QuestionPro (2019)
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Luego de obtener todos los andlisis en el ambiente externo e interno por medio de
la matriz FODA.

Grafico 1 Ambiente Interno y Externo

e fortalezas
e Debilidades Ambiente

Ambiente
Interno

e Oportunidades

e Amenazas

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Stacey (1993)
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5.2  Informe Técnico (Creacion del Emprendimiento)

5.2.1 Desefio de Instrumentos Financieros

5.2.1.1 Estado de Situacién Financiera

En ambitos contables, especialmente al inicio de un periodo contables o
fiscal, el “balance inicial” se refiere al estado financiero inicial de una entidad. Este
estado financiero incluye la situacion de los activos, pasivos y el patrimonio neto al

principio del periodo contable. (NIIF, 2019)

El balance inicial es esencial porque proporciona la base sobre la cual se
construiran los estados financieros durante el periodo contable. Es la referencia
inicial para evaluar los cambios en los activos, pasivos y el patrimonio neto o
medida que ocurren transacciones comerciales a lo largo del tiempo. Ademas,
proporciona informacién valiosa para la toma de decisiones y la planificacion

financiera. (Lopez, 2020)

Los grupos y subgrupos del balance inicial o estado de situacion inicial son

los mismos que los de un balance general tipico.

A continuacion, se detallan los grupos principales y algunos del subgrupo comunes.

32



Figura 4 Grupos y Subgrupos del Estado de Situacion Financiera

)

)

Patrimonio neto

* Recursos, + Obligacione *Inversion
bienes y sque la residual de los
propiedades empresa propietarios en
que tiene la tiene con O:a e”,t'da(?
empresa, de terceros, degﬂﬂ?retso d‘és
los cuales se producto de los pasivos de
espera acclones u los activos.
obtener un deudas
beneficio contraidas.
econdmico.
. J . W, L J

Pasivo no
Circulante

Activo no
Circulante

. Representa la
inversion de los
propietarios en la
empresa.

® Activos que se espera que
se conviertan en efectivo
ejemplos: efectivo e
inventario.

* Obligaciones y deudas que
se espera que se liquiden
en corto plazo ejemplo:
cuentas por pagar.

* Obligaciones a largo plazo
que no se espera que se
liquiden en corto plazo
ejemplo: deudas a largo

plazo y arrendamientos.

¢ Activos que no se espera
que se liquiden en el corto
plazo ejemplo:
propiedades e inversiones

Pasivo
Circulante

Activo
Circulante

Capital Social

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Prezi (2013)
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5.2.1.2 Estado de Resultado

El Estado de Resultado financiero representa informacion relevante acerca
de las operaciones desarrolladas por una entidad durante un periodo determinado,
generalmente un afio, el cual tiene como objetivo principal evaluar la rentabilidad
de las empresas, es decir, su capacidad de generar utilidades, ya que éstas deben
optimizar sus recursos de manera que al final de un periodo obtengan mas de lo que

invirtieron. (cvillami, 2014)

El Estado de Resultado o de pérdidas y ganancias es un documento
financiero que muestra la diferencia entre el monto de los ingresos y de los gastos
de una entidad econdmica por un periodo determinado, la cual serd denominada
utilidad o pérdida segun corresponda y servira para que los usuarios de la
informacion financiera estén en posibilidad de evaluar los cambios potenciales en
los recursos econdmicos futuros, para predecir el potencial de la entidad para
general flujos de efectivo y estimar la eficiencia y la eficacia con que se pueden

utilizar los recursos.

Figura 5 Estructura del E.R

Ingresos Costo de = Gastos
Operativos [~ Venta — gidiilidad Brutay— Operativos
l
\4
Utilidad Ingresos no Gastos no UA.I
Operativa Operativos Operativos o
|
\4
Gastos e
Ingresos por —> Utilidad Neta
Impuestos

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Cvillami (2011)
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5.2.2 Estudio Econdmico de Mercado

El estudio econémico de mercadeo es, sin duda, un tema apropiado para la
investigacion antropoldgica, en particular para los investigadores de economias y
sociedades agrarias (campesinas). un estudio econémico de mercado como lo
describe el autor es una investigacion sistematica que se realiza para analizar y
comprender las condiciones econémicas que rodean a un producto, servicio o

industria en particular. (Smith, 1982)

Un estudio econdémico permite obtener informacidn relevante y datos
estadisticos que ayuden a tomar decisiones informadas sonde la factibilidad y

estrategias de comercializacion.

Figura 6 Aspectos que abordan un estudio econémico de mercado

Precioy
Margen de

Demanda del ;
Marcado ’ Competencias .

Ganancias

Barreras de Tendecias del Perfil del
entrada Mercado Consumidor

Analisis FODA

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Smith (1982)
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5.3  Marco Legal

5.3.1 Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)

Art. 291. Los organismos competentes que la Constitucion y la ley determinen
realizaran analisis financieros, sociales y ambientales previos del impacto de los
proyectos que impliquen endeudamiento publico, para determinar su posible
financiacion. Dichos 6rganos realizaran el control y la auditoria financiera, social y
ambiental en todas las fases del endeudamiento publico interno y externo, tanto en

la contratacion como en el manejo y la renegociacion.

Art. 300. EI régimen tributario se regira por los principios de generalidad,
progresividad, eficiencia, simplicidad administrativa, irretroactividad, equidad,
transparencia, suficiencia recaudatoria. Se priorizard los impuestos directos y
progresivos.

La politica tributaria promovera la redistribucion y estimulara el empleo, la
produccion de bienes y servicios, y conductos ecoldgicos, sociales y econdmicos

responsables.

5.3.2 Ley Organica de Defensa del Consumidor (2015)

CAPITULO |
PRINCIPIOS GENERALES
Art. 2.- Definicidn. — Para efecto de la presente ley, se entenderd por:

Consumidor. - Toda persona natural o juridica que como destinatario final adquiera
utilice o disfrute bienes o servicios, o0 bien recibe oferta para ello. Cuando la

presente ley mencione al Consumidor, dicha denominacion incluiré al usuario.
Derecho de Devolucion. - Facultad del consumidor para devolver o cambiar un bien

0 servicio, en los plazos previstos en esta Ley, cuando no se encuentra satisfecho o

no cumple sus expectativas, siempre que la venta del bien o servicio no haya sido
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hecha directamente, sino por correo, catalogo, teléfono, internet, u otros medios

similares.

Productores o Fabricantes. - Las personas naturales o juridicas que extraen,
industrializan o transforman bienes intermedios o finales para su provision a los

consumidores.

CAPITULO 11

DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS CONSUMIDORES

Art. 4.- Derechos del Consumidor. - Son derechos fundamentales del consumidor,
a méas de los establecidos en la Constitucion Politica de la Republica, tratados o
convenios internacionales, legislacion interna, principios generales del derecho y

costumbre mercantil, los siguientes:

e Derecho a que proveedores publicos y privados oferten bienes y servicios
competitivos, de dptima calidad, y a elegirlos con libertad.

e Derecho a la informacion adecuada, veraz, clara, oportuna y completa sobre
los bienes y servicios ofrecidos en el mercado, asi como sus precios,
caracteristicas, calidad, condiciones de contratacion y demas aspectos
relevantes de los mismos, incluyendo los riesgos que pudieren presentar.

e Derecho a un trato transparente, equitativo y no discriminatorio o abusivo

por parte de los proveedores de bienes o servicios.

CAPITULO IV

INFORMACION BASICA COMERCIAL

Art. 9.- Informacion Publica. - Todos los bienes a ser comercializados deberan
exhibir sus respectivos precios, peso y medidas, de acuerdo a la naturaleza del

producto.

CAPITULO V

RESPONSABILIDAD Y OBLIGACIONES DEL PROVEEDOR

Art. 21.- FACTURAS. - El proveedor esta obligado a entregar al consumidor,
factura que documente el negocio realizado, de conformidad con las disposiciones

gue en esta materia establece el ordenamiento juridico tributario.
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CAPITULO VII

PROTECCION CONTRACTUAL

Art. 45.- Derecho de Devolucion. - EI consumidor que adquiera bienes o servicios
por teléfono, catalogo, televisién, internet o a domicilio, gozard del derecho de
devolucidn, el mismo que debera ser ejercido dentro de los tres dias posteriores a la
recepcion del bien o servicio, siempre y cuando lo permita su naturaleza y el estado
del bien sea el mismo en el que lo recibié. En el caso de servicios, el derecho de
devolucion se ejercera mediante la cesacion inmediata del contrato de provision del

servicio.

Art. 46.- Promociones y Ofertas. - Toda promocion u oferta especial debera
sefialar, ademas del tiempo de duracion de la misma, el precio anterior del bien o
servicio y el nuevo precio o, en su defecto, el beneficio que obtendria el

consumidor, en caso de aceptarla.

5.3.3 Codigo del Trabajo (2021)

TITULO |

CONTRATO INDIVIDUAL DE TRABAJO

CAPITULO I

NATURALEZA Y ESPECIE

Art. 8.- Contrato Individual. - Contrato individual de trabajo es el convenio en
virtud del cual una persona se compromete para con otra u otras a prestar sus
servicios licitos y personales, bajo su dependencia, por una remuneracion fijada por

el convenio, la ley, el contrato colectivo o la costumbre.

Art. 12.- Contratos expreso y tacito. - El contrato es expreso cuando el empleador

y el trabajador acuerden las condiciones, sea de palabra o reduciéndolas a escrito.

Art. 13.- Formas de remuneracién. - En los contratos a sueldo y a jornal la

remuneracion se pacta tomando como base, cierta unidad de tiempo.

38



Art. 16.- Contrato por tarea. - el trabajador se compromete a ejecutar una
determinada cantidad de obra o trabajo en la jornada o en un periodo de tiempo
previamente establecido. Se entiende concluida la jornada o periodo de tiempo, por

el hecho de cumplirse la tarea.

CAPITULO 11

EFECTO DEL CONTRATO DE TRABAJO

Art. 38.- Riesgos provenientes del trabajo. - Los riesgos provenientes del trabajo
son de cargo del empleador y cuando, a consecuencia de ellos, el trabajador sufre
dafo personal, estard en la obligacion de indemnizarle de acuerdo con las
disposiciones de este Cadigo, siempre que tal beneficio no le sea concedido por el
Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social.

CAPITULO IV
OBLIGACIONES DEL EMPLEADOR
Art. 42.- Obligaciones del empleador. - Son obligaciones del empleador:

1. Pagar las cantidades que correspondan al trabajador, en los términos del
contrato y de acuerdo con las disposiciones de este Cddigo.

2. Instalar las fabricas, talleres, oficinas y demas lugares de trabajo,
sujetdndose a las medidas de prevencion, seguridad e higiene del trabajo y
demas disposiciones legales y reglamentarias, tomando en consideracion,
ademas, las normas que precautelan el adecuado desplazamiento de las
personas con discapacidad.

3. Indemnizar a los trabajadores por los accidentes que sufrieren en el trabajo

y por las enfermedades profesionales.
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5.3.4 Cddigo de Comercio (2012)

Art. 2.- Son comerciantes:

a. Las personas naturales que, teniendo capacidades legales para contratar,
hacen del comercio su ocupacion habitual.

b. Las sociedades constituidas con arreglo a las leyes mercantiles.

c. Las sociedades extranjeras o las agencias y sucursales de éstas, que dentro
del territorio nacional ejerzan de comercio, segun la normativa legal que regule su

funcionamiento.

5.3.5 Plan de Creacién de Oportunidades 2021-2025 (2021)

Eje Econémico

En lo referente al emprendimiento, segun el Global Entrepreneurship Monitor
(GEM), somos el pais de la region con la tasa de Actividad Emprendedora
Temprana (TEA) mas alta del mundo, 36,7%. Sin embargo, somos también la
nacidn donde mas pronto los negocios se cierran por problemas personales, de falta
de rentabilidad y financiamiento. EI BCE con cifras actualizadas hasta el tercer
trimestre de 2020, sefiala que 75 de cada 100 ecuatorianos adultos tienen acceso a
productos y servicios financieros (8,5 millones de adultos). De esta cifra 4,4

millones son hombres y 4,1 millones son mujeres.

Objetivo del Eje Econdmico

En lo que refiere al emprendimiento, se precisa eliminar tramites innecesarios,
propiciar capacitacion y acceso a condiciones optimas de financiamiento, tomando
en cuenta la interrelacion que debe existir entre la academia, la empresa y los

diferentes niveles de gobierno.

Politicas del Eje Econdmico

Crear nuevas oportunidades laborales en condiciones dignas, promover la inclusion
laboral, el perfeccionamiento de modalidades contractuales, con énfasis en la
reduccion de brechas de igualdad y atencion a grupos prioritarios, jovenes, mujeres

y personas LGBTI+.
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5.4  Marco Conceptual

Contabilidad. — Es una diciplina que se ocupa de estudiar, medir y analizar el

patrimonio y la situacion econémica y financiera de una entidad.
Control. —

Economia. — La economia es una diciplina que estudia como las sociedades
administran sus recursos escasos para producir, distribuir y consumir bienes y

servicios.

Factibilidad Economica. — Se analiza la viabilidad financiera del proyecto,

considerando costos y beneficios.

Rentabilidad. — Se refiere a la capacidad de generar beneficios o ganancias en

relacion con la inversion inicial.

Tendencias. — Se refiere a una direccibn o patron observable en datos,

comportamientos o estilos a lo largo del tiempo.

Viabilidad. — Capacidad de que algo sea exitoso o factibles, es decir, si es posible

Ilevar a cabo un proyecto, plan o idea de manera practica y efectiva.
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F. METODOLOGIA

Los métodos de investigacion son actividades dedicada a la obtencién de
nuevo conocimiento o su aplicacion para la resolucion de problemas especificos, a
través de un procedimiento comprensible, comunicable y reproducible. (Kohn,
2020)

La metodologia siendo un conjunto de métodos y técnicas que se utilizan en

una disciplina especifica o areas de estudio para llevar a cabo la investigacion.

6.1  Materialesy equipos

Los materiales y equipos necesarios para el desarrollo de la investigacion son:

o Materiales Bibliograficos
° Internet
o Resma de papel bond

o Computadora portatil HP
o Impresora EPSON L495
o Smartphone Samsung A50
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6.2 Ubicacion del Area de estudio

El sitio de investigacion cuantitativa se ubica en la provincia del Napo,
canton Tena, como un grupo poblacional multiétnico y pluricultural, con una
cantidad de habitantes mujeres de 29.937 y hombres de 30.943, siendo un total de
60.880 habitantes.

Imagen 1 Area de estudio

Fuente: Google Maps (2023)

6.2.1 Poblacion

La poblacion es la totalidad de fendmeno a estudiar, en donde las unidades
de poblacion poseen una caracteristica comdn, la cual se estudia y da origen a los

datos de la investigacién. (Sampieri, 2006)

La poblacidn total de la encuesta tomada del INEC en el caton Tena de la
provincia del Napo es de 60.880 habitantes, la poblacion que se tomo en cuenta es
de la zona urbana de la ciudad que conforma con un total de 29.724 habitantes, esta

sera la cantidad tomada como poblacion.
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6.2.2 Muestra

Al ser la poblacién de gran tamafio (29.724) se realizd el muestreo
respetivo, ya que esto permite ahorrar tiempo y recursos, la poblacién a estudiar es
finita cuando el universo o poblacion es inferior a 100.000, por lo que se cita la

siguiente formula dada en Fisher & Navarro (1999):
Donde:

n= Tamafo de la muestra

N= Universo o poblacion

z= Coeficiente de nivel de confianza

p= Probabilidad a favor

(1-p) = Probabilidad en contra

e= Error de estimacion

Datos:

n=((29.724) ( [1,96) ] ~2(0,5) (0,5))/ ((23.307-1) [ (0,05) ] ~2+(1,96) "2 (0,5)
(0,9)

n=380
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6.3  Tipo de investigacion / estudio

6.3.1 Investigacion Descriptiva
Segun Sampieri (2011), los estudios descriptivos buscan especificar las
propiedades importantes de personas, grupos, comunidades o cualquier otro

fendmeno que sea sometido a andlisis.

La investigacion descriptiva ayudo a explicar fendmenos en la realidad,
desde la recoleccion de informacion y datos, analizandolos e interpretandolos, esta
clase de indagacion puede anteceder a una toma de elecciones dependiendo del
problema en cuestion que haya sido. Siendo considerada como un método que se
dedica a obtener mucha informacion para a posterior se pueda cuantificar y analizar

estadisticamente la muestra poblacional.

6.3.2 Investigacion Cuantitativa

La metodologia cuantitativa, consiste en el contraste de teorias ya existentes
a partir de una serie de hipotesis surgidas de la misma, siendo necesario obtener una
muestra, ya sea en forma aleatoria o discriminada, pero representativa de una

poblacién o fendmeno objetivo de estudio. (Tamayo, 2007)

La investigacion cuantitativa se basa en la recopilacion y analisis de datos

numéricos para describir, explicar, predecir o controlar fendmenos de interés.

6.3.3 Investigacion Analitica

La investigacion analitica se basa en el analisis detallado y profundo de un
tema, problema o fendbmeno con el objetivo de comprender sus componentes,
relaciones y dinamicas subyacentes, este método puede incluir analisis cualitativo

y cuantitativo.

6.3.4 Investigacion Inductiva

Este método ayudé a obtener informacion importante que permite conllevar
a un analisis completo de lo que sucede dentro y fuera del negocio, y asi ir

comparando con el resto de las instituciones y estudios realizados.
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6.3.5 Investigacion Documental

La investigacion documental es la que se realiza con base en revision de
documentos, manuales, revistas, periodicos, actas cientificas y seminarios y
cualquier tipo de publicacidn, siendo considerada como una fuente de informacion.
(Tamayo, 2008)

Mediante el analisis documental se recolectan datos de fuentes primarias y
secundarias de las variables de interés, a continuacién se presentaran las fuentes de

estudio representativas:

o Libros

o Paginas web
- GAD Municipal Tena
- INEC

- Banco Central del Ecuador

6.3.6 Investigacion Mixta

La investigacion mixta combina elementos de investigacion cualitativa y
cuantitativa en un solo estudio, la investigacion mixta utiliza ambos tipos de
investigacion. Siendo importante obtener una comprension méas completa que estan

estudiando al combinar las fortalezas de ambas metodologias.

6.4  Metodologia para cada objetivo

Estos métodos como tal son herramientas Utiles en la bdsqueda de

informacion para obtener, analizar, procesar y presentarlas al pablico.
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6.4.1. Objetivo 1 Aplicar un estudio econdmico de mercado que determine la
factibilidad para la creacion del emprendimiento de cremas corporales a base
de Canela en la ciudad del Tena.

llustracién 1 Metodologia para el objetivo 1

Analitico

Investigacion
deductiva

Herramientas Encuestas FODA

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Elaboracién propia

Para realizar el objetivo 1 es aplicar una investigacion analitica con el fin de
que una vez aplicadas las encuestas se proceda a realizar la tabulacion de las
respuestas y representar graficamente los resultados, de igual forma aplicar una
investigacion deductiva para determinar las preguntas mas claves de la encuesta
que permitirdn recoger informacion eficiente acerca del consumo de cremas
corporales a base de canela, asi también la matriz FODA permitié conocer las
fortalezas, que cuenta con materia prima propia de la localidad; oportunidades, con
una elaboracién de la marca personal; amenaza, presupuesto menor en comparacion

de grandes productores y debilidades, dificultad de acceso a financiamiento.
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6.4.2. Objetivo 2 Disefiar los instrumentos que establezcan la factibilidad de
la creacion del emprendimiento de cremas corporales a base de Canela en la
ciudad de Tena.

llustracion 2 Metodologia para el objetivo 2

Analitico

Investigacion

Mixta
Indicadores
. Instrumentos )
Herramientas i — de medicién

de proyectos

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Elaboracion propia

Para realizar el objetivo 2 lo ideal fue aplicar una investigacion analitica con
el fin de determinar la factibilidad de la creacion del emprendimiento, se desarrolld
los estados financieros que permitieron tener una vision mas clara y detallada de la
situacion financiera del emprendimiento al comienzo de un periodo contable y los
indicadores financieros VAN, que proporciona una medida del valor econémico
absoluto del proyecto; TIR, una medida de su rentabilidad en términos de tasa de
rendimiento y su costo beneficio siendo un modelo para evaluar la eficiencia y la
viabilidad, al comparar los costos asociados con la implementacion o ejecucion de

dicho proyecto.
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6.4.3. Objetivo 3 Elaborar el informe técnico de factibilidad econémica y
financiera para la creaciéon del emprendimiento de cremas corporales a base
de Canela en la ciudad de Tena.

llustracién 3 Metodologia para el objetivo 3

Analitico

Investigacion
Cualitativa

Modelo de
informe

Herramientas

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Elaboracién propia

Un informe técnico siendo un documento creado para comunicar el
desarrollo y los resultados de una investigacion financiera que permite sistematizar
y vincular de manera coherentes todos los elementos (tedricos, metodoldgicos,
analiticos, etc.) que compone una investigacion, en este informe se debe presentar
las ideas de la forma mas clara y estructurada posible, con el fin de que sean
comprensibles para los lectores del trabajo.
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Dentro del informe técnico se estructura por los siguientes elementos:

Gréfico 3 Elementos de un Informe Técnico

Portada

Recomendaciones Objetivo general

Conclusiones

Desarrollo Estudio de mercado

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Sternaliza (2023
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G. RESULTADOS

7.4.1. Resultados del Objetivo 1 Aplicar un estudio econmico de mercado
gue determine la factibilidad para la creacion del emprendimiento de cremas

corporales a base de Canela en la ciudad del Tena.

7.4.1.1 Tabulacion e interpretacion de datos

Una vez ya aplicado la encuesta se procedio a analizar los datos obtenidos
para interpretarlos y graficarlos para tener mejor conocimiento y comprension sobre
la informacion y determinar si es factible la creacion y acogida del emprendimiento

de cremas corporales a base de canela en la ciudad del Tena.
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Tabulacion de respuestas

a) Edad
Tabla 3 Edad de la poblacion
Alternativas Frecuencia Porcentaje
15-18 39 10,2%
19-25 198 52%
26-30 104 27,3%
30-45 26 6,8%
45 en adelante 13 3,7%
TOTAL 380 100%
Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)
Gréfico 4 Edad de la poblacion
Edad
380 respuestas
= 15-18
= 19-25
= 26-30
= 30-45

Interpretacion

= 45 en adelante

En la encuesta realizada en la ciudad del Tena en el grafico 4 se puede

observar que de 380 personas encuestadas el 52% equivalente a 198 personas

corresponden al rango de edad de entre 19 a 25 afios, el 27,3% equivalente a 104

personas corresponden al rango de edad de entre 26 a 30 afios, el 6,8% equivalente

a 26 personas corresponden al rango de edad de entre 30-45 afios, el 10,2%

equivalente a 39 personas corresponden al rango de edad de entre 15 a 18 afios.
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b) Género

Tabla 4 Género de la poblacion

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Masculino 82 21,5%
Femenino 298 78,5%
TOTAL 380 100%

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)

Grafico 5 Género de la poblacion

Geénero
380 respuestas

= Masculino

= Femenino

Interpretacion

En base a las encuestas aplicadas, el 78,5% equivalente a 298 personas
corresponden al género femenino, mientras que el 21,5% equivalente a 82 personas
corresponden al género masculino, esto quiere decir que el producto tiene mas

acogida al grupo femenino.
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c) ¢Utiliza crema corporal hidratante natural?

Tabla 5 Uso de cremas corporales naturales

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 173 45,4%
No 136 36%
A veces 71 18,6%
TOTAL 380 100%

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)

Grafico 6 Uso de la crema hidratante natural

¢Utiliza crema corporal hidratante natural?
380 respuestas

= Si
= No

= A veces

Interpretacion

Con base a la encuesta aplicada, las personas encuestadas de la ciudad del
Tena de un total de 380 personas, el 45,4% equivalente a 173 personas indicaron
que si utiliza cremas naturales, el 36% equivalente a 136 personas indicaron que no

utilizan cremas naturales.
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d) ¢Creé que es necesario utilizar crema corporal hidratante natural?

Tabla 6 Necesidad de utilizar crema corporal natural

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 365 96,1%
No 15 3,9%
TOTAL 380 100%

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)

Gréfico 7 Necesidad de utilizar crema corporal hidratante natural

¢ Crée que es necesario utilizar crema corporal hidratante natural?
380 respuestas

= Sj
= No

Interpretacion

En base a la encuesta aplicada, indicaron que el 96,1% equivalente a 365
personas indicaron que si es necesario utilizar cremas naturales y un 3,9%

equivalente a 15 personas indicaron que no es necesario utilizar cremas naturales.
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e) ¢De qué presentacion prefiere comprar la crema corporal hidrante

natural?

Tabla 7 Presentacion preferida de la crema corporal natural

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Personal 118 31%
Mediano 188 49,6%
Familiar 74 19,4%
TOTAL 380 100%

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)

Gréfico 8 Presentacion preferida de la crema corporal natural

¢De qué presentacion prefiere comprar la crema corporal hidratante
natural?
380 respuestas

= Personal
= Mediano

= Familiar

Interpretacion

En base a la encuesta aplicada, el 49,6% equivalente a 188 personas
indicaron que optan la presentacion mediana, el 31% equivalente a 118 personas
indicaron que optan la presentacion personal y el 19,4% equivalente a 74 personas
indicaron que optan por la presentacion familiar.
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f) ¢Cuanto estaria de acuerdo a pagar por una crema corporal hidratante

natural?
Tabla 8 Pago por una crema corporal natural
Alternativas Cantidad Frecuencia Porcentaje
$1,58 60ml 317 91,4%
$2,77 180mi 64 8,6%
$6,92 250ml 18 4,1%
TOTAL 380 100%

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)

Gréfico 9 Pago por una crema corporal natural

¢Cuanto estaria de acuerdo a pagar por una crema corporal hidratante
natural?
380 respuestas

= $1,58
= $2,77
= $6,92

Interpretacion

En base a la encuesta aplicada, el 91,4% equivalente a 317 personas si estan
dispuestas a pagar el valor de $1,58 dolares por la presentacion de 60ml, el 8,6%
equivalente a 64 personas estan dispuestas a pagar $2,77 délares por la presentacion
de 180mly el 4,1% equivalente a 18 personas estan dispuestos a pagar $6,92 dolares

por la presentacion de 250ml.
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g) ¢Con qué frecuencia compra una crema corporal hidratante natural?

Tabla 9 Frecuencia al comprar una crema corporal natural

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Cada 2 semanas 44 11,5%
Cada mes 145 38,3%
Cada 3 mese 150 39,4%
Cada 6 meses 41 10,8%
TOTAL 380 100%

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Encuesta aplicada a Poblacion del Tena (2023)

Gréfico 10 Frecuencia al comprar una crema corporal natural

¢Con qué frecuencia compra una crema corporal hidratante natural?
380 respuestas

= Cada 2 semanas
= Cada mes
= Cada 3 meses

= Cada 6 meses

Interpretacion

Con base en la encuesta aplicada se determind que el 39,4% equivalente a
150 personas compra cada 3 meses una crema corporal natural, el 38,3%
equivalente a 145 personas compran cada mes una crema corporal natural, el 11,5%
equivalente a 44 personas compran cada 2 semanas una crema corporal natural y el
10,8% equivalente a 41 personas compran cada 6 meses una crema corporal natural,
mientras que el 69,6% equivalente a 265 personas compran una crema corporal
natural por su calidad por ende se supo que el 67,7% equivalente a 258 prefiere

adquirirlas por medio de tiendas online.
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7.4.1.2 Matriz FODA

Esta es una herramienta que nos permite mirar claramente las fortalezas y
debilidades internas que posee el emprendimiento, asi como las oportunidades y

amenazas externas que pueden incidir en las actividades del emprendimiento.

Figura 7 FODA

» Materia prima a costos N
accesibles

« Precio y ofertas accesibles

« Elaboracién de la marca personal

/-Unico en el mercado por su
producto innovador
« Conocimiento a nivel
administrativo y financiero
» Materia prima propia de la
localidad

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

J

AMENAZAS DEBILIDADES

-

* Presupuesto menor en ificultad de accesos a
comparacion de grandes financiamiento
productores « falta de un plan estrategico

» Desarrollo de nuevos productos
sustitutos

» Aumento de precio de materia
prima

-

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
Fuente: Elaboracién propia
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7.4.2. Resultados del Objetivo 2.- Disefiar los instrumentos que establezcan la
factibilidad de la creacion del emprendimiento de cremas corporales a base de
Canela en la ciudad de Tena.

A continuacion se detalla el estado de situacion inicial para la produccién y

comercializacién de cremas corporales a base de canela en la ciudad de Tena.

7.4.2.1 ESTADO DE SITUACION INICIAL

Tabla 10 Estado de Situacion Inicial

CANELA CREAM
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DE 2023

ACTIVO Afo 0
Activo Corriente

Caja Chica $201,61
Banco $2.326,64
Total Activo Corriente $2.528,25
Activo no Corriente

Equipo de Computo $499,99
Muebles y enseres $193,50
Maquinaria y Equipo $123,49
(-) Depreciaciones

Total Activo no Corriente $816,98
Otros activos

Adecuaciones $610,43
Total Otros Activos $610,43
TOTAL ACTIVO $3.955,66
PASIVO

Pasivo no corriente

Obligaciones a largo plazo $3.000,00
TOTAL PASIVO $3.000,00
PATRIMONIO

Capital $955,66
Utilidad operdida del ejercicio

TOTAL PATRIMONIO $955,66

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $3.955,66
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Asi mismo siendo la cantidad del total de activos $3.955,66, total de pasivos
$3.000,00 dolares y un patrimonio de $955,66 dolares; esta tabla se hace con

referencia en base a los montos que se va a utilizar para la produccidn de las cremas.

7.4.2.2 ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION Y VENTA

Tabla 11 Estado de Costo de Produccion y Venta

ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION Y VENTA
CANELA CREAM
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DE 2023

Afol
MATERIA PRIMA $691,13
Costo de MP $691,13
MANO DE OBRA $1.104,00
Mano de obra directa $1.104,00
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $916,87
Costos Indirectos de Fabricacion $916,87
COSTO DE PRODUCCION Y VENTA $2.712,00

La tabla 11 muestra los costos que estan integrados por la materia prima que
contiene un valor de $691,13 ddlares, la mano de obra con un valor de $1.104,00
ddlares y los costos indirectos de fabricacion con un valor de $916,87 ddlares, todo

esto da un costo de produccién y venta de $2.712,00 délares.
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7.4.2.3 ESTADO DE RESULTADO

Tabla 12 Estado de Resultado

ESTADO DE RESULTADO
CANELA CREAM
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DE 2023

Afol
INGRESOS
Ventas netas $5.036,30
(=) TOTAL DE INGRESOS $5.036,30
(-) Costos de produccion $2.712,00
(=) Utilidad Bruta en ventas $2.324,30
EGRESOS
(-) Gastos de ventas $360,00
(-) Gastos administrativos $1.217,40
(=) Utilidad o perdida operacional $746,90
(-) Gastos financieros $345,30
() Impuesto a la renta $60,00
UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO $341,60

7.4.2.4 Inversion fisica
Parte esencial del proyecto es la inversion fisica, aqui se refleja las
adecuaciones y activos fijos para el funcionamiento del emprendimiento.

a. Activos fijos tangibles

Se encuentra conformados por las adecuaciones del negocio de acuerdo a las

necesidades.
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Tabla 13 Activos fijos

No Concepto TOTAL
1 Adecuamiento $610,43
2 Equipo de computacion $499,99
3 Maquinaria y Equipo $123,49
4 Muebles y enseres $193,50
TOTAL $1.427,41

En la tabla 13 se detallan los activos fijos que se va a poseer, asi como
adecuaciones, equipos de computacion, maquinaria y equipo y muebles y enseres,
teniendo un total de $1427,41 ddlares.

Tabla 14 Adecuaciones

Tipos de Articulos  Cantidad Costo

Area Fisica ; . . TOTAL
Adecuamiento Empleados Unitaria  Unitario
Lamparas
Area de produccion lluminacion  de 16w-20w 4 $25,00 $100,00
de un 2m
Aread Lamparas
rea de lluminacion  de 16w-20w 4 $2500  $100,00
Almace namiento
de un 2m
Area de Venta ventas Vitrinas 1 $16043  $16043
exhibicion
Area d? Almacenamiento  Anaguel 2 $125,00 $250,00
Almacenamiento
TOTAL $610,43

En la tabla 14 se especifica las adecuaciones que se van a realizar para el
funcionamiento del negocio, para lo cual se invertiran en las areas de produccion,
almacenamiento y ventas, ademas se muestran las cantidades, costos y area donde

se los va a colocar, obteniendo un total de $610,43 ddlares.
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Tabla 15 Equipo de Computacion

" - Tipos de Cantidad Costo
Area Fisica < i . TOTAL
Articulo (Unidades) Unitario
ComputadorHP o1 00 g35000  $35000
p Core i5
Areade venta Impresora
ESPON L 494 $1,00 $149,99 $149,99
$499,99

TOTAL

En la tabla 15, se detall6 el equipo de computo que se va a necesitar en el

negocio, para lo cual se adquiere una computadora con un valor de $350,00 dolares

y una impresora de $149,99 ddlares con un total de $499,99 dolares.

Tabla 16 Maquinaria y Equipo

Costo

" . Tipos de Cantidad
Area Fisica Articulo  (Unidades) Unitario TOTAL
Tasa medidora 1 $2,50 $2,50
Batidora 1 $10,50 $10,50
Envasadora 1 $55,00 $55,00
Area de Etiquetadora 1 $38,00 $38,00
Produccion Balanza
electrénica
digital (1000 g X 1 $17,49 $17,49
019
TOTAL $123,49

En la tabla 16, se presenta la maquinaria y equipo necesario en el area de

produccidn que se necesita para la elaboracion de las cremas, obteniendo un total

de $123,49 dolares.
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Tabla 17 Muebles y Enseres

Tipos de Cantidad Costo

Area Fisica e : o TOTAL
Avrticulo (Unidades) Unitario
Mesa Trabajo
Atencién al piblico y _ (af:ero 1 $100,00 $100,00
inoxidable)
consumo )
Sillas 2 $6,75 $13,50
Escritorio 1 $80,00 $80,00
TOTAL $193,50

En la tabla 17, se establecio los muebles y enseres que son necesarios para
el negocio, esta inversion tiene un total de $193,50 doélares.
b. Depreciaciones

Para el célculo de las depreciaciones se empled el método de depreciacion
lineal resta proyectadas, cabe mencionar que los activos fijos se calcularon de

acuerdo a la Ley de Régimen Tributario del Ecuador y su reglamento.

Tabla 18 Depreciacion Equipo de Computo

. Valor de Valor )
Descripcion costo Residual D. Anual mensual
Computador HP Core i5  $350,00 $115,50 $78,17 $6,51
Impresora EPSON L495  $149,99 $49,50 $33,50 $2,79
TOTAL $499,99 $165,00 $111,66 $9,31

En la tabla 18 se presenta la depreciacion de los activos fijos relacionados
con el equipo de cdmputo, donde la depreciacion anual es de $78,17 ddlares para el
computador; en el caso de la impresora tiene una depreciacion anual de $33,50

délares, asi teniendo una depreciacién acumulada anual de $111,66 dolares.
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Tabla 19 Depreciacion Maquinaria y Equipo

L Valor de Valor D.
Descripcion . D. Anual
costo Residual mensual

Tasa medidora $2,50 $0,25 $0,23 $0,02

Batidora $10,50 $1,05 $0,95 $0,08

Envasadora $55,00 $5,50 $4,95 $0,41

Etiquetadora $38,00 $3,80 $3,42 $0,29

Balanza electronica
digital (1000 g x 0.1 ) $17,49 $1,75 $1,57 $0,13
TOTAL $123,49 $12,35 $11,11 $0,93

En latabla 19, se determind la depreciacion de maquinaria y equipo que se
utilizara en el negocio, para obtener esta depreciacion se emple6 el método de linea

recta, mediante dicho calculo se obtiene un valor total de $11,11 ddlares.

Tabla 20 Depreciacion Muebles y Enseres

N Valor de Valor D.
Descripcion . D. Anual
costo Residual mensual

Mesa Trabajo (acero  ¢10000 10,00 $9,00 $0,75
inoxidable)

Sillas $13,50 $1,35 $1,22 $0,10

Escritorio $80,00 $8,00 $7,20 $0,60

TOTAL $193,50 $19,35 $17,42 $1,45

En la tabla 20 se muestra la depreciacion de los mueble y enseres que

representan un valor de $17,42 délares.

Por ende en la tabla 18, 19 y 20 que las depreciaciones acumuladas estan

evaluadas en un valor de $140,19 délares.
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c. Activos diferidos Intangibles

Los activos diferidos se encuentran en los gastos que se emplean para la
constitucion de la empresa, es decir todos los tramites legales, asi como permisos,

patentes, contribucion y otros.

Tabla 21 Activos diferidos Intangibles

N° Concepto TOTAL
1  Gasto de contitucion $450,00
2 Registroy licencias $80,00
1 Otros $1.042,59
TOTAL $1.572,59

Los gastos de constitucion del negocio sé empleara un valor de $450,00, mientras
que para el registro y licencia se empleara $80,00 dolares y otros donde entran
gastos inesperados de $1.042,59 ddlares, a lo que se obtiene un total de $1.572,59
dolares.

7.4.2.5 Inversion Total

Para el funcionamiento del emprendimiento debe realizar inversiones en
activos fijos, activos diferidos y capital de trabajo, los cuales son indispensables
para el funcionamiento de la comercializacion de cremas corporales a base de

canela, y a futuro tener un buen rendimiento de la inversion.

Tabla 22 Inversion Total

N° Concepto TOTAL
1 Tangibles $1.42741
2 Intangible $1.572,59
3 Capital de Trabajo $955,66
TOTAL $3.955,66

Como se puede observar la inversién tangible del negocio es de $1.427,41
dolares, la inversion intangible es de $1.572,59, obteniendo un capital de trabajo de
$955,66 ddlares.
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7.4.2.6 Gastos

a. Gastos Administrativos

El gasto administrativo del emprendimiento de cremas corporales a base de
canela es de $101,45 dolares mensuales y $1.217,40 ddlares para el primer afio. Los

cuales se detallan en las tablas posteriores.

Tabla 23 Servicios Basicos

Valor

Detalle Cantidad o TOTAL
Unitario
Energia eléctrica 1 $12,00 $12,00
Internet 1 $24,00 $24,00
Agua 1 $15,00 $15,00
TOTAL MENSUAL $51,00
TOTAL ANUAL $612,00

Entre los servicios basicos a utilizar esta la energia con un valor de $12,00,
telefonia-internet con un valor de $24,00 y agua con un total de $15,00, obteniendo

un total mensual de servicios basicos de $51,00 y anual de $612,00.

Tabla 24 Suministros de materiales y limpieza

Detalle Unidad Cantidad Vf’"o'f TOTAL
Unitario

Guantes de latex Caja 2 $6,00 $12,00
Mandil Individual 1 $3,00 $3,00
Mascarillas Caja 1 $2,00 $2,00
Tachos de basura Individual 1 $2,00 $2,00
Desinfectantes Galén 2 $5,00 $10,00
Fundas Industriales de basura Paquete 5 $1,00 $5,00
Trapeador Individual 1 $3,00 $3,00
Recogedor de basura Individual 1 $1,00 $1,00
Escoba Individual 1 $2,00 $2,00
Toallas 80com x 150cm Rollo 2 $3,50 $7,00
TOTAL MENSUAL $47,00
TOTAL ANUAL $564,00

En la tabla 24 se detalla los suministros de materiales y limpieza, donde se

obtuvo un valor total de $47,00 ddlares mensuales y $564,00 dolares anuales.
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Tabla 25 Suministros de oficina

Detalle Unidad Cantidad Vfilor. TOTAL
Unitario
Esferos Individual 5 $0,45 $2,25
Resaltador Individual 2 $0,60 $1,20
TOTAL MENSUAL $3,45
TOTAL ANUAL $41,40

En la tabla 25, donde los suministros de oficina tendran un valor de $41,40

dolares.
Tabla 26 Mano de Obra Indirecta
Aporte
Detalle  Descripcion Remuneracién  Patronal Xl XIv Fondos de Vacaciones TOTAL
Reserva
(11,15%)
Trabajador 1 Administrador ~ $460,00 $51,29 $38,33 $38,33 $38,33 $2396 $ 650,25
TOTAL ANUAL $7.802,96

Como se observa en la tabla 26, la mano de obra indirecta a tomar en cuenta
es la del trabajador 1 sin contar al trabajador en el area de produccién, el mismo
que se refiere al duefio del negocio y este tendra una remuneracién de $460,00
dolares, este valor fue calculado en base al aporte patronal del 11,15% que equivale
a $51,29; ademas se consider6 los beneficios de ley como Xll, XIV, fondos de
reserva y vacaciones, obteniendo un total mensual de $650,25 y anual un total de
$7.802,96 dolares.
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Tabla 27 Costo de mano de obra directa

Detalle  Descripcion Remuneracion TOTAL
Trabajador 2 Produccion 92,00 $92,00
TOTAL ANUAL $1.104,00

El costo de mano de obra directa esta constituido por un trabajador, pese que
se le calculo la parte proporcional mas los beneficios de ley, el trabajador se le
cancela mediante factura ya que no es un trabajador bajo relacién de dependencia,
sino que se planifica contratar mano de obra no calificada, por lo cual, el pago es
de $1,92 ddlares la hora, de acuerdo a esto se le tomo en cuenta las horas de trabajo
que son de 2h al dia, por 3 dias a la semana con un valor de $11,50 ddlares, con
ellos se determind la remuneracion mensual de $92,00 dolares al mes y ascendiendo
a $1.104,00 dolares anuales.
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b. Gasto de venta

Los gastos de venta a emplear en la apertura del emprendimiento se detallan a

continuacion.

Tabla 28 Gastos de venta

Rubro Unidad Cantidad Vglor_ TOTAL
Unitario
Gastos que representan desembolso:
Costo y Promociones Monetario 1 $15,00 $15,00
Publicidad sobre ventas Monetario 1 $15,00 $15,00
TOTAL MENSUAL $30,00
TOTAL ANUAL $360,00

En la tabla 28 se muestra los gastos de venta que incluyen las promociones
y publicidad de los productos con un valor mensual de $15,00 ddlares y $15,00

dolares que igual mente se considerd para los demas afios.

7.4.2.7 Costos de produccion

a. Materia prima: Se encuentran integrados en los ingredientes y materia prima
en cantidades necesarias para la elaboracion.
b. Mano de obra: Se presenta el costo unitario de mano de obra que presenta

un valor de $0,08 y el valor total de mano de obra directa de $92,00

Tabla 29 Costo de mano de obra

Costo de laM.O.D $92,00
Unidad de Produccion Requerida Mensual 1170
Costo Unitario de M.O.D 0,08

Al mes se planifico elaborar 1170 unidades, obteniendo un costo por unidad
de 0,08 ctvs.
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A continuacion se detalla los materiales con sus respectivos costos,

mencionando que se planifico elaborar 3 presentaciones de: 60ml, 180ml y 250ml.

Tabla 30 Materia prima 60ml

Ingredientes Cantidad Unidad Pr_ecu_) Precio
Unitario Total
Alcohol cetilico 6 g 0,008 $0,05
Deycuart 3 g 0,008 $0,02
Extracto de aloe vera 12 g 0,03 $0,04
Vitamina E 0,72 g 0,10 $0,07
Canela en Polvo 0,12 g 0,85 $0,10
Aceite esencial de canela 0,12 g 0,90 $0,11
Vitamina C 0,12 g 0,017 $0,00
Benzoato de sodio 0,06 g 0,0063 $0,00
Agua desionizada 60 g 0,0005 $0,03
Costo Total de Materia Prima $0,35
Costo Total de CIF $0,78
Costo de Mano de Obra Directa $0,08
Costo Total de Produccion $1,21
Margen Utilidad 30% $0,36
P.V.P $1,58

Para la elaboracion de la crema a base de canela de 60ml, el valor de los
costos de materia prima es de $0,35 ctvs, los costos indirectos de fabricacién con
un valor de $0,78 ctvs, mano de obra directa $0,08 ctvs, resultando un costo total
de produccion de $1,21 dolares, obteniendo finalmente el precio de venta al publico

de $1,58 dolares por unidad.

72



Tabla 31 Materia prima 180ml

Ingredientes Cantidad Unidad Pr_ecn_) Precio
Unitario Total
Alcohol cetilico 18 g 0,008 $0,14
Deycuart 9 g 0,008 $0,07
Extracto de aloe vera 36 g 0,03 $0,11
Vitamina E 2,16 g 0,10 $0,22
Canela en Polvo 0,36 g 0,85 $0,31
Aceite esencial de canela 0,36 g 0,90 $0,32
Vitamina C 0,36 g 0,017 $0,01
Benzoato de sodio 0,18 g 0,0063 $0,00
Agua desionizada 180 g 0,0005 $0,09
Costo Total de Materia Prima $1,27
Costo Total CIF $0,78
Costo de Mano de Obra Directa $0,08
Costo Total de Produccién $2,13
Margen Utilidad 30% $0,64
P.V.P $2,77

Para la elaboracion de la crema a base de canela de 180ml, el valor de los
costos de materia prima es de $1,27 ddlares, los costos indirectos de fabricacion
con un valor de $0,78 ctvs, mano de obra directa $0,08 ctvs, resultando un costo
total de produccion de $2,13, obteniendo finalmente el precio de venta al publico

de $2,77 dolares por unidad.
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Tabla 32 Materia prima 250ml

Ingredientes Cantidad Unidad Pr_ecn_) Precio
Unitario Total
Alcohol cetilico 250 g 0,008 $2,00
Deycuart 125 g 0,008 $1,00
Extracto de aloe vera 5 g 0,03 $0,15
Vitamina E 3 g 0,10 $0,30
Canela en Polvo 05 g 0,85 $0,43
Aceite esencial de canela 05 g 0,90 $0,45
Vitamina C 05 g 0,017 $0,01
Benzoato de sodio 0,25 g 0,0063 $0,00
Agua desionizada 250 g 0,0005 $0,13
Costo Total de Materia Prima $4,46
Costo Total de CIF $0,78
Costo de Mano de Obra Directa $0,08
Costo Total de Produccién $5,32
Margen Utilidad 30% $1,60
P.V.P $6,92

Para la elaboracion de la crema a base de canela de 250ml, el valor de los
costos de materia prima es de $4,46 dolares, los costos indirectos de fabricacion
con un valor de $0,78 ctvs, mano de obra directa $0,08 ctvs, resultando un costo

total de produccion de $5,32 dolares, obteniendo finalmente el precio de venta al

publico de $6,92 ddlares por unidad.
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A continuacion se detallan las estimaciones de venta de las 3 presentaciones

a elaborar.
Tabla 33 Estimacion de produccion y venta 60ml
PVP (CREMA 60ml)
Dias Cantidad P.V.P Total Ventas

Lunes 15 $1,58 $23,65
Martes 15 $1,58 $23,65
Miércoles 15 $1,58 $23,65

$70,94

Ventas Semanal
Ventas Anuales

$851,32

El precio unitario de la crema de 60ml es de $1,58 dolares, considerando
que las ventas estimadas son de 15 cremas diarias, se estima un total de ventas

semanales de $70,94 y ventas anuales de $851,32 dolares.

Tabla 34 Estimacion de produccion y venta 180ml

PVP (CREMA 180ml)

Dias Cantidad P.V.P Total Ventas
Lunes 12 $2,77 $33,22
Martes 12 $2,77 $33,22
Miércoles 12 $2,77 $33,22
$99,66

Ventas Semanal
Ventas Anuales

$1.195,95

El precio unitario de la crema de 180ml es de $2,77 dolares, considerando
que las ventas estimadas son de 12 cremas diarias, se estima un total de ventas

semanales de $99,66 y ventas anuales de $1.195,95 ddlares.
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Tabla 35 Estimacion de venta 250ml

PVP (CREMA 250ml)

Dias Cantidad P.V.P Total Ventas
Lunes 12 $6,92 $83,03
Martes 12 $6,92 $83,03
Miércoles 12 $6,92 $83,03
$249,09

Ventas Semanal
Ventas Anuales

$2.989,04

El precio unitario de la crema de 250ml es de $6,92 ddlares, considerando
que las ventas estimadas son de 12 cremas diarias, se estima un total de ventas

semanales de $249,09 y ventas anuales de $2.989,04 ddlares.
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c. Estimacion de ingresos: Para el calculo de la situacion de ingresos se considera, la cantidad de cremas diarias, semanal y anuales al precio

de venta al publico.

Tabla 36 Estimacion de ingresos de los costos totales de cada crema

Estimacién de ingresos

60ml 180mi 250ml
Dias a producir Total Total Total
Q PV.P Ventas Q P.V.P Ventas Q P.V.P Ventas
Lunes 15 $158 $2365 12 $2,77 $3322 12 $6,92 $83,03
Martes 15 $158 $2365 12 $2,77 $3322 12 $6,92 $83,03
Miércoles 15 $158 $2365 12 $2,77 $3322 12 $6,92 $83,03
Ventas Semanal $70,94 $99,66 $249,09
Ventas Anuales $851,32 $1.195,95 $2.989,04
TOTAL VENTAS $5.036,30
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Tabla 37 Costos Fijos

Rubros Valor Mensual Valor Anual

Servicios Basicos $51,00 $612,00
Suministros de materiales y limpieza $47,00 $564,00
Suministros de Oficina $41,40 $496,80
Depreciacion $11,68 $140,19
TOTAL C.F $1.812,99

Tabla 38 Costos Variables

Rubros Valor Mensual Valor Anual

Materia Prima $74,01 $888,12
Mano de Obra Directa $92,00 $1.104,00
Otros costos variables $650,25 $7.802,96
TOTAL C.V $9.795,08

Tabla 39 Costo Total

COSTO TOTAL
CT=CF+CV
CT= $11.608,08

Tabla 40 Capital Propio

CAPITAL PROPIO
CT= CT-(Depreciacion+Amortizacion)*30dias/360
CT= $955,66

Después de realizar los calculos correspondientes a los costos fijos, costos
variables y capital de trabajo se procede a detallar el entorno econémico del
emprendimiento, mediante este procedimiento de logra evidenciar los activos que

poseen para iniciar la planificacion de la inversion.
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7.4.3. Resultados del Objetivo 3.- Elaborar el informe técnico de factibilidad
economica y financiera para la creacion del emprendimiento de cremas
corporales a base de Canela en la ciudad de Tena.

El siguiente informe técnico de factibilidad econdmica tienen lo siguiente:

» Portada

Objetivo general

Mision, Vision y Metas
Estudio economico de mercado
Desarrollo

Conclusiones

YV V. V V V VY

Recomendaciones
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INFORME TECNICO DE FACTIBILIDAD ECONOMICA Y FINANCIERA
PARA LA CREACION DEL EMPRENDIMIENTO DE CREMAS
CORPORALES A BASE DE CANELA EN LA CIUDAD DE TENA.

CANELA CREAM

Hidratate con Amor

Autor: Carlos Jesus Quimis Alvarado

Tena - Ecuador
2023



Objetivo

Brindar productos confiables y de calidad optima a largo plazo.
Mision

“Crear productos corporales con un servicio impecable para satisfacer la
necesidad de sentirse bien con las nuevas tendencias, satisfaciendo a nuestros

clientes con productos y presentaciones innovadoras a precios competitivos y que

nuestros clientes encuentren lo que buscan en nuestro lugar”
Vision
“Ofrecer productos corporales que aporten una experiencia positiva al

consumido con excelentes productos hidratantes para ser un emprendimiento

reconocido en el desarrollo cosmético natural y con orientacion nacional”.
Filosofia

“La filosofia del emprendimiento radica en crear productos que
proporcionen excelente calidad y precio justos para nuestros clientes, lo cual nos
permitira lograr un adecuado posicionamiento rapido y fructifera, donde nuestros
clientes seran la razén de trabajo, buscando brindar productos confiables y de
calidad, otorgando una propuesta atractiva y confiable a nuestro segmento o

mercado objetivo.”

Valores

Desarrollo personal y profesional

Sustentabilidad

Calidad y sencilles

Integridad

78



Politicas

e Atencion personalizada a nuestros clientes
e Mejora continua de los procesos, procedimientos y servicios
e Creemos en la belleza y el bienestar del ser humano, orgulleciendo nos en

el campo cosmético que aporten soluciones al personal como al consumidor

Estudio Econdmico de Mercado

El estudio econdmico de mercado para la elaboracion y comercializacion de cremas
corporales a base de canela, tiene una estrecha relacion entre la oferta y demanda
del producto, por ende, el desarrollo del presente proyecto de factibilidad esta
dirigido a la poblacion del Cantdn Tena, que cuenta con 29.937 habitantes la cual
es considerada como la posible demanda, quienes se interesan por productos
innovadores hechos por el cantdn. Sin embargo, mediante las encuestas realizadas
a una muestra de 380 habitantes estarian dispuestos a utilizar la crema a base de
canela con sus distintos beneficios para la piel, por lo que se conoce que el producto

tiene un buen nivel de aceptacion.

79



Desarrollo

DETALLE VALOR
Tasa pasiva 4%
Riesgo pais 5%
Recurso propio $1.000,76
Tasa Préstamo 1151%
Tasa de inflacion 2,30%

+ Plan de inversion

En la siguiente tabla se evidenciard el plan de inversion de manera detallada,
con un valor unitario de $3.648,91 ddlares, procedente de las depreciaciones con

un valor de $140,19 d6lares; valor rescate de $150,00 délares; un valor de $3.955,66

ddlares, los cuales son el valor que necesita el negocio para iniciar.
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Tabla 41 Plan de inversién

. L Valor Total Depreciaci Depreciaci Valor Valor
Cantidad Descripcion | & (USD) 6 (%) 6n (9) rescate rescate
(%) $)
1 Tasamedidora  $250 $2550 10% $0.23 5% $0,13
1 Batidora $10,50 $10,50 10% $0,95 5% $0,53
1 Envasadora $55,00 $55,00 10% $4,95 5% $2,75
1 Etiquetador  $38,00 $38,00 10% $3.42 5% $1,90
Balanza
electronica
0, 0,
1 gl oo0gx S $17.49 10% $157 5% $0,87
019)
Mesa Trabajo
1 (acero $10000  $100,00 10% $9,00 5% $5,00
inoxidable)
2 Sillas $6,75 $13,50 10% $1.22 5% $0,68
1 Escritorio $80,00 $80,00 10% $7.20 5% $4,00
1 C;ziltt?]::) | $45000  $45000 0% $0,00 5% $22,50
1 Otros $1.04259  $1.04259 0% $0,00 5% $52,13
1 R&gf;;?ay $80,00 $80,00 0% $0,00 5% $4,00
1 CS E%J;?s(:;a $35000  $350,00 33% $78.17 5% $1750
1 E;rggrﬁsif% $14999  $149,99 20% $3350 5% $7.50
1 Vitrinas $16043  $16043 0% $0,00 5% $8,02
2 Anaguel $12500  $250,00 0% $0,00 5% $12,50
8 ng“ﬁagz Sf] ;riw $2500  $200,00 0% $0,00 5% $10,00
1 Cfr‘;';'j:e $05566  $955,66 0% $0,00 0% $0,00
TOTAL $3.648,91 $3.95566 $140,19 $150,00

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
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<%+ Plan de financiacion

Tabla 42 Plan de financiacion

$ %
I. Inversiones

Activo tangible $1.42741 66%
Activo intangible $1.572,59 4%
Otros Activos $955,66 30%

TOTAL $3.955,66 100%

I1. Financiamiento

Capital propio $955,66 25,00%
Préstamo $3.000,00 75,00%

TOTAL $3.955,66 100%

Grafico 11 Plan de Financiamiento

Plan de Financiamiento

= Capital propio

= Préstamo

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

Para la inversion del negocio los activos tangibles son de $1.427,41 dblares
que representan el 66% de la inversion, los activos intangibles con un valor de
$1.572,59 dolares que representan el 4% de la inversion, otros activos con un valor
de $955,66 dolares que representan el 30% de la inversion, mientras que el capital
propio que se cuenta para el emprendimiento es de $955,66 dolares que representan
el 25% del financiamiento, por lo tanto el negocio necesita un préstamo de

$3.000,00 dolares que representa el 75% del total del financiamiento.
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+ Tabla de amortizacion

El célculo del pago de las letras del crédito para el afio se lo realizé mediante

el método francés, estan estimadas en $1.238,54 dodlares para el afio.

Tabla 43 Tabla de amortizacion

BANCO DEL AUSTRO

Tasa de Interés Anual 11,51%
Préstamo 3000,00
N (afios) 3
M (Capitalizacion) 1
Periodos 3
Pagos $1.238,54

Tabla 44 Método francés

METODO FRANCES
No CAPITAL INTERES PAGO SALDO
0 $3.000,00
1 $89324  $34530 $1.23854  $2.106,76
2 $996,06  $24249 $1.23854  $1.110,70
3 $111070  $127,84 $1.238,54 $-

A continuacion, se presenta en la tabla 44 en la que se pretende hacer
conocer la linea de crédito realizado en el Banco del Austro, un monto de $3.000,00
dolares con la tasa de interés del 11,51% para la produccion y comercializacion de
la crema a base de canela ya que esta linea de crédito es para consumo mdltiple a

las necesidades del emprendimiento a realizar.

83



Tabla 45 Tabla de amortizacion

Banco del Austro

Segmento:
PYMES
Tasa de Interés Nominal: Sistema de Amortizacion: Plazo:
10.94% Sistema Francés (Cuota Fija) 36
Tasade Interés Efectiva: Interés: Periodicidad:
11.51% 534.38 mes(es)
Total: Cuota mensual estimada: Monto liquido:
$3.533,21 98.14 $3.000,00
Seguro de desgravamen: TASA CONTRIBUCION SOLCA: Costos y Gastos:
45.62 0,50% 0.00
DATOS DE LA OPERACION DE CREDITO SOLICITADA
No. de Fecha No. de Dias Capital Interés Valor Sal(_io
Pago Cuota Capital
1 71212024 30 70.79 271.35 98.14 3000.00
2 8/3/2024 30 71.44 26.70 98.14 2929.21
3 8/4/2024 31 71.22 26.92 98.14 2857.77
4 71512024 29 73.58 24.56 98.14 2786.55
5 6/6/2024 30 73.41 24.73 98.14 2712.97
6 8/7/12024 32 72.47 25.67 98.14 2639.56
7 5/8/2024 28 76.30 21.84 98.14 2567.09
8 4/9/2024 30 75.43 2271 98.14 2490.79
9 4/10/2024 30 76.12 22.02 98.14 2415.36
10 5/11/2024 32 75.39 22.75 98.14 2339.24
11 3/12/2024 28 78.88 19.26 98.14 2263.85
12 2/1/2025 30 78.22 19.92 98.14 2184.97
13 3/2/2025 32 77.65 20.49 98.14 2106.75
14 3/3/2025 28 80.87 17.27 98.14 2029.10
15 2/412025 30 80.38 17.76 98.14 1948.23
16 2/5/2025 30 81.11 17.03 98.14 1867.85
17 2/6/2025 31 81.31 16.83 98.14 1786.74
18 1/7/2025 29 83.11 15.03 98.14 1705.43
19 31/7/2025 30 83.35 14.79 98.14 1622.32
20 1/9/2025 32 83.17 14.97 98.14 1538.97
21 29/9/2025 28 85.75 12.39 98.14 1455.80
22 29/10/2025 30 85.65 12.49 98.14 1370.05
23 28/11/2025 30 86.43 11.71 98.14 1284.40
24 29/12/2025 31 86.85 11.29 98.14 1197.97
25 27/1/2026 29 88.35 9.79 98.14 1111.12
26 26/2/2026 30 88.82 9.32 98.14 1022.77
27 30/3/2026 32 89.06 9.08 98.14 933.95
28 271412026 28 90.95 7.19 98.14 844.89
29 217/5/2026 30 91.27 6.87 98.14 753.94
30 26/6/2026 30 92.10 6.04 98.14 662.67
31 271712026 31 92.76 5.38 98.14 570.57
32 25/8/2026 29 93.93 4.21 98.14 477.81
33 24/9/2026 30 94.64 3.50 98.14 383.88
34 26/10/2026 32 95.33 2.81 98.14 289.24
35 23/11/2026 28 96.49 1.65 98.14 193.91
36 23/12/2026 30 97.42 0.89 98.31 97.42
TOTAL: 3000.00 533.21 3533.21 0.00

Elaborado por: Carlos Jesus Quimis Alvarado (2023)
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Después de calcular el financiamiento que se requiere para la inversion del
negocio, se procede a proyectar los costos variables y fijos a un plazo de cinco

periodos con una tasa de 2,3% para cada periodo.

Tabla 46 Costo variables proyectados

RUBROS ANOS

1 2 3 4 5
INV. MATERIA
PRIMA $888,12 $908,55 $929,44 $950,82 $972,69
MANO DE
OBRA $1.10400 $1.12939 $1.15537 $1.18194  $1.209,13
DIRECTA
OTROS $916,87 $937,96 $959,53 $981,60  $1.004,18
TOTAL $2.908,99 $2.975,90 $3.044,34 $3.114,36 $3.185,99
TASA DE

0, 0, 0, 0,

CRECIMIENTO 2.3% 2,3% 2,3% 23%

Los costos variables proyectados muestran los rubros del inventario de
materia prima teniendo un monto de $888,12; la mano de obra directa es de
$1.104,00 y otros son de $916,87, finalmente se obtiene un total de $2.908,99
dolares para el afio 1 y respectivamente considerando la tasa del 2,3%.

Tabla 47 Costos fijos proyectados

RUBROS ANOS
1 2 3 4 5
Servicios Basicos ~ $612,00 $612,00 $612,00 $612,00 $612,00
Suministros de

materiales y $564,00 $564,00 $564,00 $564,00 $564,00
limpieza

Suministros de $49680  $49680  $49680  $49680  $496,80
Oficina

Depreciacion $140,19 $140,19 $140,19 $140,19 $140,19
Promocionesy  «36000  $96000  $96000  $960,00  $96000
Publicidad

TOTAL $2.173,99 $2.774,99 $2.775,99 $2.776,99 $2.777,99
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Tabla 48 Cantidad estimada de produccion

Q Dia 39 3 dias
Q Mensual 1170
Q Anual 14040

La cantidad a realizarse diariamente esta estimada en 39 cremas diarias, por
lo que semanalmente se lo va elaborar una cantidad estimada de 1170 cremas

mensuales y 14040 anuales.

Tabla 49 Cantidad estimada de produccién proyectado

CANTIDAD ESTIMADA DE PRODUCCION PROYECTADO

RUBROS ANOS
1 2 3 4 5
Cantidad (Q) 14040 14363 14693 15031 15377
Tasa de
sustentable de 2,30% 2,30% 2,30% 2,30%

Crecimiento (g)

La cantidad estimada de produccién de cremas es de 14040 anuales en el

afio 1, con una tasa del 2,3% siendo la tasa que se proyecta hasta cinco afos.

86



Tabla 50 Flujo neto de efectivo proyectado

Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

A. INGRESOS OPERACIONALES
Ingresos/Ventas $5.036,30  $5.152,13  $5.270,63 $5.391,86  $5.515.87
Total $5.036,30 $5.152,13 $5.270,63 $5.391,86 $5.515,87
B. EGRESOS OPERACIONALES
Gastos de Administracion $1.21740  $1.24540  $1.27404  $1.30335  $1.333,32
Compra materia prima $888,12 $908,55 $929,44 $950,82 $972,69
Gastos de venta $360,00 $368,28 $376,75 $385,42 $394,28
(-) Depreciacion $14019  $14342  $14672  $15009  $15354
Total $2.325,33 $2.378,81 $2.433,52 $2.489,49 $2.546,75
C. FLUJO OPERACIONAL $2.710,97 $2.773,32 $2.837,11 $2.902,36 $2.969,12
D. INGRESOS NO OPERACIONALES
Crédito $3.000,00
Capital Propio $955,66
Total $3.955,66 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
E. EGRESOS NO OPERACIONALES
Pago interes $345,30 $242,49 $127,84 $0,00 $0,00
ACTIVOS FIJOS OPERATIVOS

Muebles y enseres $193,50

Equipo de computacion $499,99

Magquinaria y equipo $123,49

Activos diferidos $610,43
Total $1.427,41 $345,30 $242,49 $127,84 $0,00 $0,00
FLUJO NO OPERACIONAL $2.528,25 -$345,30 -$242,49 -$127,84 $0,00 $0,00
FLUJO NETO GENERADO $2.52825  $2.36567 $2.530,84 $2.709,27  $2.902,36  $2.969,12
SALDO INICIAL DE CAJA $0,00 $2.52825 $4.89392 $7.42475 $10.13402 $13.036,39
SALDO FINAL DE CAJA $2.528,25 $4.893,92 $7.424,75 $10.134,02 $13.036,39 $16.005,51

Tabla 51 Estado de costo de produccion y venta proyectado

Afol Afio2 Afio3 Afio4 Afio5
MATERIA PRIMA $691,13 $707,02 $723,29 $739,92 $756,94
Costo de MP $691,13 $707,02 $723,29 $739,92 $756,94
MANO DE OBRA $1.104,00 $1.129,39 $1.155,37 $1.181,94 $1.209,13
Mano de obra directa $1.10400 $1.12939  $1.15537 $1.181,94  $1.209,13
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $916,87 $937,96 $959,53 $981,60 $1.004,18
Costos Indirectos de Fabricacion $916,87 $937,96 $959,53 $981,60 $1.004,18
COSTO DE PRODUCCION Y VENTA $2.712,00 $2.774,37 $2.838,18 $2.903,46 $2.970,24

El costo de produccion y venta refleja el valor que se necesita para resolver
los gastos de la materia prima, mano de obra y costo indirectos de fabricacion al
transcurrir los afios, como se representa en la tabla anterior se proyecta para el

primer afio $2.712,00 do6lares como costo de produccion y venta.
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Tabla 52 Estado de resultado integral proyectado

Afol Afo2 Afio3 Afio4 Afo5
INGRESOS
Ventas netas $5.036,30  $5.152,13  $5.270,63 $5.391,86  $5.515,87
(=) TOTAL DE INGRESOS $5.036,30 $5.152,13 $5.270,63 $5.391,86 $5.515,87
(-) Costos de produccion $2.71200 $2.77437  $2.838,18  $2.90346  $2.970,24
(=) Utilidad Bruta en ventas $2.324,30 $2.377,76 $2.432,45 $2.488,39 $2.545,63
EGRESOS
(-) Gastos de ventas $360,00 $368,28 $376,75 $385,42 $394,28
(-) Gastos administrativos $1.21740 $1.24540 $1.27404  $1.303,35  $1.333,32
(=) Utilidad o perdida operacional $746,90 $764,08 $781,65 $799,63 $818,02
(-) Gastos financieros $345,30 $242,49 $127,84 $0,00 $0,00
(-) Impuesto a la renta $60,00 $60,00 $60,00 $60,00 $60,00
UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO $341,60 $461,59 $593,81 $739,63 $758,02

Como se puede observar en la tabla 52 anterior se muestra tola la
informacion acerca del estado de resultado que va tener el emprendimiento, asi

como también los cambios presentados y la operatividad que tiene la empresa.

Tabla 53 Estado de situacion financiero proyectado

ACTIVO Afo 0 Afol Afo2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Activo Corriente

Caja Chica $201,61 $201,61 $201,61 $201,61 $201,61 $201,61
Banco $2.326,64 $2.50351  $2.739,79  $2.80281 $2.867,27 $2.933,22
Total Activo Corriente $2.528,25 $2.705,12 $2.941,40 $3.004,42 $3.068,88 $3.134,83
Activo no Corriente

Equipo de Computo $499,99 $511,49 $523,25 $535,29 $547,60 $560,20
Muebles y enseres $193,50 $197,95 $202,50 $207,16 $211,93 $216,80
Maquinaria y Equipo $123,49 $126,33 $129,24 $132,21 $135,25 $138,36
(-) Depreciaciones $140,19 $143,42 $146,72 $150,09 $153,54
Total Activo no Corriente $816,98  $695,58 $711,58 $727,94 $744,68 $761,81
Otros activos

Adecuaciones $610,43 $610,43 $610,43 $610,43 $610,43 $610,43
Total Otros Activos $610,43  $610,43 $610,43 $610,43 $610,43  $610,43
TOTAL ACTIVO $3.955,66 $4.011,13 $4.263,41 $4.342,79 $4.424,00 $4.507,07
PASIVO

Pasivo no corriente

Obligaciones a largo plazo $3.00000  $89324 $996,06  $1.110,70 $0,00 $0,00
TOTAL PASIVO $3.000,00 $893,24 $996,06 $1.110,70 $0,00 $0,00
PATRIMONIO

Capital $955,66 $2.77629  $2.805,77 $2.638,28  $3.684,37 $3.749,05
Utilidad operdida del ejercicio $341,60 $461,59 $593,81 $739,63 $758,02
TOTAL PATRIMONIO $955,66 $3.117,89 $3.267,36 $3.232,09 $4.424,00 $4.507,07

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $3.955,66 $4.011,13 $4.263,41 $4.342,79 $4.424,00 $4.507,07
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Tabla 54 Calculo del VAN

PERIODOS FLUJO DE CAJA

TASA DE DESCUENTO 11,5%
Inicio de inversion $3.955,66
Afio 1 $4.893,92
Afio 2 $7.424,75

Afio 3 $10.134,02

Afio 4 $13.036,39

Aflo 5 $16.005,51
VA $358,11

VAN $31.427,62

Tabla 55 Calculo del TIR

CALCULO DEL TIR

Ao Proyecto
0 -$3.955,66
1 $4.893,92
2 $7.424,75
3 $10.134,02
4 $13.036,39
5 $16.005,51

TIR 161%

Tabla 56 Relacién Costo Beneficio

RELACION COSTO - BENEFICIO
RELACION COSTO - BENEFICIO Ingresos.A/EgresosB

. $5.036,30
RELACION COSTO - BENEFICIO $2.325.33
RELACION COSTO - BENEFICIO 2,17

Mediante el célculo de los indicadores financieros de evaluacion del
proyecto se determind que el VAN es de $31.427,62; la TIR que se espera obtener
en el negocio es de 161% superior a la minima de rentabilidad, la relacion C/B es

de un valor de $2,17; lo que indica que el proyecto es viable.
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H. CONCLUSIONES

Para concluir, se realizé el andlisis de un estudio econdmico de mercado
para conocer la factibilidad comercial de la venta de cremas corporales a base de
canela en la ciudad de Tena. En donde, se pudo determinar a través de 380 encuestas
informacion relevante entre las mas relevantes que el 52% de la poblacion
encuestada corresponde al rango de 19 a 25 afios, el 78,5% corresponde al grupo
femenino, el 49,6% prefieren una presentacion mediana, el 67,7% indicaron que
prefieren comprar mediante tiendas online y el 39,4% afirman que compran cada 3
meses; segun lo analizado que la poblacion del Tena necesita un medio de adquirir
cremas naturales a base de canela a precios comodos para su compra, pues lo que

se encuentra en el mercado no satisfacen las necesidades.

Se disefio los instrumentos financieros dando como resultado que la
creacion del emprendimiento de cremas corporal “Canela Cream”, es factible, a
través de los estados financieros proyectados permitieron conocer los activos
necesarios $816,98 dolares necesarios para la implementacion, la cantidad de
$3.000,00 dolares de endeudamiento indispensable para financiar el
emprendimiento dentro del primer afo, realizando el célculo permitente de los
elementos del costo Materia prima, Mano de Obra y Costos Indirectos de
Fabricacion con la finalidad de conocer el costo real del producto y dentro del
estado de resultado siendo una herramienta esencial que permitié analizar en detalle
los ingresos, costos Yy beneficios con $341,60 dolares esperados dentro de los cinco

afnos.

Se elaboro la factibilidad financiera para la produccion y comercializacion
de cremas corporales a base de canela en la ciudad del Tena, para determinar si es
viable la ejecucion del proyecto mediante la aplicacion de célculos y formulas;
mediante los indicadores de evaluacion del proyecto se determind que el Valor
Actual Neto (VAN) es de $31.427,62 dodlares; la Tasa Interna de Retorno (TIR) que
se espera obtener en el negocio es de 161% superior a la tasa minima de
rentabilidad, la relacién (C/B) es de un valor de $2,17 lo que indica que por cada

dolar invertido se generara $1,17 ddlares el proyecto es viable, ademas entre otros
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indicadores analizados, se determind que la unidad de negocio tendra ganancias y

el capital invertido se estima recuperar en menos de un afio.

l. RECOMENDACIONES

Se recomienda poner en marcha la creacion del proyecto, ya que segun el
estudio financiero existe una buena rentabilidad; es importante ofrecer calidad en
los productos, ademas se cuenta con un amplio mercado y excelente mano de obra,

permitiendo una competencia justa con los competidores.

Utilizar los instrumentos contables de manera mensual, semestral y anual
con el fin de controlar los ingresos y gastos del emprendimiento, para mantener un

buen control contable para la gestion efectiva del negocio.

Se recomienda buscar un sistema de programa computarizado para el
proceso de control de inventario, para mantener un orden de los ingresos y salida
de la mercaderia, ademas para los inversionistas y futuros emprendedores que
deseen formas parte de esta iniciativa empresarial, tomar en consideracion el

presente proyecto ya que es factible.
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K. ANEXOS

Encuesta realizada

INSTITUTO SUPERIOR ﬂ
TECNOLOGICO TENA P
Tecnologia, Innovacién y Desarrollo nDM'NISTRnCION

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO TENA

Nombre: Carlos Quimis Alvarado
Curso: 5to “B” ADM
Fecha: 15-12-2023

Tema: Validacion de preguntas para desarrollar las encuestas para el Trabajo de Integracion

Curricular
PREGUNTAS A VALIDAR
CANELA CREAM
Hidratate con Amor
SECCION 1DE 4

CANELA CREAM

Esta encuesta se desarrollo por parte de los estudiantes del Instituto Superior Tecnoldgico
Tena de la Carrera de Tecnologia Superior en Administracion con la finalidad de saber el
gusto de nuestros futuros compradores acerca de la Crema Corporal Hidratante a base de

Canela.
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INSTITUTO SUPERIOR ﬂ
TECNOLOGICO TENA .
Tecnologia, Innovacién y Desarrolio ADMINISTRACION

SECCION 2 DE 4

DATOS PERSONALES

A continuacion se le haran unas preguntas relacionadas a un nuevo producto de cuidado

personal que se desea implementar en la ciudad de Tena.

1. Edad
o
o
o
o

(o]

15-18
19-25
26-30
30-45
45 en adelante

2. Genero

(e]

(e]

Masculino

Femenino

SECCION 3 DE 4

En la siguiente seccion de la encuesta encontrara preguntas relacionadas a gustos y

preferencias personales en relacion al cuidado personal.

3. (Utiliza cremas corporal hidratante natural?

o Si
o No
o A veces
4. ;Creé que es necesario utilizar crema corporal hidratante natural?

o Si

o No

5. ¢De qué presentacion prefiere comprar una crema corporal hidratante natural?

o Personal
o Mediano
o Familiar

99



INSTITUTO SUPERIOR ﬂ
TECNOLOGICO TENA P
Tecnologia, Innovacién y Desarrollo ADMINISTRACION

6. ;Cudnto estaria de acuerdo a pagar por una crema corporal hidratante natural?

$2,50 | $6,00 | $17,00

60ml
180ml
250ml

7. ¢Qué le motiva a usted al comprar un producto corporal natural?

o Que sea elaborado con productos naturales
o Lacalidad
o La durabilidad de esencia
o El espesor
o Su efecto sobre la piel.
8. ;Dénde le gustaria adquirir el producto?

o En centros Naturistas
o Farmacias

o Tiendas online

o Tiendas mayoristas

9. (Con qué frecuencia compra una crema corporal hidratante natural?
o Cada 2 semanas
o Cada mes
o Cada 3 meses

o Cada 6 meses
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SECCION 4 DE 4

De ante mano le agradecemos por responder nuestras preguntas, esto nos ayudard
a determinar la factibilidad y rentabilidad de este nuevo producto que se quiere lanzar en la
ciudad del Tena.

1Gracias!

FIRMAS DE RESPONSABLES

Eco. Christian Castro Viteri
TUTOR DE TIC

Leda. Yajaira Andi
DOCENTE DE TITULACION
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