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A. TITULO

VIABILIDAD FINANCIERA PARA LA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE JABON ARTESANAL EN LA PARROQUIA
MUYUNA DEL CANTON TENA



RESUMEN

El presente proyecto de investigacion tiene como objetivo determinar la viabilidad para
la produccién y comercializacion de jabones artesanales en la parroquia Muyuna del
Canton Tena, con el desarrollo de este estudio se pretende ofrecer al mercado un producto
innovador y de excelente calidad, que contribuya fundamentalmente con el ambiente y
con la salud corporal de las personas, ya que al utilizar un jabon elaborado a base de
plantas, se evita problemas en la salud de la piel, debido a que este contiene ingredientes
naturales, que han sido producidos sin ningun tipo de quimicos que puedan afectar a la
salud de la piel. El desarrollo de este proyecto se basa en un enfoque de investigacion
cuantitativo y cualitativo, pues mediante el razonamiento deductivo e inductivo se
permitio establecer un vinculo de unién entre la teoria investigada y la observacion,
mientras que la induccion ayud6é a conllevar y acumular los conocimientos e
informaciones que han sido abandonadas. Mediante el calculo de los indicadores de
evaluacion del proyecto se determind que el VAN es de $27.680,77; la (TIR) que se
espera obtener en el negocio es de 34,96% superior a la tasa minima de rentabilidad, la
relacion beneficio costo (B/C) es de un valor de $2,21; ademas el capital invertido se
estima recuperar en 4 afios, 6 meses, 6 dias, lo que indica que el proyecto es viable.

Palabras clave: Viabilidad, produccion, comercializacién, artesanal, calidad.



ABSTRACT

This research project aims to determine the feasibility for the production and marketing
of handmade soaps in the Muyuna parish of Tena Canton, with the development of this
study is intended to offer the market an innovative product of excellent quality, which
contributes primarily to the environment and the health of people's bodies, since using a
soap made from plants, avoids problems in skin health, because it contains natural
ingredients, which have been produced without any chemicals that can affect the health
of the skin. The development of this project is based on a quantitative and qualitative
research approach, because through deductive and inductive reasoning it was possible to
establish a link between the investigated theory and observation, while induction helped
to carry and accumulate knowledge and information that have been abandoned. By
calculating the project evaluation indicators it was determined that the NPV is
$27,680.77; the (IRR) expected to be obtained in the business is 34.96% higher than the
minimum rate of return, the benefit-cost ratio (B/C) is a value of $2.21; also the invested
capital is estimated to be recovered in 4 years, 6 months, 6 days, which indicates that the

project is viable.

Key words: Feasibility, production, commercialization, artisanal, quality.
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B. FUNDAMENTACION DEL TEMA

El jabon es uno de los elementos mas utilizados para la higiene y limpieza
personal, ya que se lo puede utilizar para el cuerpo entero a diferencia de otros productos
que solo sirven para el cabello, la cara o alguna otra seccion del cuerpo. Es un producto
creado artificialmente por el hombre a partir de diferentes elementos y puede ser

encontrado en una amplia variedad de colores, tamafios, aromas.

2.1. Necesidad

Debido a la emergencia sanitaria que atraviesa el pais, el acto de lavarse las manos
con jabdn es una de las formas mas econdmicas y efectivas de protegerse, no solo del
covid-19 sino de otras enfermedades infecciosas, este no es una solucién magica, pero es
importante que las personas conozcan cuales medidas tomar para protegerse a si mismos
y a sus familiares. Los residentes urbanos corren un riesgo particular de contraer
infecciones respiratorias virales debido a la sobrepoblacién y la frecuencia de reuniones
publicas en lugares concurridos ya sean mercados y transporte publico. EIl simple hecho
de lavarse las manos con jabon, reduce el riesgo de contraer enfermedades hasta un 40%
(Organizacion Mundial de la Salud OMS, 2021, pag. 1).

2.2. Actualidad

Segln un estudio realizado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC) en el 2019, para lograr una higiene correcta de las manos se combinan tres
factores: instalacion; agua en la instalacion para lavarse las manos; y jabdn o similares.
A nivel nacional, de estos componentes, el acceso al jabdn es el porcentaje mas bajo con
un 93%; es decir, aproximadamente 1°120.000 ecuatorianos no cuentan con este insumo.
Asimismo, el estudio revela que el 96,7% de la poblacion cuenta con una instalacion
adecuada y el 98,2% tiene disponibilidad a agua. En la actualidad, gracias a estudios
realizados y al avance de la ciencia se conoce que lavarse regularmente las manos con
jabon elimina microbios, pues mantener las manos limpias puede prevenir una de cada
tres enfermedades diarreicas y una de cada cinco infecciones respiratorias, por lo tanto la
utilizacion del jabon para la higiene es importante (Centros para el Control y la
Prevencién de Enfermedades CDC, 2021).



2.3. Importancia

La produccién industrializada ha logrado suplir de manera enorme la demanda
existente en el mercado, sin embargo, un tema de preocupacion es los efectos negativos
en el medio ambiente y por ende en la salud de los humanos, estos efectos provocados de
la industrializacion hoy en dia se estan tratando de mitigar con nuevas maneras de fabricar
un producto necesario para la higiene especificamente con componentes amigables para
el ambiente. Por ello en la parroquia Muyuna del canton Tena se pretende incentivar la
produccion de jabones artesanales, ya que en este sector se puede encontrar nichos de
mercado puntuales en el turismo al ser productos naturales ecoldgicos, medicinales y
amazonicos, este proceso productivo permitira a los habitantes de esta localidad disponer
de un negocio préspero al contar con clientes que estén dispuestos a pagar y probar
productos que encajen a sus gustos y preferencias, considerando Gltimamente que las
personas se encuentran tomando conciencia sobre sus habitos de consumo, por lo mismo
prefieren un producto natural, libre de quimicos sintéticos que se usan en productos
industrializados (Flor & Rojas, 2014, pag. 6).

2.4. Presentacion del problema de investigacion a responder

Por falta de oportunidades laborales, la mayoria de los habitantes de la Parroquia
Muyuna se va a la ciudad a trabajar en diferentes ocupaciones econémicas como obreros
no calificados, albafiiles, empleados domésticos, funcionarios en establecimientos
publicos y privados. Asi mismo, la capacidad de establecer vinculos comerciales en la
parroquia es débil, todos se interesan para sus propios beneficios en diversas actividades
econdmicas, y son muy pocas las empresas o pequefios emprendimientos que brindan

recursos, empleos y dinamizacion de la economia del hogar.

Campo: Administracion
Area: Viabilidad financiera
Aspecto: Negocio

Sector: Comercio

2.5. Delimitacién

2.5.1 Delimitacion Espacial
Provincia: Napo
Canton: Tena
Ciudad: Tena



Parroquia: Muyuna

Barrio / Comunidad: Muyuna

2.5.2 Delimitacion Temporal

El trabajo de investigacion se desarrollé en el ciclo académico mayo 2022 — octubre
2022

2.6. Beneficiarios
2.6.1 Directos

Pequefios productores de jabdn artesanal

Habitantes de la Parroquia

2.6.2 Indirectos
Turistas
Proveedores

Negocios



C. OBJETIVOS

3.1. Objetivo General

e Presentar la viabilidad financiera para la produccion y comercializacion de jabon

artesanal en la Parroquia Muyuna del Canton Tena.

3.2. Objetivos Especificos

e Desarrollar un analisis de costeo para la produccion y comercializacion de jabon
artesanal en la parroquia Muyuna del Canton Tena

o Diagnosticar el nivel de demanda del jabdn artesanal, mediante la aplicacion de
instrumentos de investigacion

e Elaborar la viabilidad financiera para la produccion y comercializacion de jabon

artesanal en la parroquia Muyuna del Canton Tena.



D. ASIGNATURAS INTEGRADORAS

Para el desarrollo del Trabajo de Integracion Curricular se ha considerado las
asignaturas integradoras que contempla la malla curricular de la carrera de

Administracion.

Tabla 1. Asignaturas integradoras.
ASIGNATURAS RESULTADOS DE

APLICACION APLICACION

APRENDIZAJE DIRECTA INDIRECTA
Propone el compromiso colectivo a
e Cultura | - . .
ambiental a preservacion del medio ambiente X
en el contexto del desarrollo laboral.
Elabora los documentos que se
e Métodos generan en el proceso contable,
contables  aplicando con transparencia normas X
comerciales, contables y tributarias.
e Contabilidad Determina la utilidad que Iti_epe la
de costos empresa en base a un analisis de X
costo-volumen
e Metodologia Formula la solucion del problema de
de la indole administrativo aplicando
investigacion metodologias y  técnicas  de X
investigacion.
Identifica el aporte de la
e Investigacién investigacion de mercado en las
de mercado diferentes  decisiones de las X
organizaciones de manera eficiente.
Desarrolla las propuestas
e Planificacion estratégicas que mejoren la X
estratégica  Planificacion Estratégica de las
organizaciones con visién holisticay
positiva a largo plazo.
Construye y analiza el estudio de
e Formulacién mercado a fin de poder conocer _Ios
y evaluacion oferentfes_, y dem_andantes, de gn t_)len
0 servicio, aplicando las técnicas X

de proyectos

cuantitativas y cualitativas, para
poder determinar la demanda
insatisfecha.

Fuente: PEAS (Planes analiticos 2019)



E. FUNDAMENTACION TEORICA

De acuerdo al trabajo a investigar se desarroll6 la conceptualizacién en funcion
de la variable independiente como analisis de costeo y la variable dependiente como
viabilidad financiera. A continuacién, se muestra la jerarquizacion de la variable en

estudio.

Figura 1. Jerarquizacion de las variables.

Zo=0rZ -0

g

VARIABLES VARIABLES
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6.1. Variable independiente: Analisis de costeo
6.1.1. Analisis de costeo

El andlisis de costos en la ejecucion de un proyecto es esencial, puesto que al
realizar este andlisis se aumenta la rentabilidad, es decir mediante este analisis se evalla
si la relacion de productividad financiera se cumple de no ser el caso se deberd tomar
decisiones que permitan mejorar el costo de efectividad (Vallejos & Chiliquinga, 2017,

pag. 8).

6.1.1.1. Costo Fijo

Este tipo de costos son los que permanecen de manera constante frente a cualquier
volumen de productividad si como la mano de obra directa, depreciaciones de activos



fijos, seguros y arriendos, cabe recalcar que su representacion grafica es una linea recta
(Vallejos & Chiliquinga, 2017, pag. 42).

Segun el autor Escudero. J (2011) menciona que los costos fijos, estan relacionados con
un nivel de actividad en el cual permanecen constantes, una vez superada la capacidad
maxima de produccidn los costos fijos cambian, lo mismo que hace que la empresa tenga
que arrendar otras instalaciones y otras maquinas, incurriendo en costos fijos adicionales

para crecer la produccion (pag.33).
6.1.1.2. Costo Variable

Este tipo de costos son los que tienden a ser proporcional al volumen de
produccidn, es decir que a mayor cantidad mayor costo, y a menor cantidad menor costo,
asi como materiales directos e indirectos, mano de obra directa por obra, depreciacion de
maquinaria y otros (Vallejos & Chiliquinga, 2017, pag. 42).

De acuerdo al autor Gomez, G (2012) afirma que, “Los costos variables son
aquellos en los que el costo total cambia en proporcion directa a los cambios en el
volumen, mientras que el costo unitario permanece constante” (Pag.3). Ademas, se debe
considerar gue existen costos mixtos los cuales son fijos y variables, los mismos que

pueden ser semi variables y escalonados.
6.1.1.3. Costo total

Este tipo de costo es la suma de todos los gastos que se presentan en una empresa
y se pagan para producir un producto, este término se puede confundir con la contabilidad
de costos, sin embargo, el costo total incluye el costo de oportunidad total de cada
elemento de produccion como parte de sus costos fijos o variables (Corvo, 2019, pag. 1).

6.1.1.4. Importancia del analisis del costo

La estimacion de costos dentro de una empresa es fundamental ya que estos
permiten implementar los sistemas de gestion, los mismos que colaboran en la toma de
decisiones con base a la optimizacion de los resultados obtenidos del funcionamiento de
la empresa, ademas mediante el analisis de los costos se determina el margen de utilidad
de laempresay asi es como se conocen los resultados reales de la operacion de la empresa
(Lambreton, 2015, pag. 1).
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Una empresa al realizar el analisis de costos obtiene ventaja competitiva en costes
de anea que cuando pueda comercializar un producto o servicio a un precio bajo a
comparacion de las empresas competencia, lo cual permite a las empresas obtener mas
ganancias si lo utiliza correctamente. Es por eso que se considera importante determinar
los costes porque asi es como se establecen precios de ventas encaminados a lograr que
la comercializacion de un producto sea rentable y por ende que el negocio prospere
(Beriguete, 2012, pag. 1).

Otro de los beneficios del analisis de costes es que facilita el logro de objetivos
operativos y que se realice una mejor administracion en el futuro, considerando que la

reduccion de los costos implica saber su cuantificacion y distribucion.
6.1.1.5. Proceso para el analisis del costo

Segln Rodrigues. N (2021) un analisis de costes es uno de los cuatro tipos de
evaluacion de economia, mientras que los otros son el andlisis de costo beneficio, analisis
de costo utilidad y el analisis de costo efectividad, a continuacion, los pasos que se debe

seqguir para realizar el analisis del costo.
1. Definir el proposito y el alcance

Se debera conocer para que se va efectuar el analisis de costos si solo es para
determinar el presupuesto o para realizar un plan estratégico para el futuro, o también si
solo se desea saber cuanto cobrar por un producto o servicio en este caso el propdsito es

mas limitado y especifico.
2. Categorizar los costos

Ya sea el caso en que la empresa ya realizé un analisis de costos en el pasado se
debera revisar los reportes de analisis de costos anteriores para poder compararlos,

ademas se debera realizar una lista de todos los costos directos y los costos indirectos.
3. Calcular los costos

Para cada tipo de costes que se desee determinar primero de debera reunir registros
e informacidn financiera, identificar el total de costos directos, fijar los costos indirectos,

calcular la depreciacion de los activos y por ultimo los resultados obtenidos debe
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proporcionar el costo real que llevara a cabo la ejecucion de brindar un servicio o

producto.
6.1.2. Estudio de mercado

Este estudio hace mencidn a las transacciones de un servicio o producto y evalla
la relacion existente entre la oferta y demanda de los mismos, por lo mismo es importante
Ilevar a cabo un analisis de mercado y que la empresa conozca q quienes va a ofrecer su

producto y en qué cantidad (Certuche, Cardona, & Acosta, 2017, pag. 38).
6.1.2.1. Ventajas

El estudio de mercado es determinante en el éxito o fracaso de la empresa, pues
ayuda a despejar dudas en la toma de decisiones, a continuacion, las ventajas mas
importantes de este estudio.

e Permite tener conocimiento de las preferencias y gustos de los posibles clientes.

e Brinda informacion mas real para posteriormente tomar decisiones.

¢ Indica informacion relevante sobre el mercado en el que se desea trabajar.

e Determina qué tipo de producto se debera fabricar o que servicio se va a ofrecer.

e Ayuda a plantear el sistema de ventas que mejor esté ligado al mercado en el que se
desea posesionar.

e Define ciertas caracteristicas que posee el cliente al que satisface la compafiia para
poder adaptarse y no quedar fuera del mercado.

6.1.2.2. Oferta

De acuerdo al autor Baca Urbina (2013), “El proposito de la oferta es determinar
o medir las cantidades y las condiciones en que una economia puede y quiere poner a
disposicion del mercado un bien o servicio” (pag. 54). Es decir, la oferta se conoce como
la cantidad de producto que se proyecta vender durante un periodo de tiempo a un precio

determinado.
6.1.2.3. Demanda

Segun el autor Arévalo Araujo (2012), menciona que, “ La demanda debe

entenderse como la cuantificacion en dinero y en volumen de las necesidades reales y
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psicosociales de ciertos productos o servicios de un mercado o poblacion” (pag. 30). La
demanda generalmente se encuentra en funcion de una serie de factores como los precios

en el mercado del producto y el apoyo de gubernamentales a la produccion.

6.1.3. Contabilidad

La contabilidad es la ciencia que define de manera cronoldgica en su totalidad
todas las operaciones econdmicas que se realizan dentro de una empresa, con el proposito
de informar la situacion financiera durante un periodo de tiempo, de otro modo es el

proceso que lleva el control de cuentas contables de toda la organizacion (Ayaviri, 2011,

pag. 11).

6.1.3.1. Contabilidad Financiera

Su ocupacion principal es los estados financieros para uso externo de quienes
suministran recursos a la empresa, esta contabilidad registra las transiciones econémicas
y que se encarga de preparar periddicamente estados financieros resumidos para
proporcionar informacion de la situacion econdmica o los resultados econdémicos en

utilidades o perdidas (Vallejos & Chiliquinga, 2017, pag. 5).
6.1.3.2. Contabilidad Administrativa

Segln el autor Ramirez (2013) afiade que, “Es un sistema de informacion al
servicio de las necesidades de la administracion, destinada a facilitar las funciones de
planeacion, control y toma de decisiones” (pag. 4). Con sus diferentes tecnologias hace
posible que la empresa logre una ventaja competitiva, es decir que llegue a alcanzar un

liderazgo en costos y que haya distincion con otras empresas competencia.
6.1.3.3. Contabilidad de Costos

Tiene como objetivo principal suministrar elementos que son esenciales en el
calculo, control y anélisis de los costos de produccion de un bien o servicio. Este tipo de
contabilidad permite conocer el valor de todos los elementos del costo de produccion y a

mas de eso calcula el valor unitario del mismo (Vallejos & Chiliquinga, 2017, pag. 5).
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6.2. Variable dependiente: Viabilidad financiera

6.2.1. Viabilidad Financiera

Desde el punto de vista financiero un proyecto sera viable cuando se demuestre
que cuenta con todos los recursos suficientes para afrontar con garantia sus obligaciones
del pago, en otras palabras, tiene capacidad de solvencia (Gonzales, 2015, pag. 8). Tanto
asi que el andlisis de la viabilidad financiera mantiene un enfoque cuantitativo, que se

basa en los fondos, gastos y egresos de la empresa.
6.2.1.1. Objetivos de una viabilidad financiera

Realizar un estudio de viabilidad financiera tiene por objetivo lo siguiente:
e Permite determinar las oportunidades, limitaciones, restricciones y supuestos.
e Analiza la situacion preliminar del funcionamiento de la empresa.
e Crece la probabilidad de lograr éxito al indagar distintos factores que podrian
perjudicar al desarrollo del proyecto.
e Prepara un retorno de inversion (ROI) proyectado
e Permite un estudio de mercado
¢ Planifica la organizacion en las operaciones de la empresa.
e Afirma la financiacion de las instituciones de crédito y otras fuentes monetarias.

e Toma de decisiones.
6.2.1.2. Estudio econémico

La viabilidad econdmica esta contemplada por el estudio econdémico que tendra
la empresa en el area financiera, en el tipo de evaluacion econémica se establece de
forma sistematica y ordenada toda la informacion en relacion a lo monetario (Mendoza
& Sevilano, 2013, pag. 44).

6.2.1.3. Estudio financiero

Por otro lado esta el estudio financiero el mismo que, encierra los gastos que
repercuten, en la empresa financiera, tanto a los clientes por los productos asi como
también os servicios que se ofrece en la empresa, en otras palabras se trata de la suma de
los intereses y otros costos que se realizan en toda la produccion de bien o servicio
(Gonzéles, 2015, pag. 18).
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6.2.1.4. Herramientas financieras

Segun Pacheco. J (2021) menciona que,
en cuanto para la viabilidad financiera existen herramientas que son
fundamentales para la ejecucion de aspectos contables en la empresa, y que estas
son recursos que se usan con el fin de evaluar las finanzas y aquellas que se
utilizan para administrar las finanzas, ademas cumplen con el objetivo de ayudar

a toma decisiones adecuadas y conocer como distribuir los recursos. (pag. 6)
6.2.2. Estados financieros

Los estados financieros también son conocidos como cuentas anuales, informes
financieros o estados contables, por medio de un estado financiero se conoce la
contabilidad de una empresa y también la estructura econdémica de esta, en cuanto a los
estados financieros proforma son los que pronostican un panorama del futuro del proyecto
y este se tiende a realizar a partir de los presupuestos estimados de cada uno de los rubros
que intervienen en todo el proceso de operacion (Araujo, 2012, pag. 111).

6.2.2.1. Balance General

Dentro del balance general se presentan lo que es los montos del activo, pasivo y
del capital en un periodo de tiempo especifico, lo cual permite obtener informacion para
tomar decisiones en las areas de inversion y de financiamiento, finalmente contiene el
capital contable que viene a ser el patrimonio neto de la empresa (Avellaneda, 2015, pag.
54).

6.2.2.2. Estados de resultados

Este estado tiene el propdsito de determinar el monto por el que los ingresos
contables superan a los gastos contables, en el caso de ser positivo se lo denomina utilidad
mientras que si sale negativo se lo denomina pérdida. Este célculo se lo realiza con la
suma algebraica de los ingresos menos los egresos estimados (Avellaneda, 2015, pag.
54).
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6.2.2.3. Estado del flujo del efectivo

Este estado tiene como proposito dar a conocer los cambios en los recursos de una
empresa y sus fuentes dentro de un periodo determinado, asi mismo indicando las
acciones de operacion, financiamiento y su reflejo final en el efectivo. Dicho de otra
manera, aqui se muestra las entradas y salidas de efectivo que tuvo una compafiia y el
saldo final del efectivo delimita el nivel de liquidez del negocio (Avellaneda, 2015, pag.
151).

6.2.3. Indicadores de medicion de proyectos

Para lograr el éxito de la empresa o lanzamiento de un producto es indispensable
calcular los indicadores de medicion de proyectos, el no realizar este paso solo provocara
que la empresa pierda cantidades de recursos y hasta tiempo, entre las mas importantes a

continuacion.
6.2.3.1. Valor actual neto VAN

Determina si la inversion que se esta realizando puede incrementar o reducir el
valor de la empresa, de manera que ese cambio en el valor estimado puede resultar
positivo, negativo o seguir igual, de ser positivo el valor de la firma tendra un incremento
equivalente al monto del van, en cuanto que si es negativo la firma reduciré su riqueza en
el valor que reporte el van, y si el resultado es cero significa que la empresa o modificara

el monto de su valor (Avellaneda, 2015, pag. 153).
6.2.3.2. Tasa interna de retorno TIR

Es considerada como la tasa de interés o rentabilidad, se refiere al porcentaje de
beneficio o perdida que tendrd una inversion para las cantidades que se mantienen del
proyecto. Esta tasa se la obtiene de acuerdo se vaya recuperando la inversion realizada en
el proyecto (Fernandez, 2021, pag. 1).

TIR=Ti +(Ts-Ti)
6.2.3.3. Punto de equilibrio

Es considerado como el volumen de ventas en donde los costos totales se igualan
a los ingresos totales, en este punto la empresa no pierde ni gana y es el punto donde la

empresa cubre sus costes fijos y variables (Avellaneda, 2015, pag. 157).
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Precio variable

Precio variable unitario = - -
Unidades vendidas

6.2.3.4. Costo de Beneficio

Este célculo consiste en sumar todos los flujos originarios de la inversion descontados
con la TMAR vy luego el total se divide para los egresos, de esta manera se obtiene el
numero de unidades monetarias recuperadas por cada unidad de inversion (Avellaneda,
2015, pag. 156). Para este calculo se utiliza la siguiente formula.

Flujo neto de efectivo actualizado
C/B =

Inversion

6.2.3.5. Periodo de recuperacion PRI

Este indicador mide en que tiempo se va a recuperar el total de la inversion a valor
presente, puede indicar en afios, meses y dias.

Inversién Inicial

PRI =
Valor de los flujos de caja

5.3. Marco Legal

El marco legal en el que se apoyara el desarrollo del presente estudio esta determinado

las siguientes leyes y articulos:
5.3.1. Constitucién de la Republica del Ecuador (2008)

En el articulo 33 se hace referencia al derecho al trabajo, siendo este como un deber
social para el desarrollo y la realizacion personal y base econdmica, accediendo asi al
derecho a la vida digna que asegure la salud y alimentacion del nicleo familiar también
garantizado. Ademas, en el articulo 66, numeral 2, se dispone de una plataforma para

desarrollar actividades econémicas de manera individual o colectiva.

Mientras que en el articulo 137 , se deberd cumplir con la obligacién que dispone este
articulo en cuanto al registro sanitario de los alimentos procesados, aditivos alimentarios,
medicamentos en general, productos nutracéuticos, productos biol6gicos, naturales
procesados de uso medicinal, medicamentos homeopaticos y productos dentales;

dispositivos médicos, reactivos bioquimicos y de diagndstico, productos higiénicos,
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plaguicidas para uso doméstico e industrial, fabricados en el territorio nacional o en el
exterior, para su importacion, exportacion, comercializacion, dispensacion y expendio,

incluidos los que se reciban en donacion.

5.3.2. Normativa Técnica Sanitaria para alimentos Procesados No. ARCSA-DE-067-
2015-GGG (2015)

En su articulo 1 Objeto la presente normativa técnica sanitaria establece las condiciones
higiénico sanitarias y requisitos que deberan cumplir los procesos de fabricacion,
produccidn, elaboracion, reparacion, envasado, empacado transporte y comercializacion
de alimentos para consumo humano, al igual que los requisitos para la obtencion de la
notificacion sanitaria de alimentos procesados nacionales y extranjeros segln el
perfilador de riesgos, con el objeto de proteger la salud de la poblacion, garantizar el
suministro de productos sanos e inocuos. Se considera también el articulo 2, donde se
manifiesta que esta normativa aplica a todas las personas naturales o juridicas, nacionales
0 extranjeras que se relacionen con los procesos mencionados anteriormente. Por Gltimo,
mediante el articulo 13 se conoce que la agencia es el organismo publico encargado de
otorgar, suspender, cancelar o reinscribir la Notificacion Sanitaria de los alimentos

procesados.

5.3.3. Codigo orgéanico del Ambiente (2017)

Se establece en el articulo 3, literal 5, Regular las actividades que generen impacto y dafio
ambiental, a través de normas y parametros que promuevan el respeto a la naturaleza, a

la diversidad cultural, asi como a los derechos de las generaciones presentes y futuras.

5.3.4. Codigo organico de la produccion comercio e inversiones (2018)

Mediante el articulo 4, literal C, se establece que el presente codigo se encarga de
fomentar la produccion nacional, comercio y consumo sustentable de bienes y servicios,
con responsabilidad social y ambiental, asi como su comercializacion y uso de tecnologias
ambientalmente limpias y de energias alternativas;” literal d: “Generar trabajo y empleo
de calidad y dignos, que contribuyan a valorar todas las formas de trabajo y cumplan con

los derechos laborales.
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5.4. Marco Conceptual

Beneficio: Es la cantidad monetaria resultante de la diferencia entre ingresos y costes de
inversion, comercio o cualquier actividad que genere ganancias.

Clientes: Es un persona o entidad que adquiere bienes o servicios que ofrece una empresa.

Costo: Es el desembolso econémico que se realiza para la produccién de algin producto
0 servicio, y que incluye la compra de insumos, mano de obra y gastos de la produccion.

Demanda: Es la cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden ser adquiridos por
los consumidores a diferentes precios en el mercado.

Inversion: Es una actividad que consiste en dedicar recursos con el objetivo de obtener
beneficios de cualquier tipo.

Mercado: Es un proceso que opera cuando existen personas que actlan como
compradores y otras como vendedores d bienes o servicios, generando economia.

Rentabilidad: Es la relacion existente entre los beneficios que entrega una determinada
accion o cosa y la inversion o el esfuerzo que se ha generado, si se trata de rentabilidad
financiera se expresa en porcentajes.

Viabilidad: Es un andlisis que tiene por finalidad conocer la probabilidad existente en la
accion de llevar a cabo la ejecucion de un proyecto.
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F. METODOLOGIA

Para el desarrollo del presente estudio se empled la siguiente metodologia y tipos
de investigacion, los mismos que permitieron obtener informacién precisa en relacion al

tema de estudio.

6.1. Materiales y equipos

Los materiales y equipos que se utilizaron para alcanzar los objetivos del

presente estudio se detallan a continuacion:

6.1.1. Materiales

e Tinta de impresion

e Memoria USB

e Esferos

e Cuaderno de apuntes

e Hojas de papel bond

6.1.2. Equipos

e Computadora

e Impresora

6.2. Ubicacion del Area de estudio

La provincia de Napo se encuentra ubicada en la region Amazonica ecuatoriana,
esta zona incluye parte de las laderas de los Andes hasta las llanuras amazonicas. Su
nombre es en relacién a su rio principal como en el rio Napo, la capital de esta provincia
es la ciudad de Tena, esta limita al norte con Sucumbios, al sur con Pastaza, oeste con
Pichincha, Cotopaxi, y Tungurahua, y al este con la provincia de Orellana (Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial Napo, 2020, pag. 18).

El Canton Tena es considerado como el pilar fundamental administrativo,
econdmico, financiero y comercial de la region, posee un clima tropical y en todo el afio
se presentan precipitaciones invariables, y su temperatura es de 18°C a 36°C. Las

parroquias que componen a este cantén son: Tena (urbana), Ahuano, Muyuna, Puerto
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Misahualli, Pano, Puerto Napo, Chontapunta y Talag (Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal de Tena, 2016, pag. 1).

La parroquia San Juan de Muyuna se cred el 20 de enero del 2011 por el concejo
municipal de Tena, esta parroquia estd compuesta por 19 comunidades, entre ellas,
Tiwinza, El Calvario, Chontayacu, Alto Tena, Shitig y otras. La extension de la Parroquia
Muyuna es de 18.496,74 hectareas, de las cuales 67% es de areas protegidas (Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial del GAD Parroquial de Muyuna, 2019).

Figura 2. Ubicacién del area de estudio.

MUTUNA CON RESFECTO
A LA PROVINCIA BIL NAFO

'q

i
Einmba: OCAMMNE ANCC MASAND I

Fuente: (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del GAD Parroquial de Muyuna, 2019)

6.2.1 Poblacién

La poblacidon es considerada como la totalidad de un fenémeno de estudio, este
incluye la totalidad de unidades a analizar que integran un fendmeno y que ademas se
debe cuantificar para un estudio integrado (Arellano, 2021, pag. 45).

En el presente estudio se cuenta con una poblacion de 5.362 habitantes de la
Parroquia Muyuna, segin el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Gad
Parroquial de Muyuna.
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6.2.2. Muestra

La muestra por otra parte es el subconjunto o una parte del universo en la cual se
Ilevara a cabo una investigacion y esta se la determina mediante formulas (L6pez, 2014,
pag. 1). Al ser la poblacion de gran tamafio 5.362 se realiz6 el muestreo respetivo, ya que
esto permite ahorrar tiempo y recursos, la poblacion a estudiar es finita cuando el universo
0 poblacién es inferior a 100.000, por lo que se cita la siguiente formula dada en Fisher
& Navarro (1999):

3 Z?0%N
" e2(N —1) + Z202

n

Donde:

n= Tamafio de la muestra

N= Universo o poblacion

z= Coeficiente de nivel de confianza
p= Probabilidad a favor

(1-p) = Probabilidad en contra

e= Error de estimacion

6.3. Paradigma Positivismo

El paradigma en el que se basa el presente estudio de viabilidad es el positivismo,
dicho paradigma es también llamado como cuantitativo, empirico- analitico, y
racionalista, el mismo que busca explicar, predecir, controlar los fendmenos, verificar
teorias y leyes para regular los fenOmenos; ademas permite conocer las causas reales,

temporalmente procedentes o simultaneas (Herrera, 2018, pag. 6).

6.3.1. Enfoque de la investigacion

La perspectiva desde la cual se parte en el desarrollo del tema de estudio es el

enfoque cuantitativo, el mismo que llevo a obtener los resultados esperados.
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6.3.1.1. Cuantitativo

Este enfoque se basa en la recoleccion de datos los mismos que son equivalentes
a medir, por lo mismo se asignan nimeros a objetos y eventos de acuerdo a ciertas reglas,
el objetivo principal de este enfoque es buscar con exactitud las mediciones e indicadores
sociales (Ruiz, 2012, p4g. 2). Como en este caso los resultados obtenidos estan sujetos a

métodos estadisticos.

6.3.1.2. Cualitativo

Este método permite la recoleccién y evaluacion de datos que no son
estandarizados, a partir de una muestra pequefia con el fin de obtener un andlisis mas
profundo de los criterios de decision y de su motivacién. En tanto la investigacién de
mercado requiere de métodos de investigacion cualitativa para lo cual se suele incluir
entrevistas, encuestas, y los resultados son interpretados en funcién del contexto (Ruiz,
2012, pag. 2).

6.3.2. Métodos de investigacion
6.3.2.1. Deductivo

El procedimiento deductivo asiste para ofrecer una conclusion sobre lo encontrado
en la exploracion, construyendo el mejoramiento del desarrollo econémico y social
(Hernandez, 2017, pag. 7). En el presente estudio se aplica una estrategia de razonamiento

para deducir las conclusiones logicas a partir de una serie de premisas.

6.3.2.2. Inductivo

Es lo opuesto al método inductivo, pues mientras que el método deductivo procura
ir de lo general a lo particular, procede de modo inverso: a partir de premisas particulares
se procura alcanzar conclusiones generales. En él, se parte de la observacion, registro y
analisis de la informacion para, con base en ella, formular premisas generales (Ocampo,
2017, pag. 22). Este método nos ayudo a obtener informacion importante que nos permite
conllevar a un analisis completo de lo que sucede tanto como dentro y fuera del negocio,

y asi ir comparando con el resto de las instituciones y estudios realizados.
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6.3.2.3. Analitico

Este método no estudia al objeto en su totalidad sino en partes que luego articula
a partir de analizar la relacion entre si (Orellana, 2020, pag. 1). Por lo que dio lugar a la
investigacion de cada apartado de manera individual y que con dicha informacion se

procedié a encaminar la estructura de la propuesta.

6.3.2.4. Estadistico

Se recaban datos que se organizan y representan mediante cifras que miden
frecuencias y dan cuenta del comportamiento cuantitativo de las variables (Mendoza,
Dorantes, Cedillo, & Jasso, 2017, pag. 7). Con este método se procedio a la elaboracion

de una encuesta que obtuvo el fin de recolectar informacion importante.

6.3.3. Tipos de investigacion
6.3.3.1. De campo

La investigacion de campo exige salir a recabar los datos. Sus fuentes pueden ser
la naturaleza o la sociedad, pero, en ambos casos, es necesario que el investigador vaya
en busca de su objeto para poder obtener la informacion (Ocampo, 2017, pég. 12).
Consistio en la recoleccion de informacién recabada mediante las encuestas aplicadas a

la poblacion de la parroquia Muyuna.

6.3.3.2. Bibliografica — Documental

Este tipo de investigacion recolecta conceptos para obtener conocimiento sobre el
objeto en estudio, explica los fundamentos tedricos de este trabajo (Salas, 2019, pag. 1).
Para el desarrollo del presente estudio de manera preliminar se realiz6 una revision de los

fundamentos tedricos relacionados con el tema.
6.3.4. Herramientas de investigacion
6.3.4.1. Encuestas

Es una técnica destinada a tener datos de varias personas a diferencia de la
entrevista se utiliza un listado de preguntas escritas que se entrega a las personas con la

finalidad las entregue por escrito, este listado se denomina cuestionario (Ventura, 2025,
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pag. 3). Se realizd la encuesta a la muestra en la parroquia Muyuna del Canton Tena con

el fin de recabar informacion real.

6.3.4.2. Cuestionario

Esta destinado a obtener respuestas sobre el problema en estudio y que el
investigado o consultado llena por si mismo. Se ejecut6é un banco de preguntas cerradas

para encuestas a la poblacién muestra de la Parroquia Muyuna.

6.4. Metodologia para cada objetivo

6.4.1. Objetivo 1. Desarrollar un andlisis de costeo para la produccion y
comercializacion de jabdn artesanal en la parroquia Muyuna del Cantén Tena.

Para realizar el andlisis de costeo de la elaboracién del jabon artesanal, el mismo
que serd comercializado en la Parroquia Muyuna, se basa en el paradigma positivismo
apoyado de un enfoque cuantitativo y cualitativo, ya que se detalla detenidamente los
materiales e insumos para la fabricacion y comercializacion, este proceso se lo llevd a
cabo con la finalidad de determinar los costos y aumentar la rentabilidad de la empresa.

Por lo cual en cumplimiento al presente objetivo se realizo los siguientes calculos.

v Costo Fijo: Suma total de gastos fijos en un tiempo determinado
v Costo Variable: Suma de todos los costos marginales por unidades producidas.

v Costo total: Se suman los costos fijos mas los costos variables

Una vez obtenidos los resultados se aplica el método analitico y deductivo por
medio de los cuales se analiza e interpreta los resultados obtenidos, determinando si la

empresa cuenta con el capital para la inversion de la elaboracion de jabones artesanales.

6.4.2. Objetivo 2. Diagnosticar el nivel de demanda del jabdn artesanal, mediante la

aplicacion de instrumentos de investigacion.

Para cumplir con el presente objetivo se realizo el siguiente proceso:

Nivel de demanda: Se relaciona con lo que los consumidores desean adquirir, la

demanda es la disposicion de comprar.
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Muestra: Para su determinacion se partio de conocer que la poblacion total de la
Parroquia Muyuna es de 5.362, posterior a ello, se calcul6 el tamafo de la muestra

mediante la formula de Fisher & Navarro (1999):

Z%0%N
e?(N —1) + Z%02

Encuesta: La aplicacion de la encuesta se la realizo6 a la poblacién muestra, para lo cual
se basa en un cuestionario con 13 preguntas cerradas, las mismas que estan

direccionadas a determinar el nivel de demanda del jabdn artesanal.

La metodologia que se utilizo en el desarrollo del este objetivo es el analitico, estadistico
e inductivo, debido a que la informacion recabada mediante las encuestas fue tabulada y
representada mediante técnicas de estadistica, ademas se empled la investigacion de
campo Yy cuantitativa ya que para la recoleccion de datos el investigador se dirigio al lugar

de los hechos para obtener informacién real y esta informacién es sujeta al analisis.

6.4.3. Objetivo 3. Elaborar la viabilidad financiera para la producciéon y

comercializacion de jabdn artesanal en la parroquia Muyuna del Cantén Tena.

La viabilidad financiera se llevara a cabo con el fin de conocer la disponibilidad
de los recursos econdmicos monetarios en el momento en que la ejecucion o la operacion

del proyecto necesite hacer uso de estos recursos.

Para lo cual en cumplimiento de este objetivo se realizé un estudio econémico y
financiero el mismo que indico la viabilidad econdémica de la empresa productora y
comercializadora de jabones artesanales. El estudio econdmico y financiero consta de los

siguientes célculos:

v Balance general
v’ Estado de resultados

v’ Estado de flujo del efectivo
Se calcul6 los indicadores de medicion de proyectos:

v" Valor actual neto
v" Tasa Interna de Retorno

v" Costo Beneficio
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La metodologia que se utilizd en el desarrollo de este objetivo es el analitico,
deductivo e inductivo, mediante los cuales se analizo e interpretd los resultados de los
calculos para finalmente determinar la viabilidad financiera del proyecto para la

produccion y comercializacion de jabones artesanales en la Parroquia Muyuna.
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G. RESULTADOS

7.1. Resultado del objetivo 1. Desarrollar un analisis de costeo para la produccion y

comercializacion de jabdn artesanal en la parroquia Muyuna del Cantén Tena.

A continuacion, se detalla el estado de situacion inicial para la produccion y

comercializacion de jabon artesanal en la Parroquia Muyuna.

7.1.1. ESTADO DE SITUACION INICIAL

JABON ARTESANAL ESENCIA DE MUYUNA
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2022

Tabla 2. Estado de situacion inicial

ACTIVO

Activo corriente $114,57
Efectivos y equivalentes del efectivo $114,57
Activo no corriente $7.217,34
Equipo de computacién $1.550,00
Magquinaria y Equipo $5.079,25
Muebles y ensures $1.529,00
Depreciacion Acumulada de equipo de computo $346,17
Depreciacion Acumulada maquinaria y equipo $457,13
Depreciacion Acumulada muebles y enceres $137,61
Otros activos $120,00
Adecuaciones $120,00
Total de activos $7,451,91
PASIVO

Pasivo no corriente $4.221,00
Obligaciones a largo plazo $4.221,00
Total pasivo $4.221,00
PATRIMONIO

Capital $1.500,00
Utilidad o perdida de ejercicio $1.730,90
Total patrimonio $3.230,90
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $7.451,91

Asi mismo siendo la cantidad de total de activos $7.451,91, total de pasivos $4.221,00; y

un patrimonio de $3.230,90; esta tabla se lo hace con referencia en base a los montos que

se va a utilizar para la produccion del jabon.
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7.1.2. ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION Y VENTA

JABON ARTESANAL ESENCIA DE MUYUNA
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2022

Tabla 3. Estado de costo de produccion y venta

Elementos del costo

(+) Inv. Inicial de Materia Prima $15.757,77
Costo de MP-JABON 1 $4.060,26
Costo de MP-JABON 2 $3.486,76
Costo de MP-JABON 3 $4.723,99
Costo de MP-JABON 4 $3.486,76
MANO DE OBRA $14.312,27
Mano de obra Directa $14.312,27
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $4.815,00
Costos indirectos de fabricacion $4.815,00
COSTO DE PRODUCCION Y VENTA $34.885,04

La tabla 3 muestra los elementos del costo que estan integrados por la materia prima que
contiene un valor de $15.757,77, la mano de obra un valor de $14.312,27 y los costos
indirectos de fabricacidn con un valor de $4.815,00, todo esto sumado nos da un costo de

produccion y venta de $34.885,04.

7.1.3.ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL

JABON ARTESANAL ESENCIA DE MUYUNA
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2022

Tabla 4. Estado de resultado integral.

INGRESOS Ano 0
Ventas netas $52.269,46
(=) TOTAL DE INGRESOS $52.269,46
(-) Costos de ventas $34.885,04
(=) Utilidad Bruta en venta $17.384,42
(-) Gasto de ventas $1.320,00
(-) Gasto de administracion $11.291,28
(=) Utilidad o perdida operacional $4.773,14
(-) Gastos financieros $2.058,00
(=) Utilidad o perdida antes de participacion $2.715,14
(15% PT) $407,27
Utilidad o perdida antes del Imp. Renta $2.307,87
(25% Imp. Renta) $576,97
UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO $1.730,90
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7.1.4. Inversiones

En las tablas expuestas a continuacion se detalla la inversion que va a utilizar la empresa

para poner en marcha su funcionamiento en la Parroquia Muyuna ciudad de Tena.

a. Espacio Fisico: La instalacion del negocio abrira sus puertas en un
establecimiento de 100 metros cuadrados, para lo mismo se ha dividido sus areas

de la siguiente manera:

Tabla 5. Distribucién del espacio fisico.

N°- Espacios N°- m”2

1 Atencion al pablico y consumo 1 50

2 §anitarios 1 10

3 Avrea de fabricacion 1 20

4 Administracion 1 10

5 Caja 1 10
Total superficie 100

b. Descripcion de los espacios

» Atencion al publico y consumo: Este espacio constara de 50 m2, en donde se
brindara la atencion al cliente, es decir donde se colocara los productos a la vista
del cliente para que los pueda elegir.

» Sanitarios: Este sector ocupara un area de 10 m2, el mismo estara destinado para
los clientes y personal de atencion al cliente.

> Area de fabricacion: Para el area de fabricacion de jabones artesanales se
ocupara un espacio de 10 m2.

> Area administrativa: Espacio de 10 m2 donde se llevara a cabo la gestion
administrativa de la empresa.

» Caja: El espacio donde los clientes realizaran sus pagos contara con un area de

10 m2.
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7.1.4.1. Inversion fisica

Parte fundamental del proyecto es la inversion fisica, aqui e refleja las adecuaciones y

activos fijos para el funcionamiento del negocio.

a. Activos fijos tangibles: Se encuentran conformados por las adecuaciones del

negocio de acuerdo a las necesidades.

Tabla 6. Activos fijos.

N°- Concepto Valor Total
1 Adecuaciones $120,00
2 Equipo de computacion $1.550,50
3 Magquinaria y Equipo $5.079,25
4 Muebles y ensures $1.529,00
Total Activos Fijos $8.278,25

En la anterior tabla se detallan los activos fijos que va a poseer la empresa de jabones

artesanales, asi como adecuaciones, equipo de computacion, maquinaria y equipo y

muebles y enseres, llegando a un total de activos fijos de $8.278,25.

Tabla 7. Adecuaciones.

Area Fisica Tipo de Articulos Cantidad Costo Costo
Adecuaciones Empleados Unidades Unitario  Total
Lamparas con 7 10 $70,00
Area de lurminacion balastro
Produccion fluorescentes de 1.15
m de largo
Lamparas con 2 10 $20,00
Area de Hluminacion balastro
comercializacién fluorescentes de 1.15
m de largo
Lamparas con 3 10 $30,00
p ., balastro
Area de bodega lHluminacion fluorescentes de 1.15
m de largo
Total $120,00

En la tabla 7 se muestra las adecuaciones que se van a realizar para el funcionamiento del

negocio, para lo cual se invertira en iluminacion para los mostradores de los productos,

ademas se muestran los costos, cantidades y areas para la adecuacion del local, obteniendo

un total de $120,00 USD.
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Tabla 8. Equipo de computacion.

Area Tipo de Articulo Cantidad Costo Costo
Fisica (Unidades) Unitario Total
Area de Computador HP Core 15 1 $1.050,00 $1.050,00
venta Impresora EPSON 2550 1 $500,00 $500,00
Total $1.550,00

En la tabla 8, se analiza el equipo de computacion que se va a necesitar en el negocio de
jabones artesanales, para lo cual se adquiere una computadora con un valor de $1.050,00
dolares y una impresora de $500,00 dolares, obteniendo como valor total $1.550,00

dolares.

Tabla 9. Maquinaria y equipo.

Area Fisica Tipo de Articulo Cantidad Costo Costo
(Unidades) Unitario Total
Cocina Industrial 6 quemadores 1 $750,00 $750,00
Tanques de reserva 150 litros 2 $250,00 $500,00
Olla Grande 2 $79,30 $158,60
Balde de 20 litros 3 $30,05 $90,15
Tasa medidora 3 $7,50 $22,50
Bandejas de secado 3 $30,00 $90,00
Espatulas 3 $11,00 $33,00
) Termoémetro industrial 1 $150,00 $150,00
Area d_e Bandejas de Reposo 3 $40,00 $120,00
Produccion ~no)des por 50 unidades 4 $3500  $140,00
Mezclador Industrial 1
500cap.500Kg $1.095,00  $1.095,00
Refrigerador Industrial 1
Mixto Vertical $1.365,00 $1.365,00
Balanza de densidad PCE 1
(400g/41ts) $320,00 $320,00
Envases 350 $0,50 $175,00
Etiquetas 350 $0,20 $70,00
Total $5.079,25

En la tabla 9 se presenta un listado de la maquina necesaria en el area de produccién que
se necesita para la elaboracion de los jabones artesanales, obteniendo un total de
$5.079,25 dolares.
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Tabla 10. Muebles y enseres.

Area Tipo de Cantidad Costo Costo

Fisica Articulo (Unidades) Unitario Total
Mesa Trabajo (acero 2

inoxidable) $350,00 $700,00

Sillas 8 $25,00 $200,00

Atencion  Escritorio 2 $120,00  $240,00

al puybllco Sillas Metalicas 4 $30,00  $120,00

consumo Papelera 2 $10,00 $20,00

Archivador 2 $62.00 $124.00

Teléfono con base 1 $125,00 $125,00

Total $1.529,00

En la tabla 10 se observa los muebles y enseres que son necesarios para la apertura del
negocio, esta inversion esta destinada al area fisica para la atencion al publico y consumo.

Esta area contara con una inversion en muebles y enseres de $1.529,00 dolares.

b. Depreciaciones

Para el célculo de las depreciaciones se empled el método de depreciacion lineal resta
proyectada, cabe mencionar que los activos fijos se calcularon de acuerdo a la Ley de

Régimen Tributario del Ecuador y su reglamento.

Tabla 11. Depreciacion de equipo de computo.

Descripcion Valor de Valor Depreciaci6  Depreciacion
costo Residual n acumulada mensual
33%

Computador HP Core  $1.050,00 $346,50 $234,50 $19,54

15

Impresora EPSON $500,00 $165,00 $111,67 $9,31
2550

Total $1.550,00 $511,50 $346,17 $28,85

En la tabla 11 se presenta la depreciacion de los activos fijos relacionados con el equipo
de computo, en donde la depreciacion acumulada es de $234,50 ddlares para el
computador. En el caso de la impresora tiene una depreciacién acumulada de $111,67
dolares, asi teniendo una depreciacion acumulada de $346,17 en equipos de computo.
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Tabla 12. Depreciacion de maquinaria y equipo.

Descripcién Valor de Valor Depreciaciéon  Depreciacion
costo Residual acumulada mensual
10%

Cocina Industrial 6 $750,00 $75,00 $67,50 $5,63

guemadores

Tanques de reserva 150 $500,00 $50,00 $45,00 $3,75

litros

Olla Grande $158,60 $15,86 $14,27 $1,19

Balde de 20 litros $90,15 $9,02 $8,11 $0,68

Tasa medidora $22,50 $2,25 $2,03 $0,17

Bandejas de secado $90,00 $9,00 $8,10 $0,68

Espétulas $33,00 $3,30 $2,97 $0,25

Termometro industrial $150,00 $15,00 $13,50 $1,13

Bandejas de Reposo $120,00 $12,00 $10,80 $0,90

Moldes por 50 unidades $140,00 $14,00 $12,60 $1,05

Mezclador Industrial 500 $1.095,00 $109,50 $98,55 $8,21

cap. 500 Kg

Refrigerador Industrial $1.365,00 $136,50 $122,85 $10,24

Mixto Vertical

Balanza de densidad PCE $320,00 $32,00 $28,80 $2,40

(400g/4lts)

Envases $175,00 $17,50 $15,75 $1,31

Etiquetas $70,00 $7,00 $6,30 $0,53

Total $5.079,25 $507,93 $457,13 $38,09

En latabla 12 se presenta las depreciaciones de la maquinaria y equipo que sera utilizado
en el negocio, para obtener la depreciacion se empled el método de linea recta (valor del
costo-valor residual/afio de vida util), mediante dicho calculo se obtiene un valor total de

depreciacion de $457,13 dolares.
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Tabla 13. Depreciacion de muebles y enseres.

Descripcién Valor de Valor Depreciacion  Depreciacion
Costo Residual acumulada mensual
10%

Mesa Trabajo (acero $700,00 $70,00 $63,00 $5,25

inoxidable)

Sillas $200,00 $20,00 $18,00 $1,50

Escritorio $240,00 $24,00 $21,60 $1,80

Sillas Metélicas $120,00 $12,00 $10,80 $0,90

Papelera $20,00 $2,00 $1,80 $0,15

Archivador $124,00 $12,40 $11,16 $0,93

Teléfono con base $125,00 $12,50 $11,25 $0,94

Total $1.529,00 $152,90 $137,61 $11,47

En la tabla 13 se muestra la depreciacién de los muebles y enseres lo cual representa un

valor de $137,61 ddlares depreciacién acumulada.

Asi mostrando en las tablas 12,13 y 14 que las depreciaciones acumuladas estan evaluadas

en un monto total de $940,91 dolares.

c. Activos diferidos Intangibles

Entre los activos diferidos se encuentran los gastos que se emplean para la constitucién
de la empresa, es decir todos los tramites legales, asi como permisos, patentes, y

contribucion al SRI y otros.

Tabla 14. Activos diferidos intangibles.

N°- Concepto Valor Total
1 Gastos de constitucion $450,00
Registros y licencias $80,00
Total $530,00

Para los gastos de constitucion de la empresa se empleara un valor total de $450,00,
mientras que para los registros y licencias se empleara $80,00 ddlares a lo que se obtiene

un valor total de $530,00 ddlares.
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7.1.4.2. Inversién total

Para el funcionamiento del negocio toda empresa debe realzar inversiones en activos fijos,
activos diferidos y capital de trabajo, los cuales son indispensables para el funcionamiento
de la comercializacion de jabones artesanales, y a futuro tener un buen rendimiento de la

inversion.

Tabla 15. Inversion total.

N°- Concepto Valor Total
1 Tangible $8.278,25
Intangible $530,00
3 Capital de trabajo $3.733,17
Inversion Total $12.541,42

Como se puede observar la inversion tangible es de $8.278,25 dolares, la inversion
intangible es de $530,00 ddlares y por Gltimo el capital de trabajo es de $3.733,17 dblares

obteniendo una inversion total de $12.541,42 délares.

7.1.4.3. Gastos

a. Gastos administrativos: El gasto administrativo de la empresa de jabones artesanales
es de $940,00 mensuales y $11.291,28 USD para el primer afio. Los cuales se detallan en
las tablas posteriores a lo que se refiere los servicios basico, suministros de materiales y

limpieza y suministros de oficina:

Tabla 16. Servicios bésicos.

Detalle Unidad Cantidad  Valor Unitario  Valor Total
Energia eléctrica Kw-h 1 $20,00 $20,00
Teléfono - Internet Minuto 1 $27,00 $27,00
Agua m3 1 $3,60 $3,60
Total servicios basicos $50,60

Entre los servicios basicos a utilizar estan la energia eléctrica con un valor total de $20,00
dolares, teléfono e internet con un valor de $27,00 dolares y Agua con $3,60 dolares,

obteniendo un valor total de servicios basicos de $50,60 ddlares.
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Tabla 17. Suministro de materiales y limpieza.

Detalle Unidad Cantidad Valor Unitario Valor Total
Guantes desechables Caja 2 $5,00 $10,00
Mandil Individual 5 $3,00 $15,00
Mallas Individual 5 $0,50 $2,50
Mascarillas Caja 3 $5,00 $15,00
Ambientales Galon 2 $6,00 $12,00
Limpiones Individual 5 $0,50 $2,50
Porta trapeador Individual 1 $10,00 $10,00
Tachos basura Individual 2 $4,50 $9,00
Desinfectante Galon 2 $6,50 $13,00
Antibacterial Galon 2 $7,00 $14,00
Estropajos Individual 9 $0,75 $6,75
Fundas Industriales basura Paquete 4 $0,80 $3,20
Trapeador Individual 2 $2,50 $5,00
Lava vajilla grande Individual 5 $2,00 $10,00
Recogedor de basura Individual 1 $2,50 $2,50
Escobas Individual 2 $2,00 $4,00
Alcohol Galon 3 $4,00 $12,00
Toallas 80cm x150 cm Rollo 2 $3,50 $7,00
Papel Higiénico Paquete 5 $2,60 $13,00
Traje de Trabajo Limpieza Individual 2 $15,00 $30,00
Total suministros de materiales y limpieza 196,45

Se detalla los suministros de materiales y limpieza, obteniendo un valor total de $196,45
dolares.

Tabla 18. Suministros de oficina.

Detalle Unidad Cantidad Valor Unitario Valor Total
Esferos Individual 6 $0,35 $2,10
Papelera Individual 1 $8,00 $8,00
Flash Memory Individual 1 $10,00 $10,00
Memoria externa Individual 1 $30,00 $30,00
Carpetas Individual 6 $1,50 $9,00
Resaltador Individual 2 $0,50 $1,00
Perforadora Individual 1 $2,20 $2,20
Grapadora Individual 1 $1,25 $1,25
Tijeras Individual 2 $0,50 $1,00
Total suministro de oficina $64,55

Los suministros de oficina tendran un valor de $64,65 dolares, los mismos que son
indispensables para el area de oficina.
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Tabla 19. Mano de obra indirecta.
COSTO DE MANO DE OBRA TRABAJADOR 1

RMU 450
A. Patronal 11,15% $50,18
BENEFICIOS DE LEY
XIHI $37,50
4\ $35,42
Fondos de reserva $37,50
Vacaciones $18,75
Total mensual $629,34
Total anual $7.552,08

Como se analiza en la tabla 19, la mano de obra indirecta a tomar en cuenta es la del
trabajador 1, el mismo que se refiere al duefio del negocio, y este tendrd una remuneracion
de $ 450,00 ddlares, este valor fue calculado en base al aporte patronal del 11,15% que
equivale a $50,18; ademaés se considero los beneficios de la ley como XIIlI, X1V, fondos
de reserva y vacaciones, obteniendo asi el total mensual de $629,34 dolares y el total
anual es de $7.552,08 dolares.

c. Gastos de venta: Los gastos de venta a emplear en la apertura del negocio de

jabones artesanales se detallan a continuacion.

Tabla 20. Gastos de venta.

RUBRO Unidad Cantidad Valor Unitario Valor Total
Gastos que representan
desembolso:
Costos y Promociones Valor monetario 1 $60,00 $60,00
Publicidad sobre ventas Valor monetario 1 $50,00 $50,00
Total de Gastos de Ventas mensual $110,00
Total de Gastos de Ventas anual $1.320,00

Los gastos de venta incluyen las promociones y publicidad de los productos, el valor
obtenido de $110,00 délares en gastos mensuales y para el afio un gasto de $1.320,00, es

el valor que se considerara para los demas afios.
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7.1.4.4. Costos de produccion

a. Materia prima: Se encuentran integrados los ingredientes y materia prima en
cantidades necesarias para la elaboracion del producto.
b. Mano de obra: Se presenta el costo unitario de mano de obra que presenta un

valor de $0,85 y el valor total de mano de obra directa $1.192,69.

Tabla 21. Costo de mano de obra.

COSTO DE LA MOD $1.192,69
UNIDADES DE PRODUCCION REQUERIDA MENSUAL 1.400
COSTO UNITARIO DE MOD 0,85
TOTAL DE HORAS NECESARIAS AL MES 240
HORAS REQUERIDAS POR UNIDAD 0,16

A continuacion se detallan los ingredientes con sus respectivos costos de los 4 jabones a

elaborar:

Tabla 22. Materia prima jabén 1.
MATERIA PRIMA (JABON 1 CANELA AMAZONICA)

INGREDIENTES CANTIDAD UNIDAD PRECIO COMPRA UNIDAD PRECIO
TOTAL TOTAL UNITARIO
Canelzjl _ 5 g 1,00 20 G $0,25
Amazobnica
Agua Destilada 100 ml 1,55 1000 Ml $0,16
Aceite de Oliva 50 ml 4,00 500 Ml $0,40
Hidréxido de 100 mi 2,00 1000 Ml
. $0,20
Potasio
Hierbas 30 g 0,80 500 G
Naturales $0.05
Pigmentos 30 g 0,70 500 G $0,04
COSTO DE MATERIA PRIMA $1,10
3% MATERIA PRIMA INDIRECTA $0,03
COSTO TOTAL DE MATERIA PRIMA $1,13
COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA $0.85
COSTO TOTAL DE PRODUCCION $1,98
MARGEN UTILIDAD 70% $1,39
P.V.P $3,37

Para la elaboracion del jabon de canela amazonica, el valor de los costos de materia prima
es $1,10, un 3% de materia prima indirecta de $0,03, siendo asi el costo total de la materia
prima de $1,13; en cuanto al costo de mano de obra directa es de $0.85 resultando un
costo total de produccién de $1,98 con un margen de utilidad de ganancia del 70% que
equivale a $1,39 ctvs, obteniendo finalmente el precio de venta al publico de $3,37 d6lares

por cada unidad.

39



Tabla 23. Materia prima jabon 2.

MATERIA PRIMA (JABON 2 CHIGRIYUYO)

INGREDIENTES ~ CANTIDAD UNIDAD PRECIO COMPRA UNIDAD  PRECIO
TOTAL TOTAL UNITARIO
Chugriyuyo 5 G 0,72 20 G 0,18
Agua Destilada 100 Ml 1,55 1000 Ml 0,16
Aceite de Coco 50 Ml 1,75 500 Mi 0,18
Hidréxido de 100 Ml 2,00 1000 Ml 0,20
Potasio
Hierbas Naturales 30 G 0,80 500 G 0,05
Pigmentos 30 G 0,80 500 G 0,05
COSTO DE MATERIA PRIMA 0,81
3% MATERIA PRIMA INDIRECTA 0,02
COSTO TOTAL DE MATERIA PRIMA 0,83
COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 0,85
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 1,68
MARGEN UTILIDAD 70% 1,18
P.V.P 2,86

Para la elaboracion del jabon de chugriyuyo el valor del costo de materia prima es $0,81,

un 3% de materia prima indirecta de $0,02, siendo asi el costo total de la materia prima

de $0,83; en cuanto al costo de mano de obra directa es de $0.85 resultando un costo total

de produccién de $1,68 con un margen de utilidad de ganancia del 70% que equivale a

$1,18 ctvs, obteniendo finalmente el precio de venta al pablico de $2.86 dolares por cada

unidad.

Tabla 24. Materia prima jabén 3.

MATERIA PRIMA (JABON 3 SEKEMUR)

INGREDIENTES CANTIDAD UNIDAD PRECIO COMPRA UNIDAD  PRECIO
TOTAL TOTAL UNITARIO

Sekemur 6 G 0,82 20 G 0,25

Agua Destilada 100 Ml 1,50 1000 Ml 0,15

Aceite de Oliva 50 Ml 4,00 500 Ml 0,40

Hidroxido de 100 Ml 2,00 1000 Ml 0,20

Potasio

Hierbas 30 G 0,80 500 G 0,048

Naturales

Pigmentos 30 G 0,80 500 G 0,048
COSTO DE MATERIA PRIMA 1,09
3% MATERIA PRIMA INDIRECTA 0,03
COSTO TOTAL DE MATERIA PRIMA 1,12
COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 0,85
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 1,98
MARGEN UTILIDAD 70% 1,38
P.V.P 3,36
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Para la elaboracion del jabon de sekemur se necesitara los ingredientes que se detallan en
la tabla 24, el valor de los costos de materia prima es $1,09, un 3% de materia prima
indirecta de $0,03, siendo asi el costo total de la materia prima de $1,12; en cuanto al
costo de mano de obra directa es de $0.85 resultando un costo total de produccion de
$1,98 con un margen de utilidad de ganancia del 70% que equivale a $1,38 ctvs,

obteniendo finalmente el precio de venta al publico de $3,36 ddlares por cada unidad.

Tabla 25. Materia prima jabon 4.

MATERIA PRIMA (JABON 4 JENGIBRE)
INGREDIENTES CANTIDAD UNIDAD PRECIO COMPRA  UNIDAD PRECIO

TOTAL TOTAL UNITARIO
Jengibre 6 G 0,60 20 G 0,18
Agua Destilada 100 Ml 1,80 1000 Mi 0,18
Aceite de Coco 50 Ml 1,50 500 Ml 0,15
Hidréxido de 100 Ml 2,00 1000 MI 0,20
Potasio
Hierbas Naturales 30 G 0,80 500 G 0,05
Pigmentos 30 G 0,80 500 G 0,05
COSTO DE MATERIA PRIMA 0,81
3% MATERIA PRIMA INDIRECTA 0,02
COSTO TOTAL DE MATERIA PRIMA 0,83
COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 0,80
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 1,63
MARGEN UTILIDAD 50% 0,84
P.V.P 2,52

En la elaboracidn del jabdn de jengibre se necesitara los ingredientes que se detallan en la
tabla 25, el valor del costo de materia prima es $0,81, un 3% de materia prima indirecta
de $0,02, siendo asi el costo total de la materia prima de $0,83; en cuanto al costo de
mano de obra directa es de $0.80 resultando un costo total de produccién de $1,63 con un
margen de utilidad de ganancia del 50% que equivale a $0.84ctvs, obteniendo finalmente

el precio de venta al publico de $2.52 ddlares por cada unidad.
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A continuacion, se detallan las estimaciones de produccion y venta de los 4 jabones a

elabora:

Tabla 26. Estimacion de produccién y venta de jabon 1.
PVP (JABON 1)

DIAS A PRODUCIR CANTIDAD P.V.P TOTAL VENTAS
LUNES 50 $3,37 $168,28
MARTES 50 $3,37 $168,28
MIERCOLES 50 $3,37 $168,28
JUEVES 50 $3,37 $168,28
VIERNES 50 $3,37 $168,28
SABADO 50 $3,37 $168,28
DOMINGO 50 $3,37 $168,28
VENTAS SEMNALES $1.177,96
VENTAS MENSUALES $1.177,96
VENTAS ANUALES $14.135,56

El precio unitario de jabon 1 (canela amazonica) es de $3.37 ddlares, considerando que
las ventas estimadas son de 50 jabones diarios, siendo asi se estima un total de ventas
semanales con un valor de $1.177,96; las ventas mensuales $1.177,96 ddlares y ventas
anuales de $14.135,56 ddlares.

Tabla 27. Estimacion de produccion y venta de jabén 2.
PVP (JABON 2)

DIAS A PRODUCIR CANTIDAD P.V.P TOTAL VENTAS
LUNES 50 $2,86 $142,98
MARTES 50 $2,86 $142,98
MIERCOLES 50 $2,86 $142,98
JUEVES 50 $2,86 $142,98
VIERNES 50 $2,86 $142,98
SABADO 50 $2,86 $142,98
DOMINGO 50 $2,86 $142,98
VENTAS SEMNALES $1.000,85
VENTAS MENSUALES $1.000,85
VENTAS ANUALES $12.010,20

El precio unitario de jabon 2 (chugriyuyo) es de $2.86 ddlares, considerando que las
ventas estimadas son de 50 jabones diarios, siendo asi se estima un total de ventas
semanales con un valor de $1.000,85; las ventas mensuales $1.000,85 ddlares y ventas
anuales de $12.010,20 dolares.
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Tabla 28. Estimacion de produccion y venta de jabén 3.
PVP (JABON 3)

DIAS A PRODUCIR CANTIDAD P.V.P TOTAL VENTAS
LUNES 50 $3,36 $168,02
MARTES 50 $3,36 $168,02
MIERCOLES 50 $3,36 $168,02
JUEVES 50 $3,36 $168,02
VIERNES 50 $3,36 $168,02
SABADO 50 $3,36 $168,02
DOMINGO 50 $3,36 $168,02
VENTAS SEMNALES $1.176,12
VENTAS MENSUALES $1.176,12
VENTAS ANUALES $14.113,50

El precio unitario de jabon 3 (sekemur) es de $3.36 dolares, considerando que las ventas
estimadas son de 50 jabones diarios, siendo asi se estima un total de ventas semanales
con un valor de $1.176,12; las ventas mensuales $1.176,12 dolares y ventas anuales de
$14.113,50 ddlares.

Tabla 29. Estimacion de produccion y venta de jabon 4.

PVP (JABON 4)

DIAS A PRODUCIR CANTIDAD P.V.P TOTAL VENTAS
LUNES 50 $2,86 $142,98
MARTES 50 $2,86 $142,98
MIERCOLES 50 $2,86 $142,98
JUEVES 50 $2,86 $142,98
VIERNES 50 $2,86 $142,98
SABADO 50 $2,86 $142,98
DOMINGO 50 $2,86 $142,98
VENTAS SEMNALES $1.000,85
VENTAS MENSUALES $1.000,85
VENTAS ANUALES $12.010,20

El precio unitario de jabon 4 (jengibre) es de $2,86 dolares, considerando que las ventas
estimadas son de 50 jabones diarios, siendo asi se estima un total de ventas semanales
con un valor de $1.000,85; las ventas mensuales $1.000,85 délares y ventas anuales de
$12.010,20 délares.
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Tabla 30. Costo de mano de obra directa.

COSTO DE MANO DE OBRA

Trabajadores Denominacion  Rmu A. Patronal A Beneficios de Ley Total Total Anual
Personal Mensual
11,15% 9,45% X111 X1V Fondos Vacaciones
Reserva
Trabajador 2 Produccion $425 $47,39 $40,16 $35,42 $35,42 $35,42 $17,71 $596,34  $7.156,13
Trabajador 3 Produccion $425 $47,39 $40,16 $35,42 $35,42 $35,42 $17,71 $596,34  $7.156,13
$850,00 $94,78 $80,33 $70,83 $70,83 $70,83 $35,42 $1.192,69  $14.312,27

El costo de mano de obra directa esta constituido por dos trabajadores para el area de produccion, con una remuneracion de $425,00 dolares

mensuales, sin embargo, esta cifra asciende a $596,34 dolares mensuales debido al aporte patronal y los beneficios de ley, el total anual es de

$7.156,13 dolares por trabajador.

44



c. Estimacion de ingresos: Para el calculo de la estimacion de ingresos se considera, la cantidad de jabones diariamente, semanal, mensual

y anual al precio de venta al publico.

Tabla 31. Estimaciones de ingresos de los costos totales de cada jabon.

ESTIMACION DE INGRESOS

Dias a producir Jabodn 1 Jaboén 2 Jaboén 3 Jabén 4
Q PVP TOTAL Q PVP TOTAL Q PVP TOTAL Q PVP TOTAL

VENTAS VENTAS VENTAS VENTAS
Lunes 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
Martes 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
Miércoles 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
Jueves 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
Viernes 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
Sabado 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
Domingo 50 $3,37 $168,28 50 $2,86 $142,98 50 $3,36 $168,02 50 $2,86 $142,98
VENTAS $1.177,96 $1.000,85 $1.176,12 $1.000,85
SEMANALES
VENTAS $1.177,96 $1.000,85 $1.176,12 $1.000,85
MENSUALES
VENTAS ANUALES $14.135,56 $12.010,20 $14.113,50 $12.010,20
TOTAL
VENTAS ANUALES $52.269,46

Para las estimaciones de ingresos, se considera los ingresos anuales para cada tipo de jabdn, el primer jabon asciende al total de ventas anuales de

$14.135,56 ddlares, para el segundo jabon un total de ventas anuales de $12.010,20; para el tercer jabén $14.113,50; por ultimo, el cuarto jabon

es de $12.010,20; obteniendo un total de $52.269,46 ddlares, mostrando asi una estimacién de ingresos por cada jabon a producir.
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Tabla 32. Costos Fijos.

Rubros Valor mensual Valor annual
Servicios basicos $50,60 $607,20
Suministros de materiales y limpieza $196,45 $2.357,40
Suministro de oficina $64,55 $774,60
Mantenimiento y reparacion $20,00 $240,00
Promocidn, publicidad y propaganda $110,00 $1.320,00
Arriendo $100,00 $1.200,00
Depreciacion $78,41 $940,91
Total costos fijos $620,01 $7.440,11
Tabla 33. Costos variables.

Rubros Valor mensual Valor anual
Materia prima $1.369,54 $16.434,47
Mano de obra directa $1.192,69 $14.312,27
Otros costos variables $629,34 $7.552,08
Total costos variables $3.191,57 $38.298,82

Tabla 34. Costo total.

Costo Total= Costo Fijo + Costo Variable
Costo Total= $7.440,11 $38.298,82
Costo Total= $45.738,93

Tabla 35. Capital de trabajo.

CT = Costo Total — (Depreciaciones + Amortizaciones) * 30 dias
360

(45.738,93-940,91)* 30
360
Capital de trabajo = $3.733,17

Después de realizar los calculos correspondientes a los costos fijos, costos variables y
capital de trabajo se procede a detallar el entorno economico del emprendimiento,
mediante este procedimiento de logra evidenciar los activos que poseen para iniciar la

planificacién de la inversion.
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7.2. Resultado del objetivo 2. Diagnosticar el nivel de demanda del jabdn artesanal,
mediante la aplicacion de instrumentos de investigacion

7.2.1 Poblacion y muestra

Al ser la poblacion de la Parroquia Muyuna de gran tamario 5.362 se realizo el

calculo de la muestra como se indica a continuacion:

B Z?0%N
"~ e2(N—1) + Z202

n

Datos:

n=Tamafo de la poblacion total (5.362)
N= Tamario de la poblacion muestra
Z= Nivel de confianza (95%) (1,96)

o= Desviacion estandar (0.5)

e= Error muestral (5%) (0,05)

_ 1,962 * 0.5% * 5.362
©0.052 % (5.362 — 1) + 1.962 * 0.52

n

51496648

"= 143629

n=358 habitantes

Tabulacion de resultados
a) Género

Tabla 36. Género de la poblacion de la parroquia Muyuna.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Masculino 148 58.66%
Femenino 210 41,34%
Total 358 100%
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Gréfico 1. Género de la poblacion de la parroquia Muyuna.

GENERO

41,34% B Femenino

58,66%0 = Masculino

Anélisis e interpretacion:

En la encuesta realizada en la Parroquia Muyuna en el grafico 1 se puede observar que de
358 personas encuestadas el 58,66% equivalente a 148 personas encuetadas pertenece al
género femenino, mientras que el 41,34% equivalente a 210 personas encuestadas
corresponde al género masculino, por lo que dicho resultado nos arroja que un mayor

porcentaje es para el género femenino.

b) Edad

Tabla 37. Edad de la poblacion de la parroguia Muyuna.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
De 12 a 20 afios 55 15,36%
De 21 a 30 afios 151 42,18%
De 31 a 40 afios 102 28,49%
De 40 afios en adelante 50 13,97%
Total 358 100%

Gréfico 2. Edad de la poblacién de la parroquia Muyuna.

EDAD

13,97% 15,36%

m De 12 a 20 afios
m De 21 a 30 afios
m De 31 a 40 afios

m De 40 afios en adelante

28,49%

42,18%
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Andlisis e interpretacion:

En el grafico 2 de la encuesta realizada en la Parroquia Muyuna de un total de 358
personas encuestadas el 42,18% equivalente a 151personas corresponde al rango de edad
de entre 21 a 30 afios, el 28,49% equivalente a 102 personas corresponde a al rango de
edad de entre 31 a 40 afios, el 15,36% equivalente a 55 personas corresponde al rango de
edad de entre 12 a 20 afios y el 13,97% equivalente a 50 personas corresponde al rango
de edad de 40 afios en adelante, por lo que dicho resultado en la encuesta con un mayor
porcentaje es de las edades de entre 31 a 40 afios por lo que la afinidad a obtener un jabon

artesanal esta entre la edad media de la poblacion.
1. ¢Con qué frecuencia compra jabdn de aseo personal?

Tabla 38. Frecuencia del consumo de jabon artesanal.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Diario 10 3%
Semanal 220 61%
Quincenal 90 25%
Mensual 38 11%
Total 358 100%

Grafico 3. Frecuencia del consumo de jabon artesanal.

m Diario
m Semanal
Quincenal

® Mensual

Analisis e Interpretacion:

Con respecto al grafico 3, de 358 personas encuestadas el 61% equivalente a 220 personas

encuestadas manifiestan que semanalmente adquieren jabon de aseo personal, el 25%

equivalente a 90 personas indica que quincenalmente compra jabon de aseo personal,
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mientras que 11% equivalente a 38 personas lo compra mensualmente y un 3%
equivalente a 10 personas lo adquiere a diario, por lo que es notable que los habitantes de
la Parroquia Muyuna adquieren y utilizan el jabon de aseo personal de forma semanal ya

que este producto es de uso cotidiano.

2. ¢Qué aspectos valoraria usted al momento de adquirir un jabén de aseo
personal?

Tabla 39. Aspectos a valorar al momento de adquirir el producto.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Beneficio 80 22%
Calidad 120 34%
Precio 100 28%
Aroma 58 16%
Total 358 100%

Grafico 4. Aspectos a valorar al momento de adquirir el producto.

m Beneficio
m Calidad
Precio

m Aroma

Analisis e Interpretacion:

Del gréfico 4 se puede determinar que el 34% que equivale a 120 personas encuestadas
indican que al momento de adquirir un producto se fijan en la calidad del producto, el
28% que equivale a 100 personas sefialan que prefieren el precio del producto, el 22%
que equivale a 80 personas se fijan en el beneficio que brinda y mientras que el 16% que
es equivalente a 58 personas valorarian el aroma al momento de adquirir un jabdn de aseo
personal por lo que es necesario mencionar que los habitantes de la Parroquia Muyuna
buscan el beneficio del producto antes de adquirirlo, es por ello que al comercializar un

producto nuevo debe tener sobre todo calidad para que sea adquirido por la poblacion.
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3. ¢Qué propiedades considera importante a la hora de adquirir un jabén
deaseo personal?

Tabla 40. Propiedades a considerar al adquirir el producto.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Exfoliante 70 20%
Cicatrizante 105 29%
Aclarante 130 36%
Hidratante 53 15%
Total 358 100%

Grafico 5. Propiedades a considerar para adquirir el producto.

m Exfoliante
m Cicatrizante
Aclarante

m Hidratante

Andlisis e Interpretacion:

En la encuestas realizada a los habitantes de la Parroquia Muyuna de un total de 358
encuestados, en el grafico 5 se puede observar que un 36% equivalente a 130 personas
buscan las propiedades aclarantes en el producto, un 29% equivalente a 105 personas
buscan las propiedades cicatrizantes, un 20% equivalente a 70 personas mencionan que
prefieren las propiedades exfoliantes y el 15% equivalente a 53 personas prefiere las
propiedades de la exfoliacion, se puede observar que el mayor porcentaje de personas
encuestadas consideran importantes las propiedades aclarantes a la hora de adquirir un

producto de aseo personal.

4. El jabon que utiliza con més frecuencia es:

Tabla 41. Frecuencia del jabon que utilizan los posibles clientes.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Artesanal 140 30%
Comercial 218 70%
Total 358 100%
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Gréfico 6. Frecuencia del uso del jabon que utilizan los posibles clientes.

m Artesanal

m Comercial

Analisis e Interpretacion:

De 358 encuestas realizadas en la poblacion de la Parroquia Muyuna, en el grafico 6 se
puede notar que un 70% equivalente a 218 personas utilizan un producto de aseo personal
comercial mientras que un 30% equivalente a 140 personas indican que el jabon que
utilizan con mas frecuencia es artesanal, lo que se puede manifestar que en esta pregunta
los habitantes prefieren un jabdn de fabricacion comercial y mas no artesanal por lo que
se deberia implementar estrategias para que las personas adquieren un producto de
fabricacion artesanal necesario para el aseo personal y a la vez que se difunda mas la
comercializacion del jabon artesanal y tenga mas acogida entre los usuarios y asi poder

posicionar la marca de jabones naturales.

5. ¢Conoce usted si en la Parroguia Muyuna hay algun local que fabrique
y venda productos como el jabdn en base a ingredientes naturales?

Tabla 42. Conocimiento de la competencia en la Parroquia Muyuna.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 60 17%
No 280 78%
Tal vez 18 5%
Total 358 100%
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Gréfico 7. Conocimiento de la competencia en la Parroquia Muyuna.

mSi
mNo

Tal vez

Andlisis e Interpretacion:

En el gréfico 7 se puede evidenciar que del 100% de encuestados, el 78% de personas
encuestadas manifestaron que no conocen de algin lugar donde fabriquen y comercialicen
jabones a base de ingredientes naturales, mientras que el 17% si conoce de lugares donde
venden estos productos, y con esto se refieren a centros naturales los mismos que no
pueden estar situados dentro de la parroquia Muyuna, por ultimo, el 5% de encuestados
afirman que tal vez conozcan de algun lugar donde comercialicen este producto sin
embargo no estan seguros. Es por ello que es necesario que se realice una difusion masiva
para que la poblacién conozca los beneficios del uso del producto y lo adquiera

frecuentemente.

6. ¢Estaria usted dispuesto a utilizar jabdén artesanal a base de ingredientes
naturales propios de la amazonia?

Tabla 43. Disposicién de utilizar jabon artesanal con ingredientes naturales.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 190 53%
No 50 14%
Tal vez 118 33%
Total 358 100%
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Gréfico 8. Disposicién de utilizar jabon artesanal con ingredientes naturales.

mSj
mNo

uTal vez

Andlisis e Interpretacion:

En el grafico 8 se puede observar que del 100% de encuestados, el 53% afirman si
utilizarian el jabon artesanal a base de ingredientes naturales ya que son propios de la
amazonia, el 33% mencionan que tal vez utilizarian el producto, esto se debe al
desconocimiento de las propiedades beneficiosas del uso de este producto, por ende es
importante antes que nada informar a la poblacion, mientras que el 14% afirman que no
utilizarian el producto, este dato se debe a malas experiencias pasadas en el uso del
producto por lo una de las metas de la empresa es ofrecer un producto de calidad y que

toda la poblacion se convenza de su uso.

7. ¢En base a que ingredientes estaria dispuesto a utilizar jabon de aseo
personal?

Tabla 44. Ingredientes que componen el jabon de aseo personal.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Chugriyuyo 90 25%
Canela Amazonica o Ishpingo 180 52%
Jengibre 40 11%
Sekemur 48 12%

Total 358 100%
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Gréfico 9. Ingredientes que componen el jabdn de aseo personal.

= Chugriyuyo
m Canela Amazonica o Ishpingo
Jengibre

m Sekemur

Analisis e Interpretacion:

El en gréafico 9 se observa que el 50% de encuestados prefieren utilizar un jabon elaborado
con canela amazonica o ishpingo, esto se debe a su delicioso aroma, el 25% de
encuestados prefieren un jabon elaborado con ingredientes a base de chugriyuyo debido
a sus propiedades desinflamatorias, el 14 % prefieren un jabdn a base de sekemur ya sea
por sus propiedades curativas o por la tradicion de esta planta utilizada por shuaras en el
pasado, y el 11 % prefieren un jabon a base de jengibre para evitar contacto con bacterias,
sin embargo para preferencias de los clientes se va a optar por elaborar jabones con

variados ingredientes.

8. ¢Le gustaria que existiera una empresa que se dedique a la elaboracién
dejabones artesanales en la Parroquia Muyuna?

Tabla 45. Preferencia de una empresa que elabore jabones artesanales.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 280 78%
No 78 22%
Total 358 100%

55



Gréfico 10. Preferencia de una empresa que elabore jabones artesanales.

mSj

m No

Analisis e Interpretacion:

Del andlisis de la pregunta 8, el 78% de la poblacion encuestada manifiesta que si le
gustaria que existiera una empresa que se dedique a la elaboracion de jabones artesanales
en la Parroquia Muyuna, mientras que el 22% indica que no le gustaria que existiera una
empresa que se dedique a la elaboracion de jabones artesanales, es evidente que el
emprendimiento si tendria acogida al momento de ponerlo en marcha, mientras que como
meta la empresa debe plantearse cambiar de opinién de la poblacidn que no se encuentra

de acuerdo mediante la promocion del producto.

9. ¢En qué lugar le gustaria encontrar el producto?

Tabla 46. Lugar de preferencia para encontrar el producto.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Tiendas 250 70%
Farmacias 50 14%
Tiendas Naturistas 58 16%
Total 358 100%
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Gréfico 11. Lugar de preferencia para encontrar el producto.

m Tiendas
® Farmacias

m Tiendas Naturistas

Analisis e Interpretacion:

En el grafico 11 se puede analizar que, el 70% de la poblacion encuestada prefieren
encontrar el producto en tiendas, de la misma manera que encontrar un jabon
industrializado, el 16% de poblacion encuestada mencionan que prefieren encontrar el
producto en tiendas naturistas como es costumbre, pero cabe recalcar que en la parroquia
Muyuna no existen tiendas naturistas al momento, por lo mismo este proyecto tiene vision
de ubicarse en la parroquia Muyuna. Por Gltimo, el 14% prefieren encontrar el producto
en farmacias. Se tiene claridad que el producto tiene una buena aceptacion por tal se

expendiera en todas las tiendas de preferencia.

10. ¢ Como le gustaria que sea la presentacion del producto?

Tabla 47. Presentacion del producto.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Barra 250 70%
Liquido 108 30%
Total 358 100%
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Gréfico 12. Presentacion del producto.

H Barra

m Liquido

Analisis e Interpretacion:

Del gréfico 12 se puede analizar que el 70% de la poblacion encuestada indica que le
gustaria la presentacion del producto en barra, debido a que su mayor uso es para la
higiene del cuerpo y siendo que en esta presentacion su uso es duradero, mientras que el
30% de la poblacién encuesta manifiesta que prefiere el producto de manera liquida para
el uso de lavado de manos y rostro debido a que en esta presentacion es mas docil para

estas areas del cuerpo humano.

11. ¢ A través de que medio le gustaria recibir informacion sobre este producto?

Tabla 48. Medio de preferencia para recibir informacion sobre el producto.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Radio 190 53%
Televisién 50 14%
Redes Sociales 100 28%
Volantes 18 5%
Total 358 100%
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Gréfico 13. Medio de preferencia para recibir informacion sobre el producto.

m Radio
m Television
m Redes Sociales

m Volantes

Analisis e Interpretacion:

En el grafico 13 se puede observar que el 53% le gustaria recibir informacion del producto
mediante radio debido a que el mensaje llega a mas audiencia, el 28% prefiere recibir
informacion del producto mediante las redes sociales ya que hoy en dia es lo que
mayormente se utiliza para conocer promociones y mas detalles, el 14% prefieren

informase del producto mediante la television y por ultimo el 5% mediante volantes.

12. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por 90 gramos del producto?

Tabla 49. Precio a pagar por el producto.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
De 0.50 a 1.00 USD 250 70%
De 1.10 a 1.50 USD 50 14%
De 1.60 a 2.00 USD 58 16%
Total 358 100%
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Gréfico 14. Precio a pagar por el producto.

= De 0.50 a 1.00 USD
mDe 1.10a 1.50 USD
= De 1.60 a 2.00 USD

Analisis e Interpretacion:

Con respecto al precio del producto, en el grafico 14 se puede evidenciar que el 70% de
la poblacion encuestada estan dispuestas a pagar por el producto un valor de 0.50 ctv.
hasta 1.00 dolar, el 16% estan dispuestas a pagar un precio desde 1.10 a 1.50, mientras
que el 14% estan dispuestos a pagar un valor de 1.60 a 2.00 ddlares. Si bien es cierto las

personas buscan economizar al momento de adquirir un producto.

13. ¢ Estaria dispuesto a cambiar su jabon actual por un jabon artesanal
natural?

Tabla 50. Disposicion a cambiar el jab6n actual por uno artesanal.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 275 77%
No 83 13%
Total 358 100%

Grafico 15. Disposicion a cambiar el jabdn actual por uno artesanal.

mSj

mNo
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Andlisis e Interpretacion:

En el grafico 15 se analiza que, el 77% de la poblacidon encuestada estd dispuesta a
cambiar su jabdén actual por un jabon artesanal natural, mientras que el 13% de la
poblacién manifiesta que no estaria dispuesto a cambiar su jabon actual por un jabon
artesanal natural. Se puede evidenciar que con un gran porcentaje de las personas estan
dispuestas a experimentar con nuevos productos, lo que es beneficioso para poder
implementar un nuevo negocio en la zona ya que la elaboracion del jabon artesanal seria

viable.

14. ¢ Estaria dispuesto a cambiar su jabdn actual por un jabon artesanal
natural?

Tabla 51. Disposicion a cambiar el jabon actual por uno artesanal.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 275 77%
No 83 13%
Total 358 100%

Gréfico 16. Disposicion a cambiar el jabdn actual por uno artesanal.

M Si

H No

Anélisis e Interpretacion:

En el grafico 15 se analiza que, el 77% de la poblacion encuestada estd dispuesta a
cambiar su jabén actual por un jabdn artesanal natural, mientras que el 13% de la
poblacion manifiesta que no estaria dispuesto a cambiar su jab6n actual por un jabén
artesanal natural. Se puede evidenciar que con un gran porcentaje de las personas estan
dispuestas a experimentar con nuevos productos, lo que es beneficioso para poder

implementar un nuevo negocio en la parroquia.
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7.3. Resultado de Obijetivo 3. Elaborar la viabilidad financiera para la produccion y
comercializacion de jabdn artesanal en la parroquia Muyuna del Canton Tena.

Un estudio de viabilidad es determinante a la hora de tomar decisiones para llevar a cabo
la ejecucion de un proyecto, este se elabora antes de invertir a manera de proyeccion o
pronostico, pero en otras ocasiones se adelanta sobre la puesta en marcha del proyecto
para realizar un seguimiento, de todas formas, este desarrollo es importante para toda
empresa ya sea pequefia, mediana o grande. en este estudio se muestra las fuentes de
recursos con las que cuenta la empresa para solventar todas as etapas del proceso de

elaboracion del jabon artesanal.
El siguiente informe de viabilidad financiera contiene lo siguiente:

+ Portada

+ Introduccion

+ Resefia histdrica

+ Objetivo general

+ Objetivos especificos
+ Metas

+ Estudio de mercado

+ Desarrollo

£ Conclusiones

*

Recomendaciones
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INTRODUCCION

Desde afios pasados se ha comprobado cientificamente el aporte de gran valor de ciertas
plantas, en el cuidado de la salud, pues muchas de ellas aportan vitaminas y minerales
Optimos para la piel. Hoy en dia las personas independientemente de su género, ponen en
préactica el cuidado personal, debido a la preocupacién por la apariencia de su piel, y
ademaés debido a la emergencia sanitaria por el covid 19 el uso de este producto se ha
convertido en necesario para el aseo de manos, por estas razones las personas se ven en
la necesidad de tomar medidas para contrarrestar las afectaciones ya sea por bacterias,
polucion, rayos UV y otros, en tal razén se ha visto un incremento en el consumo de
productos de aseo e higiene personal que se ofrecen en el mercado. De lo anterior
expuesto nace la idea de la produccion y comercializacion de jabones artesanales de

plantas naturales en la Parroquia Muyuna del Cantén Tena.

Por consiguiente, en este trabajo se presenta un estudio de viabilidad, el objetivo principal
de este, se basa en determinar la factibilidad del desarrollo del proyecto, en relacion a la
disponibilidad financiera, para lo cual se requiere de analizar presupuestos de las
inversiones, ingresos, egresos y balances, este andlisis brinda ayuda a los inversionistas

del proyecto para tomar decisiones en cuanto a la ejecucion del proyecto.
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RESENA HISTORICA

La produccion de jabones es considerada una actividad histdrica, la misma que ha sido
adaptada a las necesidades humanas a medida del tiempo. Al inicio en el siglo XV el
jabdn fue considerado como un producto social, debido a que los bafios publicos eran un
sitio de reunion, luego el uso del jabon se convirtié en inmortal ya que se empezd a usar
perfumes con deliciosas fragancias para evitar malos olores. Ya en el siglo XVl se llego
a comprobar mediante estudios que el uso del jabon evitaba infecciones y enfermedades,
siendo asi tiempo después este llego a industrializarse, como consecuencia hoy por hoy

es utilizado en diferentes presentaciones y de acuerdo a las diferentes necesidades.

Sin embargo, actualmente se comprobd que el uso de jabones industrializados tiene
algunos efectos negativos que producen algunos compuestos toxicos que se encuentran
en la composicion de este producto llegando afectar a la piel del ser humano hasta
producir cancer. Para evitar el grave problema mencionado anteriormente se va a llevar a
cabo este proyecto, considerando que se busca impactar de manera positiva a la sociedad,
en cuanto al cuidado personal y de la salud. Luego de realizar un estudio de viabilidad
financiera, se proyecta dar inicio al desarrollo de esta actividad en la parroquia Muyuna

del canton Tena en noviembre de este afio.
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Objetivo General

e Determinar la viabilidad financiera para la produccion y comercializacion de

jabdn artesanal en la parroquia Muyuna del cantén Tena.

Obijetivos Especificos
e Informar la disponibilidad de recursos econdmicos para la operacion del proyecto.
e Incentivar el cuidado de la piel por medio del consumo de jabones organicos
artesanales.
e Brindar apoyo al desarrollo econémico de la parroquia Muyuna, mediante la

generacion de nuevas plazas de trabajo.
Metas

o Fortalecer la situacion econdmica y financiera de la microempresa, de esta forma
se desea obtener un nivel de actividades sustentables y una posicién consolidada
en el mercado.

e Ofrecer al mercado un producto de calidad.

Estudio de Mercado

El estudio de mercado para la elaboracion y comercializacion de jabones, tiene una
estrecha relacion entre la oferta y demanda del producto, por ende, el desarrollo del
presente proyecto esté dirigido a la poblacién de la Parroquia Muyuna del Cantdn Tena,
esta parroquia cuenta con 5.362 habitantes la cual es considerada como la posible
demanda, sin considerar que esta parroguia cuenta con diversos atractivos turisticos por
lo mismo llegan turistas nacionales e internacionales, quienes se interesan por productos
innovadores hechos en el sector. Sin embargo, mediante las encuestas realizadas a una
muestra de 358 habitantes se conocid que el 53% estarian dispuestos a utilizar un jabén
artesanal a base de chugriyuyo y canela para el cuidado de su piel, por lo que se conoce

que el producto tiene un buen nivel de aceptacion.
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Desarrollo
Tabla 52. Datos

DETALLE VALOR
Tasa Impositiva (Imp. Renta) 25%
Tasa pasiva 4%
Riesgo pais 5%
Recurso propio $1.500
Tasa Préstamo 15.45%
Tasa de inflacion 3,5%
Tasa de Crecimiento "g" 1,5%

v" Plan de inversion

En la siguiente tabla se evidencia el plan de inversion de manera detallada, con un valor

unitario de $10.708,72 ddblares, procedente de las depreciaciones con un valor de $940,91

dolares; valor rescate de $440,41 dolares; un valor total de $12.541,42 dolares, los cuales

son el valor que necesita el negocio para iniciar.

Tabla 53. Plan de inversion.

Cantidad  Descripcion V_alor
unitario

Cocina

1 Industrial 6 $750,00
guemadores
Tanques

2 de reserva $250,00
150 litros

2 Olla Grande $79.30
Balde de

£ 20 litros $30,05
Tasa

£ medidora $7.50
Bandejas

£ de secado $30,00

3 Espatulas $11,00
Termoémetro

1 industrial $150,00
Bandejas

. de Reposo ST
Moldes por

& 50 unidades $35,00
Mezclador
Industrial

1 500cap. $1.095,00
500 Kg

Total
(usd)

$750,00

$500,00
$158,60
$90,15
$22,50

$90,00
$33,00
$150,00

$120,00

$140,00

$1.095,00
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Depreciacion

%

10%

10%

10%

10%

10%

10%
10%
10%

10%

10%

10%

Depreciacion

Valor de Valor de

$ rescate % Res;ate
$67,50 5% $37,50
$45,00 5% $25,00
$14,27 5% $7,93
$8,11 5% $4,51
$2,03 5% $1,13
$8,10 5% $4,50
$2,97 5% $1,65
$13,50 5% $7,50
$10,80 5% $6,00
$12,60 5% $7,00
$98,55 5% $54,75



1 $1.365,00  $1.365,00 10% $122,85 5%  $68,25
1 $320,00 $320,00 10% $28,80 5%  $16,00
100 $0,50 $175,00 10% $15,75 5% $8,75
100 $0,20 $70,00 10% $6,30 5% $3,50
2 $350,00 $700,00 10% $63,00 5%  $35,00
8 $25,00 $200,00 10% $18,00 5%  $10,00
2 $120,00 $240,00 10% $21,60 5%  $12,00
4 $30,00 $120,00 10% $10,80 5% $6,00
2 $10,00 $20,00 10% $1,80 5% $1,00
2 $62,00 $124,00 10% $11,16 5% $6,20
1 $125,00 $125,00 10% $11,25 5% $6,25
1 $1.050,00  $1.050,00 33% $234,50 5%  $52,50
1 $500,00 $500,00 33% $111,67 5%  $25,00
12 $10,00 $120,00 0% $0,00 5% $6,00
1 $450,00 $450,00 0% $0,00 5%  $22,50
1 $80,00 $80,00 0% $0,00 5% $4,00
1 $3.733,17  $3.733,17 0% $0,00 0% $0,00
TOTAL $10.708,72  $12.541,42 $940,91 $440,41
v" Plan de financiacion
Tabla 54. Plan de financiacion.
L Inversiones
Acivoungidle 327825 o6%
Acivoinangble 552000 s
OwosAdivos 73317 0%
TotAL 1254142 100.00%
_Il. Financiamiento
Capital Gropio) 5150000 9,68%
Préstamo $14.000,00 90,32%
~TOTAL $15.500,00 100%
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Para la inversion del negocio los activos tangibles son de $8.278,25 dolares que representa
el 66% de la inversion, .los activos intangibles con un valor de $530,00 que representan
el 4% del, otros activos con un valor de $3,733,17 dolares que representan el 30% de la
inversion, mientras que el capital propio que se cuenta para el emprendimiento es de
$1.500,00 que representa el 9,68% del financiamiento, por lo tanto, el negocio necesita
de un préstamo de $14.000,00 dolares que representa el 90,32% del total del

financiamiento.

Grafico 17. Plan de financiacion.

Plan de Financiacién

= Capital (propio)

= Préstamo

Mediante el grafico se puede percibir que el total de inversién es de $15.500,00 del
emprendimiento, el 90% sera mediante un préstamo a una entidad financiera, valor que
corresponde a $14,000, y el 10% corresponde al capital propio disponible, el cual es de

$1.500,00.
v" Tabla de amortizacion

El calculo del pago de las letras del crédito para el afio se lo realizd mediante el método

francés, estan estimadas en $ 4.221,00 ddlares para los afios.
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Tabla 55. Tabla de amortizacion.

Tasa de Interés Anual 15,45%
Préstamo 14.000,00
N (afios) 5
M (Capitalizacion) 1
Periodos n*m NPER 5
Pago $4.221,00

Tabla 56. Método francés

TABLA 39. METODO FRANCES

No. CAPITAL INTERES PAGO SALDO
0 $14.000,00
1 $ 2.058,00 $2.163,00 $4.221,00 $11.942,00
2 $2.375,96 $1.845,04 $4.221,00 $9.566,03
3 $2.743,05 $1.477,95 $4.221,00 $6.822,98
4 $ 3.166,85 $1.054,15 $4.221,00 $3.656,13
& $ 3.656,13 $564,87 $4.221,00 $-

A continuacion, se presenta en la tabla 57 en la que se pretende hacer conocer la linea de
crédito realizado en la cooperativa de Ahorro y Crédito de la Pequefia Empresa de Pastaza
Ltda., un monto de $14,000,00 ddlares con una tasa de interés del 15,45% para la
produccién y comercializacion del jabon ya que esta linea de crédito es para consumo

maultiple a las necesidades de la microempresa a realizarse.

COOPERATIVA DE AHORRO Y CREDITO DE LA PEQUENA EMPRESA DE PASTAZA

LTDA.

TABLA PRESUNTIVA DE PAGOS
Cliente: Fecha de adjudicacién: 07/02/2023
Tipo de préstamo: Consumo Fecha de vencimiento: 07/02/2028
Subcalificacion:  Consumo Deuda inicial: 14000
Numero de cuotas: 60 Valor a entregar: 14000
Frecuencia de pagos: 30 Encaje: 10*1
Monto solicitado: 14000 Tasa pasiva encaje: 0
Tasa total anual:  15,45% Cuota de gracia: 0

Tabla 57. Cuotas de pago

TABLA PRESUNTIVA DE PAGOS

CUOTA FECHA CAPITAL INTERES SEGURO DE VALOR TOTAL SALDO
DE DESGRAVAMEN OTROS CUOTA REDUCIDO
PAGO
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7/3/2023

7/4/2023
8/5/2023
7/6/2023
7/7/2023
7/8/2023
7/9/2023
9//10/2023
7/11/2023
7/12/2023
8/1/2024
7/2/2024
7/3/2024
8/4/2024
7/5/2024
7/6/2024
8/7/2024
7/8/2024
9/9/2024
7/10/2024
7/11/2024
9/12/2024
7/1/2025
7/2/2025
7/3/2025
7/4/2025
7/5/2025
9/6/2025
7/7/2025
7/8/2025
8/9/2025
7/10/2025
7/11/2025
8/12/2025
7/1/2026
9/2/2026
9/3/2026
71412026
7/5/2026
8/6/2026
7/7/2026
7/8/2026
7/9/2026
7/10/2026
9/11/2026
7/12/2026
7/1/2027
8/2/2027

148,25

$ 151,30
$ 153,44
$ 161,75
$ 163,95
$ 160,18
$ 162,44
$ 158,87
$ 178,53
$ 175,18
$ 166,32
$ 179,84
$ 187,75
$174,08
$ 192,52
$ 184,62
$ 187,22
$194,90
$ 182,68
$ 209,80
$ 198,13
$ 196,23
$212,88
$ 206,67
$ 222,82
$212,73
$ 219,93
$ 210,59
$ 233,84
$ 225,08
$ 224,43
$238,81
$ 234,76
$ 238,07
$ 244,80
$ 238,32
$ 257,71
$ 257,94
$ 258,41
$ 256,30
$ 268,13
$ 266,51
$270,25
$ 276,39
$ 273,54
$ 288,05
$ 285,86
$ 288,06

$168,23

$184,29
$182,27
$174,42
$172,34
$175,90
$173,77
$177,14
$158,56
$161,73
$170,10
$157,33
$149,85
$162,77
$145,34
$152,81
$150,35
$143,09
$154,64
$129,01
$140,04
$141,84
$126,10
$131,97
$116,71
$126,25
$119,44
$128,27
$106,30
$114,58
$115,19
$101,60
$105,43
$102,30
$95,94
$102,06
$83,74
$83,52
$83,08
$85,07
$73,90
$75,43
$71,89
$66,09
$68,78
$55,07
$57,14
$55,06
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$9,80

$10,74
$10,62
$10,16
$10,04
$10,25
$10,12
$10,32
$9,24
$9,42
$9,91
$9,16
$8,73
$9,48
$8,47
$8,90
$8,76
$8,34
$9,01
$7,52
$8,16
$8,26
$7,35
$7,69
$6,80
$7,35
$6,96
$7,47
$6,19
$0,67
$6,71
$5,92
$6,14
$5,96
$5,59
$5,95
$4,88
$4,87
$4,84
$4,96
$4,30
$4,39
$4,19
$3,85
$4,01
$3,21
$3,33
$3,21

$8,75

$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$8,75
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

$335,03

$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$355,08
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33

$13.851,75

$13.700,45
$13.547,01
$13.385,26
$13.221,31
$13.061,13
$12.898,69
$12.739,82
$12.561,29
$12.386,11
$12.219,79
$12.039,95
$11.852,20
$11.678,12
$11.485,60
$11.300,98
$11.113,76
$10.918,86
$10.736,18
$10.526,38
$10.328,25
$10.132,02
$9.919,14
$9.712,47
$9.489,65
$9.276,92
$9.056,99
$8.846,40
$8.612,56
$8.387,48
$8.163,05
$7.924,24
$7.689,48
$7.451,41
$7.206,61
$6.968,29
$6.710,58
$6.452,64
$6.194,23
$5.937,93
$5.669,80
$5.403,29
$5.133,04
$4.856,65
$4.583,11
$4.295,06
$4.009,20
$3.721,14



49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

8/3/2027
71412027
7/5/2027
7/6/2027
71712027
9/8/2027
7/9/2027

$299,01
$299,70
$303,79
$ 306,65
$312,11
$ 313,36
$321,48

7/10/2027  $ 325,01
8/11/2027  $ 328,31
7/12/2027  $ 334,32

7/1/2028
7/2/2028

$ 338,20
$ 239,20

$44,72
$44,06
$40,20
$37,50
$32,34
$31,16
$23,48
$20,15
$17,03
$11,35
$7,68
$3,18

Elaborado por: Cooperativa Cacpe Pastaza

$2,60
$2,57
$2,34
$2,18
$1,88
$1,81
$1,37
$1,17
$0,99
$0,66
$0,45
$0,19

$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$346,33
$242,57

$3.422,13
$3.122,43
$2.818,64
$2.511,99
$2.199,88
$1.886,52
$1.565,04
$1.240,03
$911,72
$577,40
$239,20
$0,00

Después de calcular el financiamiento que se requiere para la inversion del negocio, se

procede a proyectar los costos variables y fijos a un plazo de cinco periodos con una tasa

de crecimiento de 1,5% para cada periodo.

v Costos Variables Proyectados

Tabla 58. Costos variables proyectados.

0 2 5
INV. MATERIA
PRIMA
MANO DE
OBRA ?14'312'2 $14'526'g $14'744’§ $14.966,03 $15.190,52 $15'318’3
DIRECTA
OTROS $1.200,00 $1.218,00 $1.236,27 $1.254,81 $1.273,64 $1.292,74
TOTAL ;$i31.270,0 $31.739,g $32.215,% $32.698,40 $33.188,88 $33.$86,7
TASA DE 1,5% 1,5% 1,5% 1,5%

CRECIMIENTO
Los costos variables proyectados muestran los rubros del inventario de materia prima

teniendo un monto de $15.757,77; la mano de obra directa es de $14.312,27; y otro rubro
son de $1.200,00; finalmente se obtiene un total de $31.270,04 délares para el afio 1y

respectivamente considerando la tasa de crecimiento de 1,5%.
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v Costos fijos proyectados

Tabla 59. Costos fijos proyectados.

RUBROS ANOS \

-0 1 2 3 4 5
Servicios basicos $607,20  $607,20  $607,20  $607,20  $607,20  $607,20
Suministros de materiales $2.357,4 $2.357,4 $2.357,4 $2.357,4 $2.357,4 $2.3574
y limpieza 0 0 0 0 0 0
Suministro de Oficina $77460  $77460  $77460  $77460  $77460  $774,60

Mantenimiento y

e $240,00  $240,00  $240,00  $240,00  $240,00  $240,00
Promocion, publicidad $1.320,0 $1.320,0 $1.320,0 $1.320,0 $1.320,0 $1.320,0
propaganda 0 0 0 0 0 0
Arriendo del local $1.200,0 $1.200,0 $1.200,0 $1.200,0 $1.200,0  $1.200,0
0 0 0 0 0 0
Depreciacion $940,91  $940,91  $940,91  $940,91  $940,91  $940,91
TOTAL $7.440,1 = $7.440,1 $7.440,1 $7.440,1 @ $7.440,1 $7.440,1
1 1 1 1 1 1

v Cantidad estimada de produccién

Tabla 60. Cantidad estimada de produccion.

Q Dia 50 7 dias
Q Semanal 350
Q Mes 1400
Q anual 16800

La cantidad a realizarse diariamente esta estimada en 50 jabones diarios, por lo que
semanalmente se lo va elaborar una cantidad estimada de 350 jabones semanales, 1.400

jabones mensuales y 16.800 jabones anuales

Tabla 61. Cantidad estimada de produccion proyectado.
CANTIDAD ESTIMADA DE PRODUCCION PROYECTADO

ANOS
RUIEREE 0 1 2 3 4 5
Cantidad (Q) 16.800 17.052 17.308 17.567 17.831 18.098
Tasa sustentable de 1.5% 1.5% 1.5% 1.5% 1.5%

Crecimiento (g)

La cantidad estimada de produccion de jabones es de 16.800 anuales en el primer afio,

con un incremento de 1,5% siendo la tasa de crecimiento se proyecta hasta cinco afio.
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v" Ingresos Estimados de ventas

Tabla 62. Ingreso de ventas.

Produccion de

jabon 1 350 350 $3,37 $1.177,96 $14.135,56

Produccion de

jabon 2 350 350 $2,86 $1.000,85 $12.010,20

Produccion de

jabon 3 350 350 $3,36 $1.176,12 $14.113,50

Produccién de

jabon 4 350 350 $2,86 $1.000,85 $12.010,20
$52.269,46

La estimacion de ingresos de ventas mensuales esta en $1.177,96 las estimaciones de ventas anuales que corresponde a la cantidad de $14.135,56
correspondientes a la produccion de jabdn 1y en la tabla se puede observar asi sucesivamente las estimaciones de ventas para el jabén 2,3 y 4,

asi mostrando una estimacién de ventas con un valor de $52.269,46.
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v Flujo neto efectivo proyectado

Este célculo se lo obtiene de forma técnica el grado de liquidez que maneja la empresa mediante los flujos obtenidos al realizar las proyecciones.

Tabla 63. Flujo neto efectivo

RUBROS ANOS

0 1 2 3 4 5
Ingresos/Ventas
-Costos variables $31.270,04  $31.739,09 $32.215,17 $32.698,40 $33.188,88 | $33.686,71
-Costos Fijos $7.440,11 $7.440,11 $7.440,11 $7.440,11 $7.440,11 | $7.440,11
(=) Utilidad de Operacion $13.559,31  $13.248,91 $12.911,95 $12.547,29 $12.153,70  $15.070,63
-Depreciaciones $940,91 $940,91 $940,91 $940,91 $940,91 | $940,91
+Ingresos no Operacionales Gravable
(=) Utilidad antes de interese e impuestos $12.618,41 | $12.308,00 ~ $11.971,04 | $11.606,38 | $11.212,80 | $14.115,61
UAII
E—) Cogtos financieros o Int $2.163,00 $1.845,04 $1.477,95 $1.054,15 $564,87
(=) Utilidad antes de impuestos (UAI) $10.455,41 | $10.462,96 = $10.493,09 = $10.552,23 $10.647,92 | $13.542,26
(-) Impuestos 25% Renta $2.615,74 $2.623,27 $2.638,06 $2.661,98 | $ 3.385,57
(=) Utilidad después de $10.455,41 $7.847,22 $7.869,82 $7.914,17 $7.985,94 | $10.156,70
impuestos (UDI)
(+)Depreciaciones $940,91 $940,91 $940,91 $940,91 $940,91 = $955,02
(+)Ingresos no Operacionales no Gravable
(-) Capital financier $2.058,00 $2.375,96 $2.743,05 $3.166,85 $3.656,13
(-) Capital de trabajo $3.733,17
(+) Valor de rescate $440,41 | $447,02
Inversion -$12.541,42
(=) Flujo neto (FNE) -$12.541,42 $5.605,14 $6.412,16 $6.067,68 $5.688,23 $5.711,13 | $7.847,77
(=) Flujo neto descontado (FNED) -$12.541,42 $5.034,39 $5.172,79 $4.396,46 $3.701,84 $3.338,28 | 5.107,24 $
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v’ Estado de costo de produccion y venta proyectado

ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION Y VENTA PROYECTADO
JABON ARTESANAL ESENCIA DE MUYUNA
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DE LOS ANOS

Tabla 64. Estado de costo de produccion y venta proyectado

MATERIA PRIMA Afo 0 Afio 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5

(+) Inv. Inicial de Materia Prima $15.757,77 $15.994,14 $16.234,05 $16.477,56 $16.724,72 $16.975,59
Costo de MP-JABON 1 $4.060,26 $4.121,16 $4.182,98 $4.245,73 $4.309,41 $4.374,05
Costo de MP-JABON 2 $3.486,76 $3.539,06 $3.592,15 $3.646,03 $3.700,72 $3.756,23
Costo de MP-JABON 3 $4.723,99 $4.794,85 $4.866,77 $4.939,77 $5.013,87 $5.089,08
Costo de MP-JABON 4 $3.486,76 $3.539,06 $3.592,15 $3.646,03 $3.700,72 $3.756,23
MANO DE OBRA $14.312,27 $14.526,95 $14.744,85 $14.966,03 $15.190,52 $15.418,38
Mano de obra Directa $14.312,27 $14.526,95 $14.744,85 $14.966,03 $15.190,52 $15.418,38
COSTOS INDJRECTOS DE $4.815,00 $4.887,23 $4.960,53 $5.034,94 $5.110,47 $5.187,12
FABRICACION

Costos indirectos de fabricacion $4.815,00 $4.887,23 $4.960,53 $5.034,94 $5.110,47 $5.187,12

COSTO DE PRODUCCION Y VENTA

El costo de produccién y venta refleja el valor que se necesita para solventar los gastos de la materia prima, mano de obra y los costos indirectos
de fabricacion al transcurrir los afios, como se representa en la tabla anterior se proyecta para el primer afio $34.885,04 ddlares como costo de

produccién y venta.
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v Estado de resultado integral proyectado

Tabla 65. Estado de resultado integral

ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL PROYECTADO
JABON ARTESANAL ESENCIA DE MUYUNA
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DE LOS ANOS

INGRESOS Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Ventas netas $52.269,46 $53.053,50 $53.849,30 $54.657,04 $55.476,90 $56.309,05
(=) TOTAL DE INGRESOS $52.269,46 $53.053,50 $53.849,30 $54.657,04 $55.476,90 $56.309,05
(-) Costos de ventas

(=) Utilidad Bruta en venta $17.384,42 $17.645,19 $17.909,87 $18.178,52 $18.451,19 $18.727,96
(-) Gasto de ventas $1.320,00 $1.339,80 $1.359,90 $1.380,30 $1.401,00 $1.422,01
(-) Gasto de administracién $11.291,28 $11.460,65 $11.632,56 $11.807,05 $11.984,15 $12.163,92
(=) Utilidad o perdida operacional $4.773,14 $4.844,74 $4.917,41 $4.991,17 $5.066,04 $5.142,03
(-) Gastos financieros $2.058,00 $2.375,96 $2.743,05 $3.166,85 $3.656,13 $0,00
(=) Utilidad o perdida antes de $2.715,14 $2.755,87 $2.797,21 $2.839,16 $2.881,75 $2.924,98
participacion

(15% PT) $407,27 $413,38 $419,58 $425,87 $432,26 $438,75
Utilidad o perdida antes del Imp. $2.307,87 $2.342,49 $2.377,63 $2.413,29 $2.449,49 $2.486,23
Renta

(25% Imp. Renta) $576,97 $585,62 $594,41 $603,32 $612,37 $621,56
UTILIDAD O PERDIDA DEL $1.730,90 $1.756,87 $1.783,22 $1.809,97 $1.837,12 $1.864,67

EJERCICIO

Como se puede observar en la tabla anterior se muestra toda la informacidn acerca del estado de resultado que va tener la microempresa, asi como

también los cambios presentados y la operatividad que tiene la empresa.

77



v’ Estado de situacion inicial proyectado

ESTADO DE SITUCION INICIAL PROYECTADO

JABON ARTESANAL ESENCIA DE MUYUNA
DEL 01 AL 31 DE DICIEMBRE DE LOS ANOS

Tabla 66. Estado de situacion inicial proyectado

ACTIVO
Activo corriente

Efectivos y equivalentes
del efectivo
Inventario

Activo no corriente
Equipo de computacion
Maquinaria y Equipo
Muebles y enseres

Depreciacion
Acumulada de equipo de
cémputo

Depreciacién
Acumulada maquinaria
y equipo

Depreciacién
Acumulada muebles y
enceres

Ao 0

$114,57

$114,57
$7.217,34
$1.550,00
$5.079,25
$1.529,00
$346,17

$457,13

$137,61

Ano 1

$116,29

$116,29
$7.325,60
$1.573,25
$5.155,44
$1.551,94
$351,36

$463,99

$139,67
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Ano 2

$118,03
$118,03
$7.435,48
$1.596,85
$5.232,77
$1.575,21
$356,63

$470,95

$141,77

Afo 3

$119,80
$119,80
$7.547,02
$1.620,80
$5.311,26
$1.598,84
$361,98

$478,01

$143,90

Afo 4

$121,60
$121,60
$7.660,22
$1.645,11
$5.390,93
$1.622,82
$367,41

$485,18

$146,05

Afo 5

$123,42

$123,42
$7.775,13
$1.669,79
$5.471,79
$1.647,17
$372,92

$492,46

$148,25



Otros activos
Adecuaciones
TOTAL ACTIVOS
PASIVO

Pasivo no corriente

Obligaciones a largo
plazo
Total pasivo

PATRIMONIO
Capital

Utilidad o perdida de
ejercicio

Total patrimonio

TOTAL PASIVO Y
PATRIMONIO

$120,00
$120,00
$7.451,91

$4.221,00

$4.221,00
$4.221,00

$1.500,00

$1.730,90
$3.230,90

$7.451,91

$121,80
$121,80
$7.563,69

$4.284,32

$4.221,00
$4.284,32

$1.522,50

$1.756,87
$3.279,37

$7.563,68
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$123,63
$123,63
$7.677,14

$4.348,58

$4.221,00
$4.348,58

$1.545,34

$1.783,22
$3.328,56

$7.677,14

$125,48
$125,48
$7.792,30

$4.413,81

$4.221,00
$4.413,81

$1.568,52

$1.809,97
$3.378,48

$7.792,30

$127,36
$127,36
$7.909,19

$4.480,02

$4.221,00
$4.480,02

$1.592,05

$1.837,12
$3.429,16

$7.909,18

$129,27
$129,27
$8.027,82

$4.547,22

$0,00
$4.547,22

$1.615,93

$1.864,67
$3.480,60

$8.027,82



v Indicadores de evaluacion de proyectos proyectado

La estimacion de las ratios que integran el proyecto se calcula mediante la proyeccion de los flujos netos, el valor neto actual es calculado mediante
la valoracion de todos los flujos de caja que fueron obtenidos del estado de flujo del efectivo, la tasa interna de retorno se calcula para medir la
rentabilidad del proyecto y se calcula en funcién de los flujos de caja proyectados en la empresa.

Tabla 66. Indicadores Netos.

RUBROS ANOS
Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Ao 0
(=) Flujo neto Efectivo (FNE) -$12.541,42 $5.605,14 $6.881,21 $7.029,23 $7.166,66 $7.731,79 $7.847,77
(=) Flujo neto descontado (FNED) -$12.541,42 $5.605,14 $6.180,52 $5.670,59 $5.192,75 $5.031,77 $5.107,24

Tabla 67. Indicadores de evaluacion de proyectos.

VALOR ACTUAL (VA) $27.680,77
VALOR ACTUAL NETO (VAN) $15.139,35
TASA INTERNA DE RETORNO (TIR) 34,96%
RELACION BENEFICIO COSTO (RBC) $2,21
PAY BACK(ANOS) 4 afios, 6 meses, 6 dias
VALOR ECONOMICO AGREGADO EVA $8.747,65
ROIC $0,81
Utilidad Operativa Dep Imp. $10.169,49

Mediante el céalculo de los indicadores de evaluacion del proyecto se determind que el VAN es de $27.680,77; la (TIR) que se espera obtener
en el negocio es de 34,96% superior a la tasa minima de rentabilidad, la relacion beneficio costo (B/C) es de un valor de $2,21; lo que indica que
el proyecto es viable, ademas el capital invertido se estima recuperar en 4 afios, 6 meses, 6 dias.
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H. CONCLUSIONES

Se desarroll6 un analisis de costeo para la produccion y comercializacion de jabon
artesanal en la parroquia Muyuna del Canton Tena, el objetivo de este analisis es conocer
cada elemento asociado al producto que se va a comercializar, desde su elaboracion hasta
la logistica del mismo, de este modo se analizan todas las variaciones para después tomar
decisiones que mantengan, corrijan o mejoren los resultados. El calculo realizado reporta
una inversion total de $15.869,20 inversion que se encuentra integrada por la inversion
fija donde se plantea los costos de las compras de activos fijos, es decir aquellos elementos
tangibles necesarios para el funcionamiento de la empresa, asi como, maquinaria,
instalaciones, equipamiento informatico y la materia prima para la fabricacion del jabon
artesanal. En cuanto a la inversion diferida se plantean los costos de los activos
intangibles, los mismos que se establecen en base a los activos ya constituidos por los
servicios o derechos adquiridos, en este se encuentran los gastos de constitucion,

publicidad, implementacion y factibilidad con un total de $556,50 ddlares

Se diagnostico el nivel de demanda del jabon artesanal, mediante la aplicacion de
instrumentos de investigacion, como la encuesta, misma que se aplicé a la poblacion
muestra de la parroquia Muyuna, siendo estas 358 habitantes. A través de esta herramienta
de investigacion se obtuvo informacion relevante, entre las mas relevantes, la frecuencia
del consumo de jabon artesanal, el 61% afirman que compran semanalmente; los aspectos
mas relevantes que las personas valoran al momento de comprar un jabén de aseo, el 34%
prefieren la calidad del producto, el 28% el precio del producto y el 22% el beneficio; el
tipo de jabdn que mas utilizan las personas, siendo asi que el 70% utilizan el jabén

comercial y el 30% el jabon artesanal, esto puede ser debido al desconocimiento de los
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beneficios del jabon artesanal; el 78% aseguran que en la parroquia Muyuna no hay algun

lugar donde fabriquen jabén artesanal.

Se elaboro la viabilidad financiera para la produccién y comercializacion de jabén
artesanal en la Parroguia Muyuna del Canton Tena, para determinar si es viable la
ejecucion del proyecto mediante la aplicacion de calculos y formulas. Mediante el calculo
de los indicadores de evaluacion del proyecto se determiné que el VAN es de $27.680,77;
la (TIR) que se espera obtener en el negocio es de 34,96% superior a la tasa minima de
rentabilidad, la relacion beneficio costo (B/C) es de un valor de $2,21; lo que indica que
el proyecto es viable, ademas el capital invertido se estima recuperar en 4 afios, 6 meses,

6 dias.
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I. RECOMENDACIONES
Se recomienda a la empresa de produccion y comercializacion de jabones artesanales en
la Parroguia de Muyuna, crear estrategias de marketing digital de manera que se logre un
alto impacto en la sociedad, destacando los beneficios del producto tanto para la salud

humana y para el ambiente.

Permanecer en constante capacitacion para desempefiar habilidades de atencién al
cliente, y en constante investigacion de nuevas tecnologias con respecto a la elaboracién

de jabones artesanales.

Considerar la idea de expandir el negocio a otras ciudades del Ecuador o al
mercado internacional, para lo cual antes de abordar se debera realizar un estudio de

mercados a los cuales se desea ingresar.

Por ultimo, se recomienda gue se realicen los analisis de producto en laboratorios
certificados, ya que el jabon no ha sido certificado por ningun laboratorio cientifico por

lo que se sugiere que el inversionista los realice.
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K. ANEXOS
Anexo 1. Disefio de encuesta para la poblacion muestra de la Parroquia Muyuna.

INSTITUTO SUPERIOR
P TECNOLOGICO TENA
1' Y 1ecnolagin, Innoveseion y Desurralio

A

ENCUESTA PARA FL ESTUDIO DE VIABILIDAD FINANCIERA DE JABON
ARTESANAL ENLA PARROQUIAMUYUNA

Objetive: Detenminar la: preferencias del consumidor com respecto al uso v

comercializacion de jabon artesanal en la Parroquia Muvuna.

Encuestadores:
Mazzly Indira Alvarado Vargas
Anszelica Alexandra Mamallacta Cerda

Indicaciones: Marque con una X 1a respuesta que rea conveniente se2an su criterio.

Datos generales
Genero
o Masculino
o Famenino
Edad
1. ;Con que frecuencia compra jabon de aseo personal?
o Disno
o Semanal
o Quincenal
o Mensual
2. ;Qué aspectos valoraria usted al momento de adquirir un jabon de azeo
personal?
o Beneficio
o Calidad
o Precio
o Aroma
3. ;Qué propiedades conzidera importante a la hora de adquirir un jabon de
aseo personal?
o Exfoliante
o Cicatnzants
o Aclarante
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Dezmaquillante

Solo limpiezs

El jabon que uiiliza con mas frecuencia es:

Artezzna]

Comercial

. Conoce usted i en la Parroquia Muvuna hay aleun local que fabrique v
venda producte: como el jabon en base a ingredientes naturales?

1

Ho

Tal vez

6. ;Estana usted dispuesto a utilizar jabon artesanal a base de ingredientes

natarales propios de la amaronia?
1

Ho

Tal vez

7. .Enbaze a que ingredientes estana dispuesto a utilizar jabon de aseo

personal?

Chusrivuryo

Canela Amazomica o Ishpingo

Zangre de Drazo

Jengibre

Sekerrnr (plants uzada pars I hisiana del cusrpo)

;Le gustaria que existiers una empre:a que se dedigue a la elaboracion de
jabomes artesanales en la Parroquia Muovuna?

31

Ho

9. ;En que lugar le gustana encontrar &l producto?

L]

=]

=]

Tiendas
Farrmacias
Tiendaz nanmiztas

10. ; Como le gustaria que sea la presentacion del producto?

=]

o

Earrz

Liquide
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11 ;A traves de que medio le gostaria recibir informacion sobre este producio?
o Fadio

o Television

o Fedes sociales

o Wiolarmies

12 ;Cuanio estaria dispuesio a pagar por 90 gramos del producto?

o Dwe0.50a 1.00 5D

o Dwel10a 15050

o D160 a2.00 5D

13 ;Estaria dispuesto a cambiar so jabon actual por un jabon artesanal

mataral?
o 51
o HNo
GRACTAS
Flaboradoe por:
Wlzzaly Indira Alverado Wargas Angzelica Alexandrs hlamallacts Cerds
ESTUDIANTE ESTUDIANTE
Validado por: Legalizadao:

TRABAJO DE INTEGRACION
CURRICTLAR
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Anexo 2. Realizacion de encuestas a la poblacién de Muyuna.
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